UNIVERSIDADE ESTADUAL DO MARANHAO - UEMA
CENTRO DE CIENCIAS TECNOLOGICAS - CCT
DEPARTAMENTO DE ARQUITEURA E URBANISMO- DAU
CURSO DE ARQUITETURA E URBANISMO - CAU

LYSSA KELLY ANDRADE MACEDO

REINVENTAR O ESPACO PUBLICO:
Uma nova proposta para a CEASA - MA

Sao Luis
2017



LYSSA KELLY ANDRADE MACEDO

REINVENTAR O ESPACO PUBLICO:
Uma nova proposta para a CEASA - MA

Trabalho de Conclusdo de Curso — TCC em
Arquitetura e Urbanismo na Universidade
Estadual do Maranhao, apresentado a banca
examinadora para a obtencdo do grau de
Arquiteto e Urbanista.

Orientador: Prof.2 Raoni Muniz Pinto

Sao Luis
2017






Macédo, Lyssa Kelly Andrade.

Reinventar o espaco publico: uma nova proposta para a CEASA - MA.
/ Lyssa Kelly Andrade Macédo. - Sao Luis, 2017.

77 £.
Orientador (a): Prof. Raoni Muniz Pinto.

Monografia (Graduacdo) — Curso de Arquitetura e Urbanismo,
Universidade Estadual do Maranhao, 2017.

1. Espaco Livre Publico. 2. Revitalizagdo. 3. CEASA - Maranhdo. .
Titulo.

CDU: 711.4(812.1)




LYSSA KELLY ANDRADE MACEDO

REINVENTAR O ESPACO PUBLICO:
Uma nova proposta para a CEASA - MA

Trabalho de Conclusdao de Curso — TCC em
Arquitetura e Urbanismo na Universidade
Estadual do Maranhao, apresentado a banca
examinadora para a obtencdo do grau de
Arquiteto e Urbanista.

APROVADO EM: [ 1

BANCA EXAMINADORA

Prof.2 Raoni Muniz Pinto (Orientador)
Universidade Estadual do Maranhao

Prof.2 Frederico Lago Burnett (Examinador)
Universidade Estadual do Maranhao

Tayana do Nascimento Santana Campos Figueiredo (Examinador)
Unidade de Ensino Superior Dom Bosco



AGRADECIMENTOS

Ao Deus Pai, Jesus Cristo e Espirito Santo, fonte da vida, da graca e de
todo o entendimento, a minha eterna gratidao. Glérias ao maior arquiteto do
universo, Aquele que tem me sustentado todos esses anos com a Sua
misericordia e o Seu infinito amor. Que eu O honre todos os dias através da

minha vida.

Agradeco aos meus pais Naélia e Williams. A expressédo do amor de Deus
por mim. Exemplos de luta, perseveranca e carater, base de tudo o que sou. A
eles todo o meu amor, toda dedicacdo e cuidado. Obrigada por todos os
ensinamentos e por todo o esforgo em me oferecer o melhor que poderiam dar.

Espero ser lucro a partir de hoje.

Como sou grata ao meu melhor amigo e companheiro Paulo. O meu
equilibrio diario sempre presente nos momentos mais felizes e mais dificeis. Sou

abengoada pelo o seu incansavel amor, incentivo e apoio.

Nesses cinco anos de curso, fui privilegiada em conhecer as melhores
pessoas que eu poderia conhecer. Agradeco a todos os professores e amigos
que estiveram presentes na incessante busca do aprendizado e em compartilhar
todas as experiéncias. As minhas melhores amigas ficam meu sincero obrigada
por todos os momentos juntas, académicos ou ndo. Vocés tornaram a jornada

mais leve, gragas a Deus.

Todo o meu carinho ao professor Raoni. Conhecé-lo no final do curso foi
uma bela surpresa e grata sou por toda paciéncia, conhecimento e discussdes
compartilhadas, além da disposicdo em me orientar e em assumir a defesa desse

projeto.

Feliz pelas dificuldades superadas, pelo os momentos inesqueciveis e das
sélidas amizades adquiridas. Aqui fica a sensagdo do dever cumprido, mas a

busca por novos horizontes esta sé comegando.



“If you want to seed a place with
activity, put out food.”
William H. Whyte



RESUMO

Criada pela Central de Abastecimento na década de 70, a CEASA atua nas
principais concentragdes urbanas do Brasil como ponto de comercializagdo da
producéo de hortifrutigranjeiros destinadas aos atacadistas. O trabalho final de
graduacdo em questado consiste na revitalizacdo do Mercado da CEASA
localizado no Bairro COHAFUMA, em Sao Luis, Maranhao, que no presente
também atua no mercado varejista. Propdem-se novos usos de area de lazer e
convivéncia para o mercado como equipamento publico atrelado ao bom
funcionamento do espaco livre publico, sociabilidade, diversidade de usos e
desenvolvimento da economia local. Foi desenvolvido a coleta de dados acerca
do tema, assim como referéncias bibliograficas e projetuais buscando a
concepcao arquitetbnica a partir do atual mercado em funcionamento, entorno
existente, considerando fatores socioeconémicos e urbanisticos. O produto final
€ uma proposta de intervencao arquitetdnica, cujo equipamento social urbano
ofereca as relagbes urbanas e socioculturais do bairro, inserido a partir do
comercio e tradi¢gbes locais com toda a infraestrutura necessaria em assegurar
conforto e comodidade aos usuérios através de atividades sugeridas, as quais

serao responsaveis pela ativagcao urbana na area.

Palavras chave: Mercado. Espaco Livre Publico. Revitalizagdo. CEASA.
Maranhé&o



ABSTRACT

Created by the Supply Center in the 70's, CEASA operates in the main urban
concentrations in Brazil as a commercialization point in the production of food
destined to wholesalers. The final graduation work in question consists of the
revitalization of CEASA's Market located in the neighborhood COHAFUMA, in
Sao Luis, Maranhao, which also operates in the retail market. New uses of the
area of leisure and coexistence for the market are proposed for the market as
public equipment linked to the good functioning of public space, sociability,
diversity of uses and development of the local economy. The collection of data
about the theme was developed, as well as bibliographical and design references
seeking the architectural conception from the current market in operation, existing
environment, considering socioeconomic and urban factors. The final product is
a preliminary study, whose urban social equipment offers the urban and socio-
cultural relations of the neighborhood, inserted from the trade and local traditions
with the entire necessary infrastructure to ensure comfort and convenience to the
users through suggested activities, which will be responsible by the urban

activation in the area.

Keywords: Market. Public Free Space. Revitalization. CEASA. Maranhao
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1 INTRODUCAO

O mercado publico faz parte da histéria e da cultura da cidade. Surgiu com
as primeiras civilizagées como ponto de encontro de individuos que traziam seus
excedentes de producdo, como moeda de troca para a aquisicdo de bens do
consumo. Conforme as cidades se desenvolviam, a troca era cada vez mais
acentuada e o0 espaco publico passou a ser nomeado de mercado, como um
ponto de trocas locais.

De acordo com Vargas (2001), esses espagos ndao s6 possuiam o papel
econdmico, mas principalmente na vida social imprimindo locais de distracao e
divertimento, cujos espacgos abertos e publicos permitem a condicao de
neutralidade, acessibilidade e seguranca. No entanto, a relagcdo comércio e
espago publico é perdida a medida que as técnicas de comercializagdo
estabelecem uma transicdo da fungdo social para a econb6mica. A
impessoalidade dos centros comerciais e supermercados crescem e a perda
social do esvaziamento dos espacos publicos nas cidades brasileiras é

significativa e provoca a segregacéao social.

O reinventar do espaco publico com novos usos, impulsiona um espaco fisico
com trocas sociais que se articula entre bairros. Em uma cidade que de acordo
com o IBGE de 2010, ultrapassa 1 milhdo de habitantes, possibilitar uma nova
sensacgao de pertencimento e de valores urbanos e socioculturais, sdo capazes
de fortalecer a urbanidade e a coletividade na cidade de Sao Luis. As ideias
principais desse estudo é entender como o mercado ainda possui um papel
expressivo na atividade econémica e na urbanidade da cidade e como espagos
voltados para o lazer sdo ferramentas vitais para o espaco publico de qualidade.

Assim, procurou-se desenvolver uma proposta de intervencéo
arquitetbnica para o mercado da CEASA no bairro do COHAFUMA cuja
arquitetura promova integracdo entre cidade e pessoas, estimulando a
apropriacdo do espago publico, bem como contribuindo para seu
desenvolvimento econémico e regional. Um mercado de exceléncia ao possuir

um espaco de referéncia do convivio social e atividades de lazer.

13



Discutir como os mercados publicos podem se inserir como equipamento
publico e como instrumento de transformacédo do espago urbano. Analisar o
Mercado da CEASA quanto: forma, funcionamento, abastecimento e relacao
com o entorno. E por fim, realizar um estudo de caso de um mercado com foco
no atendimento as necessidades do bairro e de sua populagédo, promogao de
melhores condi¢des de higiene, controle e manutencéo da salubridade prezando

assim pela qualidade dos produtos.

Para alcancar os objetivos propostos a metodologia é dividida em trés

etapas:

A primeira parte € o Referencial Tedrico, que consiste na revisao
bibliografica e definicdo de conceitos. Sdo abordados temas como: mercado
publico, espacos publicos e o mercado do Ceasa. A segunda parte € o
Diagnéstico, que consiste na investigacao do espaco a ser trabalhado, a partir
da compreensdo das problematicas e potencialidades inerente ao local que
auxiliarao na elaboragcdo do estudo como o terreno e suas condicionantes,

legislagé@o urbanistica, dados socioeconémicos e referéncias projetuais.

A terceira e Ultima parte é a Proposta de Intervencao, que somado ao
referencial tedrico e analisado o diagnéstico, resulta no produto final
arquiteténico do Mercado da Ceasa em forma de implantagdo e masterplan.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Mercados Publicos

2.1.1 Primeiras manifestacdes e evolugao

No periodo Neolitico, a agricultura era destinada apenas para a
subsisténcia. O aperfeicoamento das técnicas do cultivo e criacao de animais,
assegurou uma grande producao de excedentes que ao longo do tempo passou
a ser utilizado como moeda de troca para a aquisicdo de bens do consumo,

originando o comércio.

Para existir a troca, acontecia o encontro: localizado em pontos
equidistantes, espacgos abertos, seguros e com condi¢cdo de neutralidade. “"Para
0s sumeérios, na Mesopotamia, o ideograma que representava mercado erao 'Y,
o que indica o encontro de duas linhas ou rotas “ (MUNFORD, 2008, p.85)

a) Bazaar

As antigas civilizagdes possuiam o ato da troca através de contato social,
negociacdo e conversa. No Oriente Médio, o comércio é visto como uma
profissdao honoravel e o Bazaar que significa mercadoria na lingua arabe, é parte
essencial da sociedade islamica. Fundamentada nas leis expressas do Alcordo
e conformidade da vontade divina, o Bazaar € um lugar neutro e harmdnico
propicio para encontro de diferentes classes sociais em que a confiangca nas

negociacdes e opinides obtém além de estrutura mercantil, também politica.

Acompanhando a arquitetura na cultura islamica, o espaco do Bazzar é
composto por lojas estreitas e enfileiradas, medindo geralmente dois metros
quadrados que se abre para as principais ruas de trafego seguindo uma légica
de vendas (Figura 1). As atividades incbmodas como coureiros, tintureiros,
acougueiros entre outros, localizavam-se na periferia do mercado devido a
facilidade de acesso e por obra do cheiro e da sujeira. Enquanto que lojas de
maiores movimentacées monetarias como joias, ocupavam as areas mais
centrais do mercado por questdes de segurancga.
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Figura 1 - Planta do Grande Bazaar Coberto, Kapali Carsi, Istambul

LEGENDA

1. 2 - Bazares e Mercados Kiew dasceiads
3. 4. 5, - Mesquitas

6.7 .8.9. 10, 11,12 - Corevaricarais
13, 14 - Banhos e Cistenas

15. 16, 17 - Restourantes, Chas e Calés
18,19, 20, 21 - Ruas

22,23 - Qutros

Fonte: (VARGAS, 2001, p.115) — Adaptado pela autora

—p Acessos

Hoje, o Grande Bazaar é considerado um dos mais antigos e maiores mercados

no mundo e faz parte dos principais pontos turisticos de Istambul.

Figura 2 — Grande Bazaar, Istambqul

Fonte: Acervo da autora, 2015
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b)  Agora

Inicialmente situada proximo as cidades (acropole), os mercados

informais foram incorporados ao tecido urbano. Em raz&o do crescimento

populacional, um novo espaco foi destinado para o funcionamento do mercado,

cujo espaco criado é representado pela Agora que adquire um lugar de comercio

varejista, ao passo que a Acrépole com o seu carater religioso e simbdlico.

Em formato de U e rodeada por colunatas em trés de seus lados, a Agora

(Figura 3) construida préximo a principal fonte de agua, adiciona ao centro uma

area permeavel e acessivel, porém imprimindo uma sensacéo de fechamento

por efeito dos elementos construidos no entorno afirma Vargas (2001).

Figura 3 - Planta da Agora de Priene

LEGENDA

1- Stoa Sagrada

- Templo de Asclepius
- Ecclesiosterion

- Prytaneion

- Templo de Athena

O AN

- Agora

Area descoberta

Fonte de agua

—p Acessos

Fonte: (VARGAS, 2001, p.119) — Adaptado pela autora

c) Férum

No periodo do Império Romano, a expansdo econ6mica deu-se pela

ocupacgao territorial e fundacdo de cidades.

A construgdo de edificios
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monumentais e o espaco do férum (equivalente & Agora) sofreram algumas
modificacdes para atender as necessidades da vida social. Uma espécie de
espaco publico descoberto onde os diversos edificios — bem monumentais -
combinava atividades comerciais, religiosas e politicas, conhecido como Férum

Romano (Figura 4):

Os féruns, espacgos publicos abertos por exceléncia, compostos por
monumentais edificios, tinham a caracteristica de centros urbanos
principais, com miltiplas fungdes. Além de servir tradicionalmente
como mercado, o férum era um ponto de encontro de grande
importancia social, palco de diferentes atividades, como reunides,
discussoes e debates politicos. Neles, se desenvolviam as transacoes
da cidade e as negociagbes entre comerciantes e banqueiros. (DA
FONSECA, 2015, pg.28)

Figura 4 - Planta do Férum de Pompéia

LEGENDA

1- Férum 10 - Macellum Area descoberta
2 - Basilia 11 - Lardrio Publico

3 - Templo de Apolo 12 -Temple de Yespasiano —> Acessos

4 - Mercado 13 - Eumachia

5 - Closet 14 - Comitium

& - Tesouro 15 - Ordo Decorionum

7 - Arco 16 - Ciria

8 - Templo de lipiter 17 - Edif

Q- Arco do Thério

Fonte: (VARGAS, 2001, p.127) — Adaptado pela autora

O Férum de Pompéia por exemplo, com a sua forma longitudinal reunindo

diversas atividades, mostra o mercado ( macellum ) ao leste, com um grupo de
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lojas que se abrem para a rua e o vendas dos produtos de pesca ao centro. No
seu extremo oposto, aparece a Basilica, qualificando a separacao entre o divino
e profano, uma vez que atividade comercial e 0 acumulo de dinheiro nem sempre
era bem vistos. Além disso, o funcionamento do mercado era um espaco aberto
com comerciantes e suas barracas, como mostra na figura 5. Conforme Vargas
(2001), ao centro havia uma fonte de agua publica e as colunatas que davam

acesso as lojas e aos escritérios de comerciantes nas sobrelojas.

Figura 5 - Mercado publico romano

i
i

Fonte: (VARGAS, 2001, p.129)

d) Pracas de Mercado

Com a queda do Império Romano, a ldade Média se caracterizou pela
fraca atividade comercial. No entanto, alguns mercadores desenvolveram o
comércio regional, que por meio de trocas em diversas cidadelas, interiorizou o
comeércio, ampliou o processo de ruralizagdo permitindo assim, a entrada do
comércio no campo.Entre os séculos X e Xl o espaco de troca acontecia de
maneira periférica, nas margens de uma via de circulagdo importante, ou no
encontro de vias e do lado externo das muralhas ressalta Vargas (2001). Esses
mercados eram periddicos e tinham a finalidade de troca dos excedentes de

producgéo, ocupando areas mais centrais da cidade medieval.
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A praca de mercado nasce como um elemento organico e nao projetado. Vital
para o desenvolvimento da vida nas cidades, como uma expressao fisica da
urbanizacao da Idade Média que reune fungdes civicas, religiosas e comerciais,
0 acesso era facilitado servindo as necessidades didrias da populagéo. Ja no
periodo barroco, a praga se insere como um espago diferenciado sob regras
estéticas com formas geométricas e escala grandiosa. Representa uma

oposicao aos espacos fechados da praca medieval e torna-se uma extensao do
patio do paléacio.
Figura 6 - Ruas do Grand Place, Bruxelas

T —
HEQBES

RUE MARCHE

UE DES HARENGS

AUE AU BEURRE —————1)

4 RUE CHAIR ET PAIN
KIH

GRAND-PLACE

LEGENDA

Rue du Marché aux Herbes [ Rua do Mercado das Ervas) —P Acessos
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Fonte: (VARGAS, 2001, p.124) — Adaptado pela autora

Paralelo ao comércio local, era comum a realizagdo de feiras regionais e

inter-regionais

no século XIl. Tais feiras ainda que temporarias, duravam

semanas e formavam uma espécie de mercado continuo provocando um fluxo

de caravanas de mercadores. Ali se comercializava em tendas e barracas,
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mercadorias diversificadas, além de empréstimos financeiros e cambios de

moedas.

Figura 7 - Grand Place, Bruxelas

Fonte: Acervo da autora, 2015

Figura 8 - Praca Hlavhe Namestie — Mercado de Natal, Bratislavia

Fonte: Acervo da autora, 2015

e) Os edificios de mercado

Halle em francés (em ingles hall), significa os mercados cobertos de

grandes vaos coletivos, como espacgos abertos circunscritos, destinados para as
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atividades sociais e comerciais. Esse tipo de edificagdo teve inicio na ldade
Média com forte influéncia romana ao apresentar uma galeria em volta de um
recinto retangular, com um espaco dividido em duas ou trés naves cobertas,

muitas vezes com andar superior.

Outras duas tipologias de mercados cobertos foram o fondaco e filarete. O
primeiro € encontrado em Veneza, como um espago voltado para a venda
atacadista e de armanezagem, formado por um patio interno aberto circundado
por trés andares com arcadas como o caso do Fondaco dei Tedeschi (Figura 9)
com exposigao de produtos variados divididos por setores.

Figura 9 - Fondaco dei Tedeschi, Veneza
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Fonte: (VARGAS, 2001, p.152)

O filarete também tipica das cidades italianas, consistia-se em um mercado
fechado com um espago retangular cercado por galerias com colunatas, que
abrigava bancas e barracas. Ao redor desse mercado, instalavam-se os banhos,
as casas de prostituicdo e a taberna afirma Vargas (2001), o que configura
diversos usos e interesses, além de possuir estrutura para a condugdo de
residuos através de um canal como mostra na figura 10.
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Figura 10 - Filarete, Florenca
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Fonte: (VARGAS, 2001, p.153)

f) Lojas

O desenho da loja mudou. Sua forma original configurou desde a
exposicdo de produtos espalhados no chao, passando pelo os estagios de
bancas, tendas, barracas desmotaveis e com possibilidade de fechamento, até
as lojas divididas de acordo com o ramo de atividades. A loja perde o contato
direto com a rua, a mercadoria agora é exposta em vitrines, com anuncios e
propaganda para atrair clientes mesmo quando as lojas estdo fechadas, ou

cobrindo-as com arcadas para proteger os consumidores do sol ou da chuva.

O sistema do comércio varejista até as ultimas décadas do século XVIII,
esteve estreitamente ligada com a fungao social e as questdes das necessidades
basicas da populagdo. Em virtude da diversidade dos excedentes de producéo
de bens de consumo e alimentos, as trocas induzem ao encontro. E o encontro
acontece onde existe concentracdo e fluxos de pessoas que vao além do
abastecimento, mas também como pontos de passagens, entrada das cidades,

manifestagdes politicas, religiosas ou artisticas e locais de préaticas esportivas:
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Todas essas atividades coexistem e criam um espago propicio ao
aparecimento do mercado. Este tendera a ser, através da histéria, um
espaco com todos os atribuos de um espaco publico por exceléncia
(VARGAS, 2001, pg.156, grifo da autora).

A relagdo comércio e espacgo publico é perdida a medida que as técnicas
de comercializacdo estabelecem uma transicdo da funcédo social para a
econbmica. Onde a ascengdo de uma nova classe social ocasionada pela
Revolugao Industrial no final do século XVIIlI, promove mudanga no carater do
mercado: adota-se caracteristicas do espago privado, com localizagdes
privilegiadas e novas centralidades. Lojas de departamento e grandes
organizagdes substituem as lojas individuais passando a oferecer variedades e

otimizagao de negocios.

9) Os mercados de ferro

O avancgo tecnolégico desenvolveu materiais como o vidro e ferro, que
abriu caminho para os mercados cobertos grandiosos em atrair um publico
diversificado. A criagdo de novos mercados cobertos deu- se pelo o aumento
populacional, que cada vez mais urbano, demandava maior escala de
abastecimento, com instalacées fisicas permanentes, apresentando melhores

condi¢des sanitarias para esses espacgos.

Paris e Inglaterra pioneiros nesses materiais construtivos da arquitetura
comercial, formaram mercados retangulares com um espaco central circundado
por lojas fixas como barracas, com cobertura leve apoiada em uma estrutura de
ferro fundido, a exemplo do St. Martin em Paris (entre 1811 e 1816) e Hungerford
Market na Inglaterra (entre 1830 e 1833) na figura 11.

Figura 11 - Cobertura metalica do Hungerford Market, Londres
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Fonte: (VARGAS, 2001, p.166)
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Foi a partir de espacos voltados para exposi¢des, que Paris construiu o
Mercado Central Les Halles em 1851 projetado por Victor Baltard em catorze
pavilhdes , com o uso do ferro e vidro como modelo de difuséo tipoldgica( Figura
12). No qual o edificio metalico pré-fabricado, pode se adaptar a diversas
construgdes (como industrias e estagdes rodoviarias), permitindo espagcos mais
abertos e que futuramente servira como base construtiva em diversos mercados

da América latina, incluindo o Brasil.

Figura 12 - Les Halles Centralles, Paris

Fonte: (VARGAS, 2001, p.170)
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2.2 Espacos Publicos

A formacéao dos espacos publicos surgiu na transicao da Idade Média para
o Renascimento, em respostas as demandas sociais das cidades europeias que
contrariavam aos jardins dos mosteiros e outras areas que pouco se conectavam
com a vida publica da época (FAGGIN, 2011).

A definicao de espacos livres publicos é complexo ao se apresentar como
um elemento intrinseco na formacédo da cidade e cidadania englobando
inimeros espagos fisicos que ndo funcionam isoladamente, além de assumir

diversas formas, como:

[...] desde uma calgada até a paisagem vista da janela. Ele também
abrange lugares designados ou projetados para o uso cotidiano, cujas
formas mais conhecidas sao as ruas, as pragas e os parques. (ALEX,
2011, p.19)

Se analisar as fungdes do espaco livre nos assentamentos coloniais
brasileiros, permite-se ver a divisdo do nucleo urbano relacionada as pragas de
mercado. Lugar de grande movimentagdo que estabelecia toda a atividade
comercial da cidade segundo MACEDO (2010). Em seu conceito atual e mais
amplo, a cidade € um espaco construido por espacgos publicos e espagos
privados e segundo MATOS (2010), embora os espacos privados ocupem parte
expressiva do territério urbano, sdo nos espacos publicos - aberto a todos - que
melhor caracterizam o seu territério. No qual o ordenamento desse espaco, em
especial os de diversao, torna-se um dos aspectos vitais para a revitalizacao e
qualidade de vida no meio urbano.

Isso reflete na intensa procura por espagos livres publicos nas cidades
brasileiras, em especial aqueles destinados ao entretenimento, lazer,
preservacao e conservacao. Onde a problematica dos espacos publicos é fruto
das transformacdes das praticas urbanas através das novas centralidades e
desagregacao social, cujos espagos publicos sao deixados em segundo plano
pelas gestdes municipais, a exemplo de Sao Luis:

Embora a maioria dos espagos publicos tenha sido mantida nas
estruturas urbanas do transcorrer do tempo, sob diversas maneiras de
planejar e estruturar a cidade, seu carater social e aglutinador, de certa
forma, encontra-se enfraquecido em comparagédo aos espacos publicos
“antigos”. E possivel perceber um processo de abandono e degradacao
fisica, afetiva e simbolica em relagao ao espago publico, gerando locais
subutilizados na malha urbana, contribuindo para a “desterritorializagao”,
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bem como para o mal aproveitamento da infraestrutura urbana. Diante
de tal fato, os espagos publicos perdem o carater de lugares de
permanéncia e sim, tornam-se cada vez mais apenas locais de
passagem, espacos em desuso, que reforgam a percepgado de
isolamento e de medo. (Chun ,2013, p.171)

O espaco livre publico sempre tem relacdo com a urbanidade e baseado
nisso, que o Projeto “ Nossa Cidade” explora questbées importantes para a
construgdo de cidades sustentaveis e define os trés papéis fundamentais dos

espagos publicos nas cidades:

o A dimensao social: espacgos publicos e vitalidade urbana

A vitalidade urbana esta diretamente relacionada aos espacos livres
publicos de qualidade que nutrem a utilizagdo das areas comuns dentro do meio
urbano. Impulsionando um espacgo aberto ao encontro e a circulagdo de uma
comunidade sem diferenciagéo.

o Atratividade local para a valorizacao econémica

Os beneficios desses espacos de qualidade ultrapassam o &mbito usuario
e cidade. Ele potencializa a economia local, ao valorizar a insercao da
comunidade no espaco dentro da diversificacdo de atividades que atraem

cidadéos e visitantes, resultando inclusive como um ponto turistico.

o Criando o verde: espacos livres publicos preservam o meio ambiente

As éareas verdes resgatam a vida natural na cidade. Se conectado as
atividades para o lazer, oferta qualidade de vida a comunidade assim como

melhoria na infraestrutura e servicos.

Por certo, grandes espacos publicos séo lugares onde as celebragdes sdo
realizadas, os intercambios sociais e econdmicos ocorrem e as culturas se
misturam. Apéds avaliar milhares de espacos publicos no mundo, a Fundacao “
Project for Public Spaces” fez uma andlise de 4 atributos que caracterizam o
espaco publico um lugar bem-sucedido através da: acessibilidade,
atividades/usos, socializacao e conforto.

Foi desenvolvido um diagrama para a populacdo, como ferramenta para

avaliar um lugar de acordo com esses 4 critérios, julgando-o como bom ou ruim.

27



Figura 13- Diagrama “ O que faz um bom lugar? ”
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Fonte: Project for Public Spaces, traducgéo livre da autora.

A qualidade de sociabilidade torna-se inconfundivel quando o espaco
promove um conforto fisico permitindo a interagao social e apropriagéo do lugar.
Ao julgar a acessibilidade, o espaco publico € bem-sucedido ao conectar-se com
0 seu entorno, o visual e o fisico se confundem quando se mostra facil de obter

e passar. Se um espacgo é confortavel e se apresenta bem - tem uma boa
imagem — alcanca éxito a medida que inclui percepgbes sobre a segurancga,
limpeza e disponibilidade de lugares para sentar - a importancia de dar as
pessoas a escolha de sentar onde quiser. Os usos e atividades oferecem as
pessoas uma razao para chegar a um lugar e retornar. Quando ndo ha nada a

fazer, um espaco estara vazio e geralmente significa que algo esta errado.
Em 2006 foi publicado o livro New City of Life, escrito por renomados

urbanistas dinamarqueses como Jan Gehl, Lars Gemzge e Sia Karnaes que
aborda diversos assuntos urbanos. Desses assuntos, destaca-se a concepcao

da qualidade dos espacos publicos, que serviu como base a criacdo de um
encarte que reune 12 critérios categorizando-o como sendo um bom espaco

publico ou ndo dentro de um espaco. Na figura 14, mostra a compilacao dos 12

pontos:
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Figura 14 - Doze critérios para determinar um bom espaco publico
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Fonte: ARCHDAILY, 2013.

O mercado é destinado ao uso publico e participa fundamentalmente no
funcionamento da cidade. Dessa forma, entende-se como espacgo publico ao
possuir centralidade estabelecendo elementos de troca econémica e processos
de interagdo social. E um elemento estimulador na evolugdo das cidades e do
crescimento urbano e quando bem planejado e bem administrado, cria um lugar

publico convidativo, seguro e animado.

Figura 15 - Beneficios do Mercado
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Fonte: Fundagao “Project for Public Spaces”, tradugéo livre da autora.
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2.3 As Centrais de Abastecimento — CEASA

No final da década de 60, os produtos hortifrutigranjeiros no Brasil eram
comercializados ao ar livre, sem fiscalizagdo, em condi¢cdes higiénicas
inadequadas. A precariedade dos mercados e feiras de rua, suscitou a
necessidade de aperfeicoamento das estruturas de comercializagdo desses
produtos que em 1972, foi lancado o Programa Estratégico de Desenvolvimento
pelo o Governo Federal, que tinha como objetivo a criacdo das Centrais de
Abastecimentos (CEASA).

Baseado em experiencias internacionais como os mercados espanhdis
gerenciado pela a empresa publica Mercasa, buscou-se constru¢do, operacéo e
logistica para a atuagcdo de mercados atacadistas nas principais concentracées
urbanas do Brasil. Constituindo o Sistema Nacional de Centrais de
Abastecimento (SINAC), cuja gestao ficou por conta da COBAL - Companhia
Brasileira de Alimentos, conhecida atualmente como CONAB.

Segundo Lima (2015), a criacdo do CEASA foi fundamental na formacao
de precos, uma vez que sao formados de acordo com a oferta e demanda de
produtos e que, portanto, ndo ha interferéncia do Governo Federal nas
negociagbes e formacgdes de pregcos. Sendo apenas ‘“responsavel pelo
gerenciamento do espaco e das atividades, como num condominio”
(LOURENZANI; SILVA, 2004, pg. 389).

_Figura 16 - Central de Abastecimento de Sao Paulo

Fonte: Cassio Vasconcelos, 2003
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Com a crise fiscal no pais em 1988, o Governo transfere o seu controle
acionario de 21 CEASAs para os estados e municipios. Essa desarticulacao
provocou deficiéncias estruturais e conceituais das quais implicaram nas
estruturas fisicas de comercializacao e apoio, bem como a precariedade dos

métodos de gestao empresarial, afirma Cunha (2006).

Desde que a COBAL deixou de participar das CEASAs o conjunto das
Centrais passou a operar sem nenhum tipo de Coordenagéao
centralizada. Cada Estado passou a propor atuagdes que, muitas vezes
nada tinham a ver com a finalidade do mercado atacadista de
hortigranjeiro. Em muitas delas as atividades eminentemente técnicas
foram deixadas a margem, concentrando apenas em tipicas acoes de
condominio. Muitas outras passaram a construir pavilhées sem os
devidos cuidados técnicos, sem um planejamento prévio, conduzindo a
um estrangulamento e involugao do mercado (SILVA, 1988, pg. 3).
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3 DIAGNOSTICO

3.1 O terreno e suas condicionantes

Para um melhor entendimento sobre a atual situacao da area da CEASA
a fim de possibilitar a elaboragdo de uma intervengao arquitetonica que atenda
a todas as expectativas levantadas, alguns aspectos do seu terreno e entorno
devem ser analisados. Para a caracterizacdo da area, os elementos
considerados “fixos” compdem a infraestrutura existente, uso do solo,
equipamentos urbanos e espacos livre publicos e composi¢ao natural enquanto
que os chamados de “fluxos” avaliam a mobilidade urbana com seus percursos
e acessos e por fim, o enquadramento da area de estudo de acordo com o Plano
Diretor de S&o Luis, e dados econdmicos.

3.1.1 Localizacéo
A seguir mostra-se o entendimento do territério em trés diferentes escalas
— macro, meso e microescala, de modo a compreender a relacao da area com a

cidade, com a vizinhanga e com o entorno.

Figura 17 - Macroescala: imagem satélite com destaque da area da CEASA

Fonte: Google earth com grifos da autora, 2017
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A CEASA encontra-se no intermédio das areas centrais e areas de bairro,
0 que estabelece conexao da cidade com seus usuarios. A nova proposta para
a CEASA compbe um espaco urbano de diversidade de usos na malha urbana
e que bem articulado, proporciona interagées sociais sem gerar conflitos nas
demais areas de interesse.

Figura 18 - Mesoescala: relacao da CEASA e vizinhanca
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Fonte: Google earth (201 6),com grifos-da autdra, 20 7

O mercado da CEASA é bem recebido pela vizinhanga apesar das
probleméticas encontradas no espaco. Das quais moradores da area realizam
grandes deslocamentos a pé devido a falta de acessibilidade e caminhabilidade.
O mercado esté localizado na Avenida Jerénimo de Albuquerque (Figura 19) com
acesso lateral na Avenida da Historia totalizando uma area de aproximadamente
76.040 m2. O dominio de ventilagcao natural € voltada para a entrada principal no

sentido nordeste do terreno.
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Figura 19 - Mapa de localizacdao da CEASA
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Fonte: Base cartografica da Prefeitura de S&o Luis com grifos da autora, 2017.

O bairro predominantemente residencial, apresenta alguns pontos de
comércio e servico e uso misto e forma uma ponte direta entre diversos bairros
como Renascenca e Vinhais por exemplo. Periodicamente, o Centro de
Convencdes Multicenter Sebrae atrai um grande publico para o bairro, seguido,
com menos intensidade, do Largo da Igreja de Nossa Senhora de Aparecida e

algumas instituicées educacionais proximas.

3.1.2 Elementos Fixos

3.1.2.1 Infraestrutura existente

O mercado esta situado em um espaco de transicdo entre areas de
caracteristicas bem definidas em S&o Luis. A regido caracteriza-se pela
disponibilidade de infra-estrutura em comércio e servigos de pequeno e médio
porte devido ao grande numero de residéncias uni e multifamiliares. Todavia,

pouco se vé a intensa relacao entre vizinhos e bairro, uma vez que a localizagcao
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da CEASA sofre grande influéncia da Avenida Jerénimo de Albuquerque e Rua

Dep. Eduardo Magalhdes com diversos fluxos de carros e énibus.

Figura 20 - Mapa Infraestrutura existente
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Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sao Luis com grifos da autora, 2017.

O espaco atual do mercado apresenta enorme potencial para insercao de

novos usos além da revitalizacdo comercial, que dinamiza e diversifica ao longo

do dia as atividades existentes na area, contribuindo para a vitalidade e

seguranca do lugar e garantindo, assim, a preservagao do mercado.

3.1.2.2 Uso do solo

O mercado e entorno encaixam-se nas atividades permissiveis

determinadas pelas diretrizes do Uso do Solo.

35



Figura 21 - Mapa Uso do Solo
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Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sao Luis com grifos da autora, 2017.
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Tabela 1 - Usos permitidos

R - USOS RESIDENCIAL EM GERAL
R 1 - RESIDENCIAL UNIFAMILIAR- 1 UNIDADE HABITACIONAL
R 2 - RESIDENCIAL MULTIFAMILIAR - MAIS DE 1 UNIDADE HABITACIONAL
C 1 - COMERCIO VAREJISTA
C 2.1 - COMERCIO DE CONSUMO EXCEPCIONAL
Artesanato Antiglidades
Boutique
Galeria, objetos de arte, "design” Importados (artigos)
c22- COMI;RCIO DE CONSUMO NO LOCAL/DIVERSOES
C 2.3 - COMERCIO LOCAL
C 2.4 - COMERCIO SETORIAL
$ 1 - SERVICOS DE AMBITO LOCAL
§ 2.2 - SERVICOS PESSOAIS E DE SAUDE
$ 2.3 - SERVICO DE EDUCACAQ
$ 2.4 - SERVICOS SOCIO-CULTURAIS
$ 2.5 - SERVICOS DE HOSPEDAGEM
§ 2.6 - SERVICOS DE DIVERSOES
§ 2.7 - SERVICOS DE ESTUDIO, LABORATORIOS E OFICINAS TECNICAS
E 1.1 -EDUCAGAO
E2 - INSTITUI(;GES DIVERSIFICADAS
E 3.4 - TRANSPORTE E COMUNICACKO

Fonte: LEI 3.253 — Zoneamento, Uso e Ocupagao dos Lotes em Sao Luis, 1992 — adaptado
pela autora.

3.1.2.3 Equipamentos urbanos e espacos livres publicos.

Como dito anteriormente, os espacos livres publicos podem exercer um
importante papel na identidade de uma area. Assim como 0s equipamentos
urbanos que ressaltam as caracteristicas fisicas do espa¢o compondo também
um papel social, tem a finalidade da prestacao de servicos indispensaveis ao
funcionamento da cidade e que atenda as necessidades basicas da populacao.

Fundamentado nisso, 0 mapa a seguir classifica as tipologias em um raio
de 1,5m baseado nos deslocamentos de automoveis e expdem a CEASA e o
entorno desprovidos desses elementos.
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Figura 22 - Mapa de Equipamentos Urbanos e Espacos Livres Publicos
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Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sao Luis com grifos da autora, 2017.

3.1.2.4 Composicdo natural

A CEASA apresenta forte ligagdo com a Area de Protecdo Permanente
além de pertencer parte de sua area ao Parque ambiental do Sitio de Santa
Euldlia. Segundo o Macrozoneamento Ambiental, essas areas objetivam-se a
preservacao da natureza e os recursos hidricos previstos em lei especifica no
caso das APP’S e a conservacdo da natureza e a utilizacdo sustentavel dos

recursos naturais existentes referente ao Sitio de Santa Eulalia.
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A parte Sul do terreno do mercado atualmente encontra-se tomada por
vegetacao e exposto a acao do tempo sem qualquer destinacéo racional para a
cidade. Alguns automoéveis foram encontrados no terreno assim como lixo e
entulho. Para manter a integridade e a qualidade ambiental e urbana da ZRF,
algumas instru¢des sao dadas por meio do Plano Diretor e Uso e Ocupacgao do
Solo e sera discutido a fundo na tematica da Legislacdo Urbanistica.

Figura 23 - Area do Parque Ambiental do Sitio de Santa Eulalia
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Fonte autora, 2017

Segue abaixo 0 mapa de hipsometria que auxilia na representacao da
topografia, compreendo as caracteristicas do relevo e os perfis de suas

declividades.
Figura 24 - Mapa de Hipsometria
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Fonte autora, 2017
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Figura 25 - Mapa de declividade

Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sdo Luis adaptada pela autora, 2017.

Figura 26 - Perfis de declividade
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13m
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Fonte: google earth, adaptado pela autora, 2017

Os perfis de declividade acima, apresentam declividades maxima de
6,33%, que de acordo com MASCARO (2003), os pedestres e deficientes
circulam com suas cadeiras confortavelmente em uma declividade abaixo de 7
(i<7).

3.1.2.5 Andlise da Paisagem
A seguir, sdo mostradas o mapa e as fotos referentes no terreno da
CEASA e seu entorn, de acordo com o percurso perimetral. A paisagem do local

pode ser reconhecida com as fotos tiradas a fim de se captar as caracteristicas
principais da area e do entorno.
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Figura 27 - Pontos de analise da paisagem

Fonte: autora, 2017
A calcada de acesso a entrada principal da CEASA dificulta a passagem
a pé devido as irregularidades do terreno e a néo circulagao frequente de
pedestres na area. Esse trecho vazio e pouco utilizado torna-se barreira fisica
para ir de um lugar a outro e a exemplo de JACOBS (2000), um espago publico
concede seguranca e vida para aqueles quem usam o espago como “olhos

voltado para a rua”.

Figura 28 - Acesso calcada

Fonte: autora, 2017

O acesso da Avenida Jerénimo de Albuquerque sentido centro para o

mercado, se da por poucos sinais de transito. A travessia torna-se acelerada
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quando o tempo de cruzamento € curto e pavimentagdo nao viabiliza um
passeio tranquilo.

Figura 29 — A travessia da avenida

Fonte: autora, 2017

Nota-se que no ingresso principal da CEASA, o fluxo de pedrestres e
carros dao-se pela mesma entrada. O congestionamento de vias proporciona o
caos e consequentemente a dificuldade em transitar na extensdo do terreno.
GEHL (2013) afirma a importancia da protecdo do pedestre contra o trafego
intenso de automdveis, ao criar a percepcdo de seguranga e cuidado na
utilizac&o do espaco.

Figura 30 - Entrada do mercado

Fonte: autora, 2017

Logo em seguida, percebe-se a falta de comunicacao entre pedestre e
mercado, e ainda sobre GEHL (2013), ele discute a percepg¢éo sensorial humana
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em presenciar experiéncias climaticas confortaveis. Na figura 31, verificar-se a
auséncia de arborizacdo ou de quaisquer protecdes contra o sol e chuvas, além
da poluicdo sonora causada pelo transito na avenida ao lado. Pessoas que se
concentram no ponto de 6nibus muitas vezes levando grande quantidade de
produtos adquiridos no mercado, ndo possuem conforto e bem-estar.

Figura 31 - Percurso perimetral e protecao

Fonte: autora, 2017
Um espaco de qualidade oferece oportunidades para caminhar. Exibe um
ambiente sem obstaculos e com calgadas adequadas. Na Avenida da Histéria, o
acesso fisico encontra-se comprometido e dessa forma como garantir condicoes
no arquitetbénicas para que se tenha acessbilidade e qualidade ambiental nos
trajetos? A dindmica visual esta intimamente ligado ao interesse daqueles que

caminham no local.

Figura 32 - Obstaculos fisicos

Fonte: autora, 2017
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A inclusao do ser humano nos espagos publicos levanta uma discurssao
sobre respeito a paisagem do pedestre. Tais necessidades coletivas devem ser
pensadas no contexto urbano e direcionada aqueles que utilizam do espaco
frequentemente. As qualitativas projetuais como as calgadas laterais ao terreno
e 0 muro que separa o condominimo Recanto do Calhau do terreno da CEASA,

prejudica qualquer relacao urbana.

Figura 33 - Barreiras fisicas e urbanas

Fonte: autora, 2017

Durante a andlise, foi possivel perceber os elementos fisicos de maior
impacto visual que comprometem a conectividade entre pessoas € 0 espago.
Onde a promogao da livre circulagao das pessoas no seu externo, é um convite
criado para a apreciacao do seu interior. No qual a rua segundo SPECK (2016),
€ o0 elo entre um individuo qualquer que ocupa um lugar qualquer e a
caminhabilidade estabelece indicadores indispensaveis de atracdo da pessoa
pedestre para o centro. Cuja a valorizacdo de calcadas, acessos e recursos
reaproximam as pessoas, gera um espaco de novas vivéncias com utilidade,

seguranga, conforto e interesse.

3.1.3 Fluxos
A CEASA é limitada ao sudeste pela Avenida da Histéria e ao norte pela

Avenida Jer6nimo de Albuquerque, sendo as duas avenidas de muito movimento
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e de trafego intenso. O acesso de transporte publico é garantido pelas linhas de

6nibus que passam na principal avenida do bairro nos dois sentidos.

Figura 34 - Mapa de Mobilidade e Conexdes

~‘Mobilidade Urbana e
Conexoes

a CENTRO

R. Dep. Eduardo Magalhdes

memss VIA ARTERIAL EXISTENTE Q PARADA DE ONIBUS
mmmm VIA COLETORA EXISTENTE

N
VIA COLETORA EXISTENTE o ACESSOS /J\
./

I VIA LOCAL EXISTENTE

Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sdo Luis adaptado pela autora, 2017.

Em relacdo ao transito de ciclistas, o local ndo dispde de ciclovias ou
ciclofaixas e nem mesmo de bicicletarios. E em um raio de 500 m baseado nos
deslocamentos a pé, os espacgos reservados para 0os pedestres resumem-se as
estreitas calgadas, mal conservadas, mal iluminadas e ndo uniformizadas do

entorno, assim como caracteristica marcante da cidade de Sao Luis.
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3.2 Legislacao Urbanistica

O Plano diretor n °4.669/ 2006 apresenta no Macrozoneamento Urbano e
Ambiental de Sao Luis a insercao da area da CEASA em duas macrozonas: Em
Consolidacao 2 e Parque Ambiental Sitio de Santa Eulalia.

O Art. 37 traz como caracteristica da Zona em Consolidacao 2, areas que
apresentam vazios urbanos significativos propicios a expansao, adensamento e
investimentos imobiliarios privados, mas que ainda necessitam de qualificagcao
urbanistica e melhor aproveitamento do potencial paisagistico para efetivacdo
da funcao social da propriedade. Objetiva-se para a Zona, estimular a ocupacao
com a promocao imobiliaria e de habitacdo de Mercado Popular ou de Interesse
Social, criando dessa forma empregos no setor de servicos.

Enquanto que para o Parque Ambiental do Sitio de Santa Eulalia segundo
o Art.29, sdo areas de uso sustentavel destinadas a garantir a perenidade dos
recursos ambientais renovaveis e dos processos ecoldgicos, mantendo a
biodiversidade de forma socialmente justa e economicamente viavel.
Objetivando a conservacao da natureza com o uso sustentavel dos recursos
naturais. De acordo com a Lei de Uso e Ocupacao do Solo ( Lei n° 3.252/ 1992)
vigente em S&o Luis, o terreno encontra-se na Zona Administrativa — ZAD e Zona
de Reserva Florestal — Santa Eulalia (Figura 23) cujos parametros estabelecidos
para a area sao:
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Figura 35 - Indicadores urbanisticos

Area Total Mdxima de Edificagdo (ATME)
para uso de administracéio e servico plblico

Area Total Mdxima de Edificagéo para 120%
para demais casos
Area Livre Minima do Lote (ATML) 70%
Afastamento frontal minimo 12m

Gabarito mdximo permilido para usos de
administragdo e servico piblico

15 pay

Gabarito mdximo permitido para os demais 12 pav

Fonte: Base cartografica da Prefeitura de Sao Luis e LEI 3.253 — Zoneamento, Uso e

Ocupacao dos Lotes, 1992 — adaptado pela autora.

No se que refere a ZRF, as orientagdes definidas para a area séo:

3.3

3.3.1

Art. 96 - Sado considerados como Zona de Reserva
Florestal os espacgos indicados nos mapas constantes
desta Lei.

Art. 97 - A Zona de Reserva Florestal destina se
exclusivamente a recreagéo publica parque municipal, fins
turisticos e jardim botanico.

Art. 98 - Na Zona de Reserva Florestal, todo e qualquer
projeto deve ser analisado pela Prefeitura, conjuntamente
com Orgdos federais e estaduais afins com assuntos
relativos a preservagéao ambiental.

Dados socioeconomicos

Renda
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Analisa-se a renda como a Unica informacgao encontrada a respeito dos
dados socioecondémicos e segundo o IBGE (2010), a area estudada possui trés
distintas rendas domiciliares. Isso mostra o mercado inserido em diferentes
rendas nas proximidades de um raio do 500m e como a CEASA reune essas
irregularidades sociais.

Figura 36 - Mapa de renda domiciliar
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Fonte: IBGE, 2010 — adaptado pela autora

3.4 Questionarios

Para a realizagdo desse diagnostico, utilizou-se como percurso
metodoldgico o questionario de modo qualitativo que oferece mais objetividade
e compreensdao a pesquisa. Os dados obtidos tiveram o intuito de explicar
textualmente o que serviu de fundamentagao teérica para a elaboracdo da
proposta arquitetbnica e suas diretrizes. Foram realizadas entrevistas
semiestruturadas de respostas subjetivas com os comerciantes que fazem parte
do mercado da CEASA e consumidores. Também foi realizada entrevista com o
atual presidente e administrador do mercado, senhor Francisco Estrela Abrantes.

e Comerciante

Entre os entrevistados, as idades dos comerciantes variavam entre 38 a
62 anos sendo equilibrado o numero de homens e mulheres que atuam no

mercado e a naturalidade diversificava nos estados brasileiros, entre eles: Para,

48



Piaui Maranh&o e S&o Paulo. No entanto, os seus bairros de residéncia saiam
da localidade da CEASA a exemplos de: Sao Cristévao, Bequimao, Vila
Operaria, Miritiua e Cidade Olimpica. O tempo de atuacdo no mercado é entre
11 a 20 anos e os produtos comercializados s&o basicamente plantas, adubos,
materiais de jardinagem e decoracao, frutas, verduras, temperos em geral,
embalagens e descartaveis, pallets e caixotes de madeira, agougue e refeicoes.
Além da pequena comercializacdo de roupas, bebidas, 6leos e produtos

ambulantes ( 6culos de sol, chapéus e etc).

Figura 37- Boxes de lanches e refeicGes

Fonte: autora, 2017

Figura 38 - Venda ambulante

TH

Fonte: autora, 2017

O motivo da comercializacdo deses produtos na CEASA se deu
principalmente por causa da demanda ou por faltas de op¢des de atuagdo no
mercado profissional , de modo que a origem dos seus produtos vem de
diferentes lugares do Brasil, ndo apresentando um fornecedor especifico. Ja
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destino dos produtos maturados ou ndo comercializados, segue para a
compostagem — no caso da Florestinha Pau Brasil - para o lixdo, onde os
produtos sdo jogados ao ar livre e expostos para a contaminacdo ou para o

“Projeto Cooperar”, local de doagéo de cestas para 300 familias cadastradas que

recolhem quinzenalmente os produtos.
Figura 39 - Lixao da CEASA

Fonte: autora, 2017

O Projeto Cooperar dispée de um espacgo preparado para a higienizagao
dos alimentos assim como areas de alojamento, depdsito e banheiros para
melhor receber os cadastrados, atendendo cerca de 20 a 30 familias de segunda

a sexta.

Figura 40 - “Projeto Cooperar” — area destinada para doacoes

Fonte: autora, 2017
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No que se refere a problemas encontrados no local, foi undnime o numero
de respostas que mencionaram a infraestrutura do mercado. ltens como
organizacao espacial ( layout ), limpeza, conforto térmico, estacionamento, area
de lavabos para higiene de alimentos, telhado, piso, area de descanso e
equipamentos de servicos como farmacia, bancos e caixa eletronicos, foram
apresentados como melhoria. A maioria dos comerciantes entrevistados néo
consideram o mercado um ambiente confortavel e ndo estdo satisfeitos com a
situacao de seus atuais boxes, além de nao utlizarem o restaurante da CEASA
pela razao do funcionamento do varejo somente pela manha.

Figura 41 - Falta de higiene e alguns dejetos no chao

Fonte: autora, 2017

Figura 42 - Ventiladores
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autora, 2017
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Figura 43 - Alimentos e materiais inutilizados

Fonte: autora, 2017

Figura 44 — Infraestrutura e telhado fibrocimento

Fonte: autora, 2017

. Consumidor

Os consumidores possuiam idade entre 35 e 78 anos abrangendo
mulheres como maioria e apenas uma entrevistada tinha a naturalidade Rio
Grandense do Norte enquanto que o restante maranhenses. O grau de
escolaridade diversificava entre Ensino Médio completo e Pés graduagéao, sendo
professor, administrador, autonémo, dona de casa e médico como profissdes
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encontradas e moradores dos seguintes bairros: Cohama, Calhau, Vinhais,
Renascenca e Fé em Deus.

Para os entrevistados os principais motivos para a utilizagao da CEASA
eram a qualidade e preco dos produtos além da localizacdo do mercado. A
frequéncia de compras da-se quinzenalmente e uma vez por semana e a boa
qualidade dos produtos foi uniforme nas respostas. Alguns consumidores néo
sabiam da existéncia do restaurante na CEASA e consideram péssima a
infraestrutura do espacgo, apresentando deficiéncias na higiente e limpeza,

conforto térmico, seguranga, acesso e estacionamento.

Figura 45 - Estacionamento

Fonte: autora, 2017

Vale salientar 0 congestionamento, uso inadequado das vias e o
desrespeito a sinalizagao no local. Os conflitos de circulagao estao intimamente
relacionados a falta de setorizagdo e organizagdo espacial do terreno. A
permanéncia de outdoors na fachada principal da CEASA, compromete a
comunicagao visual externa e interna e contribui na auséncia do conforto e

imagem através da falta de clareza e visibilidade.
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Figura 46 - Placas de Sinalizagao
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Fonte: autora, 2017

. Presidente CEASA

Entrevistar o presidente Francisco Estrela permitiu entender de fato o
funcionamento do mercado visto que a sua gestéo inciou-se na inaguragao da
CEASA em 1977 durante o governo de Nunes Freire. O mercado atualmente

totaliza 180 coperados no mercado atacadista e 120 no varejo.

Como dito anteriormente, a transferéncia do terreno durante a crise ja
concedeu 40 anos de uso do mercado e no momento a CEASA tem a concessao
do espaco por tempo indeterminado. Nao ha interferéncia do érgao publico no
funcionamento do mercado e todo o controle administrativo € por conta da
Cooperativa dos Hortigranjeiros do Maranhdo. Prestador de servico com 70
funcionarios responsavel pela manutencao de toda a drea comum do mercado,
nao possuindo papel na distribuicdo do alimentos, cabendo ao comerciante
qualquer mediacao. O lixo € coletado duas vezes ao més e o seu destino final
fica em Rosario, de forma que n&o existe qualquer tipo de compostagem ou

tratamento especial dos alimentos.

Foi questionado ao presidente o possivel remanejamento da CEASA para
a BR 135 e em suas palavras, essa transferéncia nao € benéfico a cidade uma
vez que acarretaria no elevado custo para os pequenos comerciantes além da
logistica de abastecimento e comercializacdo dos produtos para pequenos
estabelecimentos. De acordo com o Francisco, ha um projeto ainda em processo
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de analise, destinado ao terreno baldio do mercado, objeto de estudo desse
trabalho, com a criagao de galpdes para agricultura familiar.

A cooperativa teve a iniciativa de implantar o PETI (Programa de
Erradicagcao do trabalho infantil) na CEASA. Um programa do governo federal
que busca eliminar todas as formas de trabalho infantil, nas quais criangas e
adolescentes de ate 16 anos fazem parte de atividades soécioeducativas. Na
CEASA ha um espaco voltado para o PETI que funciona de segunda a sabado
no horario matutino, trabalhando com a faixa etaria de 6 a 13 anos. Essas
criancas foram encontradas em situagdes de exploragéo, principalmente filhos
de comerciantes do mercado estudado.

Figura 47 - Area para atividades educativas

Fonte: autora, 2017

3.5 Referéncias Projetuais

2.5.1 O Mercado do Rio Vermelho

A CEASA da Bahia conta com cinco equipamentos de comercializagéo no
varejo, conhecidos como ceasinhas, além de uma unidade atacadista no estado.
O mercado do Rio Vermelho ou Ceasinha do Rio Vermelho, localiza-se na cidade
de Salvador no bairro do Rio Vermelho e atua hoje como um centro de compras
de produtos de hortifruti, peixarias, agougues, floriculturas, lojas
de artesanato e praca de alimentacao. Originado como uma simples feira a céu
aberto e de estrutura precaria no inicio dos anos 70, o mercado construido pela
Empresa Baiana de Alimentos (EBAL) ja comercializava frutas, verduras, peixes,
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carnes, além de possuir alguns restaurantes no local. Em 1986, o governador
Jodo Durval Carneiro reinaugura o Centro de Abastecimento do Rio Vermelho,
cuja estrutura foi mantida até a sua demolicdo em 2012, quando o Ministério
Publico e a Vigilancia Sanitaria expuseram graves problemas de higiene. Apenas
em 2014, o mercado é totalmente revitalizado e entregue na véspera de 465
anos de Salvador.

A revitalizacdo do mercado Rio Vermelho faz parte do projeto CEASA
LEGAL criado em 2008, que se empenha em agdes de resgate na reestruturacao
e melhoria da CEASA- BA e seus mercados, adequando-se as necessidades do
local de maneira planejada com o propésito de otimizar o abastecimento
alimentar ao assegurar servigos com qualidades e boas condi¢des de higiene,
limpeza e seguranga. Sua reforma objetivou-se na ampliagdo de sua area
construida e comercializagdo de produtos — crescimento de 88%, aumento de
vagas de estacionamento e acréscimo de nova area de lazer — um espaco gourmet
que funcionara em expediente diverso da feira além de um palco para
apresentacdes artisticas. A nova estrutura trouxe para a cidade uma identidade
de mercado cultural inserida no comércio popular da antiga Ceasinha que agrada
a publicos de diferentes idades.

O Mercado ganhou estabelecimentos que oferecem produtos e servicos
diversos, totalizando mais de 130 boxes que sdo organizados em seis
secdes: Agougue, Peixaria & Produtos Tipicos; Hortifruti; Artesanato &
Petshop; Empoério Bazar & Gourmet; Floricultura & Servigos; e
Restaurante & Lanchonete.Para garantir a comodidade de visitantes e
frequentadores, o Mercado do Rio Vermelho dispde de 240 vagas de
estacionamento, a maioria delas coberta, e conta com agentes de
seguranca particular. Nas areas comuns é frequente a realizacao de
feiras, exposicoes, atividades ludicas, apresentagdes artisticas e outras
atividades que promovem cultura, saude, causas sociais e bem-estar.

( MERCADO DO RIO VERMELHO, 2015)

Figura 48 - Nova fachada do Mercado do Rio Vermelho

" Mercado do T~
- Rioerm

Fonte : mercadodoriovermelho.com, 2015
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2.5.2 Praga Colinas de Anhanguera

A praga Colinas de Anhanguera localiza-se na cidade de Santana de
Parnaiba — S&o Paulo e € resultado de um concurso organizado em 2012 para
a criagdo de uma praga de 21600 m? de area construida, inserida em um bairro
isolado e carente de equipamentos de lazer.

Em estado de abandono, o local possuia um cérrego e trazia problemas
de saude para a populagéo, além de tornar um espaco com descarte de lixo e
entulhos. Situada entre duas zonas, sendo uma tipicamente residencial e a outra
comercial, buscou-se oferecer a populagcdo um espaco com qualidade de vida
para os moradores, em meio ao grande fluxo de carros na Avenida Candido

Portinari.

Figura 49 - Implantacao visual praca

Fonte: archdaily, 2012

Foi proposto integrar as duas zonas de forma a qualificar o espaco
publico, setorizando areas de encontro, feiras e manifestacoes artisticas ao norte

e areas de exercicio fisico e de passeio ao sul.

A principal preocupacédo na concepc¢ao do projeto foi permitir a insercao
da praca na cidade de maneira continua e natural, de forma a conciliar a
qualidade projetual com equipamentos de simples execugdo e manutencéo e
com custos reduzidos e o convivio social, dando sempre preferéncia para o
pedestre. Sao criados espacos voltados para a administragao, sanitarios, posto
de segurancga, areas com realizagdes de atividades comunitarias, programas
culturais e esportivos, além de espagos destinados a préatica de esportes como
ginastica, playground, ciclovia, quadras poliesportivas, mesas de jogos,
quiosque para leitura e espelho d’agua.
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Figura 50 - Vista aérea da praca

Fonte: archdaily, 2012

O projeto levou em consideragdo um espago publico de qualidade
ambiental e sustentavel com a utilizagdo de células fotovoltaicas para iluminacao
no periodo noturno e a elaboragdo de um paisagismo arbéreo em todas as
calcadas, junto as edificacbes existentes, afim de tornar-se um ambiente
protegido e confortavel ao longo do trajeto.

Figura 51 - Perspectiva praca

Fonte: Archdaily, 2012
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3 PROPOSTA DE INTERVENGCAO

Baseando-se nas referéncias projetuais e diagndstico levantado, é possivel

tracar algumas diretrizes para o processo de revitalizacdo da CEASA afim de

torna-la uma intervencao completa, devendo-se em consideragao a integragcao

de atividades, faixas etarias e camadas sociais distintas envolvendo toda a

regido, se mostrando desejavel a conexdo entre ambiente externo e interno.

Inicialmente foram elencados as principais problematicas e potencialidades

encontradas a partir da dindmica do local, usos existentes e identidade do

mercado:

Tabela 2 - Fragilidades e Potencialidades para a elaboracao do programa de necessidades

ltem Fragilidade Pontencialidade/ Proposta
Precariedade de Areas voltadas para a contemplagao, lazer,
1 espacos livres descanso e exercicio; Aplicar as leis de
pdblicos, fragilidade preservagdo ambiental; estacionamento
ambiental e acessos. adequado.
Auséncia de Adequacéao do espacgo administrativo;
2 prestacao de servicos Acréscimo de areas com prestacao de
gerais. servicos.
Insuficiéncia na _ ) o
. . Apropriar as areas responsaveis pela
sistematizacao o
3 . . organizacdo fundamental para o bom
administrativa e )
funcionamento do mercado.
desempenho das
infraestruturas.
o Melhorar o layout e funcionamento das
Informag&o visual e . o ,
_ atividades de comércio; Fornecer maior
4 espacial, conforto

térmico.

ventilagdo natural.

Fonte: autora, 2017
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Por se tratar de um espaco estritamente comercial, € necessario pensar

no publico alvo em geral que ird compor 0s Novos usos propostos na intervencao.

Tabela 3 - Publico alvo e pessoas interessadas

Populacao Fixa

Comerciantes

Funcionarios

Populacao Variavel

Consumidores e visitantes
Moradores do bairro
Criangas e Jovens de residéncias préximas

Trabalhadores do entorno

Fonte: autora, 2017

3.1 Programa de Necessidades

Fundamentado nos quatros itens das fragilidades e em gerar ambientes
que estimulem a economia local e fomente um espaco livre publico na area,
foram listados espacos convenientes ao estudo no que diz respeito a tipo e
quantidade do espaco, sua descrigdo, quais elementos estao inseridos e pré-

dimensionamentos.
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Tabela 4 - Programa de necessidades

PROGRAMA DE NECESSIDADES E PRE- DIMENSIONAMENTO

Espaco Qnt.|  Descricdo Equipamentos | Area Uni. | Area Total
Espaco 2 Espago publico destinado Mobilidrio urbane para : 2287m2
Gindstica & pratica de exerclcios jovens, adultos e idosos
Espaco destinado ao bem . .
o Praca e 1 estar da populacao Vegﬁtggoo, EReriet hvref
(§) d . : mobiliario urbane, luminagdao i 8991 m?
=| espago verde Ueie g ikieh b Gtk & comunicagdo visual
0 contemplacdo e lazer
D Espago para atividades Mobilidrio urbano para
a.| Playground 3 faris criancas 344me 2752m?
b~ s - Espaco para bicicletas  |Bicicletdrio coberto e espaco
2 BICICleTgI’IO 2 - coberios e sem confrole de| de conserfos. Paraciclo com 27m? 108m?
@ Paraciclo acesso respectivamente vagas de biciclefas 20
N Estacionamento 4 Espaco para sstaciona- | X vagas para carros e X &20m? 24792
Motos e carros mento de motos e carros vagas para motos ( a definir)
. Espago para a venda = = -
Florestinha e 1 o Rbte Fiartes & Hatisds Loja da Florestinha Pau Brasil . 12402
artesanato SR & stands de artesanato
Pl Sanitdrios masculinos lavatérios, espelhos, sanitdrios " 2
Sanitérios 6 it S 50m 300m
7 . 1 Espaco destinado para a bancadas, lavatarios 4 o
o Projeto Cooperar distribuicéo de alimentos e armarios L ——
O . _ Salas administrativas do mesas, cadeiras, armarios 5 2
.; Administrac&o ] mercado e compuiader khany 117m
"5 Posto de Espago voltado go confrole balcdo e cadeiras 2
! 27m? 27m
v Seguranca da seguranca do mercado
S P Espaco destinado a vend
(o] Farmdcia 1 i é:e T Tl oier s < | prateleiras, balcao, cadeiras 71m? 71m?
o
| ; . Espaco destinado a caixa
o /e d,\e S HlAcE 4 eletrénicos de bancos caixas elefrénicos 3m? 12m?
eletrénicos diversos
Espaco para reciclagem o 2
Compostagem 1 - - < 50m S0m
do lixo organico
o Triagem 1 Espaco destinado a carga balanca . _
ot € pesagem e descarga
=2 i Sanitdrios masculinos & lavatérios, espelhos, sanitarios
= Sanitarios 2 2 el 20m? 40m2
5 femininos e mictdrios
= fn Vestidrios masculinos e armarios, chuveiros, lavatoros
e ! X
w Vestidrios 2 femininos espelhos, mictdrio e bancos 13m? 26m*
o Espaco destinado ao equiparmentos para reaprovei
E ICentral de agua 1 frafemento de Ggua e cap | tamento de aguas cinzas e 35m? 35m?
u:- facdo de dguas pluviais captagdo de dguas pluviais
— 2 Espaco destinado a _ 5 5
]6 Central de gas ! suprimento de gas [0 100ny
T Central de Espacgo destinado a i 4
[T . 1 subestacdo de energia equxpomentos_ de energia 170m? 170m?
N energia g elétrica
Depdsito Depdsito de lixo com depdsitos para a selecé@o dos
d§|ixo 1 selecdo de orgdnico e residuos produzidos no 208m? 208m?
reciclavel mercado
Espaco para 1 Espago voltado para mesas, cadeira, prateleiras 112m2 112m2
o PETI atividades socioeducativas e armgrios
Carnes, aves Espaco para o comércio | Palcdo, mesa de corte, pia . i
e pescados 16 |de cames, aves e pescados| cengeladores, balanca e 827m 27m
armario
O Ovos, legumes Es rci 3 ' i
-~ , paco para o comércio de | balcdo, prateleiras, armdrios
(§) e verduras 54 ovos, legumes e verduras e depdsito 2l 23me 2120
el
(7] Espaco para o comeércio balcdo, prateleiras, armdrios o A
E Frutas 54 de frutas e depdsito 212 cliza
” Espaco para o comércio de | balcdo, prateleiras, armarios -
o Graos 16 v S e 695m? 695m
@) g
Especiarias e Fspaco para o comércio de | balcdo, prateleiras, armdrios
(o
0 tempero 16 especiaiias e tempero e depésito 695m? 695m?
= ey
- Espaco para o comércio de do, iras, ol
3,) Utilidades 16 eswb%\agens e descartaveis peleae D;nggg;tsoormﬂnos 695m? 625m?
Lanchonetes i
b 8 RGN B RO R balc@o, prateleiras, armarios 105m?2 105m?
dares e lanchonetes, bares e « P! T, m
cafeteiras cafeteiras e depdsito

Fonte: autora, 2017
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Relacao Atividades x Espaco
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Figura 52 — Fluxograma
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O diagrama abaixo expressa as inter-relacdes dos elementos reunidos no

programa de necessidade que compreendem a funcionalidade desse projeto.

Fonte: autora, 2017
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O mercado e a praca funcionam como elementos primarios do espaco ao
estabelecer diferentes conexdes sociais. Ja 0s elementos secundarios,
complementam as primarias compondo graus de maior e menor intimidade dos
usos e finalmente, vem as relagdes intangiveis, baseada nos atributos definidos

pela Fundacdo “ Project for Public Spaces”, que sao medidas qualitativas

percebidas pelo os usuarios.

3.3 Setorizacao

A setorizacao foi pensada a partir do vazio e das edificagdes existentes
no terreno. O setor comércio localiza-se logo a frente da entrada principal e de
facil ingresso ao mercado varejista. Proximo a ele, uma area destinada para o
setor administrativo, de modo que atendesse as necessidades requeridas pelos
0s comerciantes e ao mesmo tempo forneceria como suporte para todos os
usuarios no local. O setor infraestrutura concentra-se no lado oeste devido as
atividades especificas do comercio atacadista através de carga e descarga de

mercadorias e estacionamento voltado para os caminhdes de abastecimento.

Ja o setor publico contempla a maior parte do terreno como objetivo
principal de contemplagao, lazer, descanso, alimentacdo e de conexdo com

todos os demais setores.

Figura 53 - Setorizacao
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Fonte: autora, 2017
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3.4. Conceito do projeto

Os dados e informagbes levantadas em campo sucedem em alguns
quesitos essenciais para a concepg¢do da proposta. Buscou-se além do uso
multiplo, a permeabilidade do terreno e seus eixos de acesso.

O mercado como gerador de espago publico e elemento essencial da
urbanidade, deve-se tornar permeavel, de livre interagcdo com o entorno e
fornecedor de diferentes tipos de fluxos. Ao eliminar o obstaculos fisicos
existentes, permite-se um espaco com maior ponto de encontro de aproximagao
de pessoas e cidade. O estudo de eixo permitiu analisar o funcionamento da
permeabilidade, acessos e fluxos desejados.

Figura 54 - Estudo de eixos e fluxos.
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Fonte: autora, 2017

O acesso voltado para a Av. Jerénimo de Albuquerque foi escolhido pelo
0 abastecimento de meios de transporte na via, enquanto que o acesso na Av.
da Historia, houve a influéncia de carros e melhor conectividade com as vias

coletoras do bairro. Os demais acessos, buscaram facilitar um melhor desfrute
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dos moradores vizinhos com livre percurso no terreno bem como aproximacao

das atividades de interesses.

O mapa de fungdes auxilou na diviséo de atividades durante a elaboragao
da intervencdo arquitetbnica e procurou-se harmonizar os usos de modo a

equilibrar suas finalidades.

Figura 55 - Mapa de definic6es de novos usos
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Fonte: autora, 2017

Durante o levantamento fotografico do espaco, notou-se algumas
caracteristicas do mercado através de seus produtos comercializados.
Baseada nas frutas, verduras e temperos tropicais, propde-se 0 uso de cores
quentes como vermelho, laranja, amarelo pois oferece a sensacdo de
intensidade e alegria. Desperta atencdo por quem passa e destaca-se no
entorno. Ja as utilizagbes da cor verde mantem o equilibrio do conjunto trazendo

a sensacao de harmonia e aconchego.
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Figura 56 - Estudo de cores e texturas

Fonte: autora, 2017

Alguns espacos voltados para a administracdo do mercado possuem formacéao
de janelas com o formato quadrangular em alternancia de materiais como vidro
e madeira. Isso ajudara na proposta ao manter alguns elementos ja existentes

na CEASA e contribuira no arranjo da nova fachada.

Figura 57- Composicao janelas

Fonte: autora, 2017

Além disso, foi configurado um estudo de composi¢cdo como referéncia
voltado para o espacgo interno do mercado em oferecer um melhor conforto ao
comerciante e consumidor, afim de dimensionar ambientes agradaveis e
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transitaveis e que também atendessem as demandas dos comerciantes citados

na entrevista.

Indica-se um tamanho padréo dos boxes com aplicagdo modular que se
adequa as necessidades especificas de cada comerciante e o tipo de produto
comercializado, assim como trazer um letreiro que pudesse melhor identificar o

box.

Figura 58 - Referéncia de Boxes
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Fonte: autora, 2017

A proposta de intervencao arquiteténica a seguir € composto das seguintes
pranchas:

1. IMPLANTACAO
2. MASTERPLAN
3. PERSPECTIVAS
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A implantagdo da nova proposta do mercado da CEASA se deu
respeitando as duas entradas existentes que se conectam a Avenida Jer6nimo
de Albuquerque e Avenida da Histéria e mais dois acessos, sendo um na regiao
sudoeste do terreno ligando as moradias de ocupacao irregular e uma rua lateral
sem saida e a outra fazendo uma pequena ponte entre um condominio

residencial.

Os espacgos destinados a comercializagdo do atacado e varejo foram
separados, sendo o primeiro locado na regiao oeste do terreno por questdes de
logistica, fluxo de caminhdes e carga e o segundo centralizado, de modo a se
interligar com os espacos verdes, comércio de plantas, artesanato e demais

areas de vivéncia e como principal ponto de encontro dentro do espago proposto.

Vagas de estacionamento atendem a grande demanda do mercado assim
como bicicletario e paraciclo e além disso, buscou-se 0 aumento do espago de
calcada e circulagédo interna dando oportunidade ao pedestre o agradavel e
confortavel acesso aos diversos usos dentro do mercado. Em toda a extensao
do terreno foi criado ciclovia, calgada e faixas de servico de modo a possibilitar

0 ingresso em todo o perimetro da CEASA.

Ao sul, encontra-se a maior parte do espaco destinado ao setor publico
com quiosques, areas de convivéncia, playground, espaco ginastica e outros,
com o principal objetivo em aproximar as residéncias que atualmente sao
separadas do mercado por um muro e que pode ser utilizado como um espago

de transicéo e/ou permanéncia para o consumidor e mercado.
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O masterplan compde detalhadamente cada item ja descrito no programa
de necessidades

A florestinha e o artesanato € posicionado préximo a entrada principal do
mercado e pergolados distribuidos em seu percurso. Areas do setor servigo
como administracdo, restaurante, posto de seguranca, farmacia e caixas
eletrbnicos encontram-se entre 0 espaco atacadista e varejista de modo a
atender as necessidades requeridas pelos os comerciantes e ao mesmo tempo
forneceria como suporte para todos os usuarios no local.

No espaco do comércio varejista, foi pensado em uma estrutura que
proporcionasse toda a visdo do mercado e o seu entorno. Subdivididas em
plataformas, sao comercializados frutas, verduras, temperos e outros com
conexdo de corredores. O espelho d’agua torna-se um elemento marcante na
fachada principal do mercado como ponto de encontro e descanso e bancos de
madeira séo utilizados em diversos pontos do espago publico como repouso e
contemplagao.

O setor publico tem relagdo direta com o mercado e entorno,
harmonizando o uso de materiais e cores que remetem as cores dos produtos
comercializados, utiliza um grande pé direito de forma a favorecer a ventilacao e
iluminagdo natural e arredores bastante arborizados como alivio do conforto

térmico.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O Mercado Publico desde muito tempo se fez presente na evolugdo das
cidades. Inserido no meio urbano de forma espontédnea, colaborou para o
desenvolvimento econémico, cultural e social mesmo quando se manifestava de

diversas formas para abrigar as atividades comerciais.

Com o progresso da industrializacdo e o fendmeno da globalizacao, o
homem se afasta do seu lugar e a relagdo do homem com o espaco publico afeta
a apropriagdo do solo urbano e o vinculo com ruas, pragas e parques é cada vez

mais distante.

Observou-se que o mercado da CEASA possuia grande potencial
arquiteténico e urbanistico em desenvolver novos usos com articulagdo do
entorno ao possibilitar novas fun¢gdes como lazer, descanso e infraestrutura. De
modo a oferecer seguranca e conforto, a proposta de intervencao foi sensivel as
necessidades locais, visto que a valorizacdo de areas de lazer privativas em
condominios fechados préximo ao terreno, compde um diagnostico da realidade

urbana de Sao Luis e reforga a falta da qualidade urbana e ambiental da cidade.

A CEASA foi utilizada como um espaco publico estratégico para a
implantagdo de areas de convivio social, que continua a oferecer
comercializagdo de produtos e simultaneamente consolida um local de encontro,
de vitalidade urbana capaz de atrair pessoas e proporcionar um espago mais
democratico. Buscou-se reavaliar as formas de ocupacéao do atual mercado, de
modo a respeitar 0 entorno e o seu original funcionamento com o objetivo de
reinventar o espac¢o publico da CEASA com reaproximag¢do dos usuarios,
comerciantes e visitantes. Trazer pessoas de diferentes niveis socioecondmicos
através de espacos agradaveis e caminhaveis em restabelecer a identidade

local, o pertencimento e apropriacao do lugar.

Espera- se ter contribuido na discussao desses elementos catalizadores
do espaco publico e de ter proposto uma arquitetura que contribua positivamente
no espaco urbano do bairro do COHAFUMA que reaproxime o homem, a tradicao
e a cidade.
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