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RESUMO

A dissertacdo de mestrado em questdo, apresenta as agroestratégias e as lutas pela (des)
constru¢do de imagindrios sociais na regido ecoldgica do babagu. Dentre as questdes
discutidas, destaca-se a utiliza¢do por parte do agronegdcio da grande midia televisiva
buscando o convencimento da populagdo em geral de que o agronegdcio € o caminho para
tornar o pais desenvolvido. Também € analisada a relacdo intrinseca entre as comunidades
tradicionais e a agricultura familiar, trazendo as percep¢des das mulheres quebradeiras de
coco babacgu, no processo de desconstrucao das agroestratégias no estado do Maranhao.
Para tanto, foram realizadas leituras das publicacdes das narrativas das mulheres
quebradeiras de coco babacu do Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia, e também
uma entrevista com a presidenta da FETAEMA (Federacdo dos Trabalhadores Rurais
Agricultores e Agricultoras Familiares do Estado do Maranhdo). Quem nunca se encantou
com a imagem idilica do fazendeiro sorridente, cercado por uma familia feliz e uma
natureza exuberante? Essa representacdo idealizada do agronegdcio permeia nosso
cotidiano, moldando nossa percepcdo sobre o campo e os alimentos que consumimos.
Mas até que ponto essa imagem romantizada reflete a complexidade do agronegdcio
brasileiro e seus impactos socioambientais? Esta pesquisa buscou confrontar as
concepgoes de “desenvolvimento” constantemente empregadas no discurso da “industria”
agro, com as percep¢des das mulheres quebradeiras de coco babacu que enfrentam,
cotidianamente, seus efeitos, desvendando as estratégias publicitdrias que constroem essa
narrativa, analisando como os comerciais moldam a opinido nio s6 dos consumidores,
mas também de politicos, agricultores e ativistas. Constatamos que a construcio
discursiva da campanha “Agro, a Industria Riqueza do Brasil” se baseia na repeticdo da
mensagem “agro ¢ pop, tech, ¢ tudo”, com o objetivo de naturalizar a associacdo entre o
agronegdcio e a seguranca alimentar. Essa estratégia discursiva, ao simplificar uma
questdo complexa, contribui para a forma¢do de uma opinido publica favordvel ao setor
agricola, mesmo que em detrimento de uma andlise mais critica sobre suas implicacdes
sociais e ambientais.

Palavras-chave: Agroestratégia, Imagindrio, Comunidades Tradicionais, Desconstrugao,
Mulheres Quebradeiras de Coco Babagu.



ASBTRACT

This master's dissertation examines the agribusiness strategies and the struggles for
(de)construction of social imaginaries in the babagu ecological region. Among the issues
discussed, the use of mass television by agribusiness to convince the general population
that agribusiness is the path to developing the country stands out. The study also analyzes
the intrinsic relationship between traditional communities and family farming, presenting
the perceptions of babacu nut breaker women in the process of deconstructing
agribusiness strategies in the state of Maranhdo. To this end, readings of the publications
of the narratives of babagu nut breaker women from the New Social Cartography of the
Amazon project were carried out, as well as an interview with the president of FETAEMA
(Federation of Rural Workers, Farmers, and Family Farmers of the State of Maranhao).
Who has never been enchanted by the idyllic image of a smiling farmer, surrounded by a
happy family and exuberant nature? This idealized representation of agribusiness
permeates our daily lives, shaping our perception of the countryside and the food we
consume. But to what extent does this romanticized image reflect the complexity of
Brazilian agribusiness and its socio-environmental impacts? This research sought to
confront the conceptions of "development" constantly used in the discourse of the "agro
industry" with the perceptions of babacu nut breaker women who face its effects on a
daily basis. By uncovering the advertising strategies that construct this narrative, the study
analyzes how commercials shape the opinions of not only consumers but also politicians,
farmers, and activists. It was found that the discursive construction of the "Agro, the
Wealth Industry of Brazil" campaign is based on the repetition of the message "agro is
pop, tech, it's everything," with the aim of naturalizing the association between
agribusiness and food security. This discursive strategy, by simplifying a complex issue,
contributes to the formation of a public opinion favorable to the agricultural sector, even
at the expense of a more critical analysis of its social and environmental implications.

Keywords: agribusiness, social imaginaries, babacu nut breaker women, media,
discourse, development, Maranhao.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa tem seu trajeto iniciado durante o curso de graduacdo em Ciéncias
Sociais Licenciatura do Programa Ensinar de formacao de Professores da Universidade
Estadual do Maranhao, quando, em 2020, iniciou-se o percurso de pesquisa no projeto
“Megaempreendimentos e imagindrios sociais de desenvolvimento: tragédias e
esperancas em narrativas de mulheres da regido ecologica do babacgu”, sob orientagdo da
prof®. Dra. Helciane de Fatima Abreu Aratjo, através do Programa Institucional de Bolsas
de Iniciacao Cientifica PIBIC/UEMA (durante trés anos). Na ocasido, tivemos contato
com algumas narrativas de mulheres quebradeiras de coco babagu, tais como: Cledeneuza
Maria Bezerra Oliveira (2017), Maria Querobina Silva Neta (2018), Francisca Rodrigues
dos Santos (2019) e Maria do Socorro Teixeira Lima (2021) produzidas em parceria com
o Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia (PNCSA) e conceitos que nos permitiram
ampliar o conhecimento e a busca por possiveis discussdes para que esta pesquisa se
tornasse mais consistente.

A participacdo no grupo de pesquisa serviu de direcionamento, também, para o
meu trabalho de conclusdo de curso de licenciatura em ci€ncias sociais, apresentado no
ano de 2023, ao Programa Ensinar! intitulado “O livro didatico de sociologia ¢ o
imaginario social do agronegocio no ensino médio maranhense”, o qual objetivou analisar
as estratégias utilizadas nas abordagens dos conteidos referentes ao agronegdcio em
livros didéticos de sociologia do Programa Nacional do Livro Didético no ensino médio
maranhense.

A pesquisa, ora apresentada, discutiu, no dambito das ciéncias sociais, a construcao
de um imagindrio social em favor do agronegdcio no ensino médio maranhense. Com o
objetivo de verificar de que forma esse imagindrio estava sendo repassado aos estudantes,
a pesquisa se desenvolveu a partir de andlise das normativas (Base Nacional Comum
Curricular e Documentos Curriculares do Territério Maranhense) e dos livros didaticos
de sociologia do PNLD, “antigo” e “novo ensino médio”, realizando um estudo total em
sete livros didaticos, um da editora Scipione e seis da FTD e também das publicacdes das

narrativas das mulheres quebradeiras de coco babagu?.

! Monografia apresentada ao curso de Licenciatura em Ciéncias sociais da Universidade Estadual do
Maranhdo, para obten¢@o do grau de licenciado em Ciéncias Sociais. Orientador: Prof. Dr. José Domingos
Cantanhede Silva. Sdo Luis MA 2023.

2 Os materiais diddticos analisados ndo fizeram mencdo a saberes tradicionais e as economias nio
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Neste contexto, no intuito de ampliar as discussdes referentes as agroestratégias e
as lutas pela desconstrucao de um imagindrio coletivo, agora no nivel de pds-graduacdo,
propusemos esta pesquisa ao Programa de Pds-Graduacdo em Cartografia Social e
Politica da Amazonia (PPGCSPA) da Universidade Estadual do Maranhdo (UEMA).

A escolha pelo programa se deu por conta do trabalho que j4 vem sendo
desenvolvido com a comunidade das quebradeiras de coco babagu dentro da universidade,
como anteprojeto de pesquisa foi submetido ao PPGCSPA o trabalho intitulado: “As
contraposi¢des das quebradeiras de coco babagu aos “novos” discursos do agronegocio
brasileiro; o imagindrio social de desenvolvimento presentes nos “videos: agro, a industria
riqueza do Brasil”. O projeto propunha a realizacdo de um estudo acerca da relacdo entre
as “novas” estratégias empregadas pela industria agro, visando a constru¢do de um
imagindrio a favor dessa economia, ocasionando por vezes grandes impactos as
comunidades extrativistas tradicionais.

No decorrer do mestrado, com o avanco das leituras e com o contato com algumas
obras e teoricos, como: “Argonautas do pacifico ocidental” de Bronislaw Malinowski
(1975); “O saber local: novos ensaios em antropologia interpretativa” de Clifford Geertz
(1997); “Coisas Ditas” (2004) e “A profissdo de socidlogo preliminares epistemoldgicas”
(1999), ambos de autoria de Pierre Bourdieu, e “As palavras e as coisas: uma arqueologia
das ciéncias humanas”, de Michel Foucault (2007), acompanhado das conclusdes das
disciplinas obrigatdrias e optativas, bem como em reunides com a orientadora, algumas
ideias foram ajustadas buscando tornar vidvel a conclusdo da proposta, uma das primeiras
alteracodes foi realizada no titulo do trabalho, uma vez que buscamos refletir como as
agroestratégias estdo sendo construidas e os desafios para a sua desconstru¢do na regiao
ecologica do babagu, com isso, a pesquisa recebe o titulo de: “Agroestratégias e as lutas
pela (des) construcio de imagindrios sociais na regido ecolégica do babagu” uma vez que
abrange de forma mais clara o objetivo geral deste trabalho.

Referente as agentes sociais que serviram de norteamento para a construcao desse

levantamento bibliogréafico, empregamos as narrativas publicadas pelas quebradeiras de

capitalistas de forma clara. Nos livros, ndo constatamos narrativas dos povos e comunidades tradicionais.
Tampouco fazem meng¢éo as comunidades de quebradeiras de coco babacu de forma correta. A fragilidade
dos materiais analisados ficou mais evidente ao nos depararmos com a utilizagdo do termo “babagueiras”
no livro didatico: “Sociedade, natureza e sustentabilidade: ensino médio”, de autoria Boulos; Adao;
Furquim (2020 p.104), fazendo referéncia ao modo de produgado nao capitalista das mulheres quebradeiras
de coco babagu, demonstrando o “desconhecimento” dos autores referente ao assunto.
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coco babagu em parceria com o Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia?, a saber:
Cledeneuza Maria Bezerra Oliveira (2017), Maria Querobina Silva Neta (2018),
Francisca Rodrigues dos Santos (2019) e Maria do Socorro Teixeira Lima (2021), uma
vez que nessas obras encontramos os saberes e opinides dessas mulheres em um
mapeamento social onde elas apresentam seus saberes tradicionais.

Almeida et al. (2005) delimitam a regido ecoldgica do babacu como uma &rea
compreendida entre os estados do Maranhdo (as regides do cerrado, cocais, baixada e
chapaddes); no Piaui (no curso médio e baixo curso do rio Paranaiba); no sudeste do Para:
e no Tocantins (baixadas e vales imidos as margens dos rios Tocantins e Araguaia), onde
se organizam em cooperativas, identificadas no mapeamento realizado* no ano de 2015
pelo PNCSA, a saber: a Cooperativa Interestadual das Mulheres Quebradeiras de Coco
Babacu (CIMQCB), Cooperativa dos Pequenos Produtores Agroextrativista de
Esperantinopolis-MA  (COPPAESP), Cooperativa dos Pequenos Produtores
Agroextrativista de Viana (COOPPAV), Cooperativa dos Pequenos Produtores
Agroextrativistas de Lago do Junco (COPPAL)J).

Conforme Porro et al. (2010), o acesso a terra e aos babaguais € tido como de uso
comum, ou seja, o direito ao acesso aos babacuais nao fica restrito apenas a uma familia,
0 acesso segue regras especificas culturais estabelecidas nas relacdes entre géneros,
geracdes, parentesco e vizinhanca. O babagu, tal como afirma Porro et al. (2010), passa
de um papel coadjuvante para principal, custeio da for¢a de trabalho familiar, passando a
ser a principal atividade econdmica dessas familias.

Segundo dados oficiais do IBGE, na década de 1980, o Brasil viveu o apogeu da
producdo de améndoas do babacu, atingindo o pico de 250.000 toneladas (IBGE, 1999),

3 O Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia (PNCSA) tem como objetivo dar ensejo a auto-
cartografia dos povos e comunidades tradicionais na Amazénia. Com o material produzido, tem-se nio
apenas um maior conhecimento sobre o processo de ocupagdo dessa regido, mas sobretudo uma maior
énfase e um novo instrumento para o fortalecimento dos movimentos sociais que nela existem. Tais
movimentos sociais consistem em manifestacdes de identidades coletivas, referidas a situagdes sociais
peculiares e territorializadas. Estas territorialidades especificas, construidas socialmente pelos diversos
agentes sociais, € que suportam as identidades coletivas objetivadas em movimentos sociais. A forca deste
processo de territorializacdo diferenciada constitui o objeto deste projeto. A cartografia se mostra como um
elemento de combate. A sua produgdo é um dos momentos possiveis para a auto-afirmacio social. E nesse
sentido que o PNCSA busca materializar a manifestagdo da auto-cartografia dos povos e comunidades nos
fasciculos que publica, que nido s6 pretendem fortalecer os movimentos, mas o fazem mediante a
transparéncia de suas expressoes culturais diversas. Disponivel em: <
http://novacartografiasocial.com.br/apresentacao/> acesso em 12 de marco de 2024.

4 O mapeamento da regido ecolgica do Babagu um trabalho em conjunto realizado pelas; Universidade
Estadual do Maranhdo (UEMA), Universidade Estadual da Amazonia (UEA), Universidade Federal do Sul
e Sudeste do Para (UNIFESSPA), Universidade Federal do Pard (UFPA), Universidade Federal do
Tocantins (UFT), Universidade Federal do Piaui (UFPI).
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entretanto, politicas neoliberais e fortes incentivos para a globalizacdo da economia,
resultaram em uma queda dessa producdo. Porro et al. (2010 p.15) afirmam que, com “a
reducdo das aliquotas de importagdo dos 6leos em 1992, a entrada do 6leo de palma do
sudeste asidtico foi favorecida”. A¢des como essas levaram a uma queda da producao de
améndoas entre 1993 e 1995. Entretanto, de acordo com estudos divulgados pelo IBGE,
no ano de 2010, essa producio vem se estabilizando em torno de 100.000 toneladas.

Fatores como esses acabaram resultando na necessidade de uma organizagdo para
que as mulheres pudessem garantir a manutengao e continuidade da economia do babacu.
Porro (2010) enfatiza que nos anos 1980, com o apoio da igreja catdlica, comegaram a
surgir mobilizagdes em defesa dos direitos das mulheres quebradeiras de coco babacu.
Em 1991, com o apoio da igreja, ONGS e sindicatos, as quebradeiras retinem-se
oficialmente, pela primeira vez, passando a identificar-se publicamente como
“Quebradeiras de coco babagu”, reivindicando pautas especificas para a comunidade.

Almeida (2010) utiliza o termo agroestratégias, para designar um conjunto de
operacgdes coordenadas por diversos agentes do agronegdcio. Logo, podemos relacionar
como exemplo dessas agroestratégias a campanha: “agro ¢ top, agro ¢ vida, agro ¢ tudo”
que vem sendo veiculada pela grande midia televisiva, referindo-se a uma série de
comerciais (videos) com duracdo aproximada de 40 segundos, que conotam um sentido
de desenvolvimento e prosperidade, colocando o Brasil como um pafs agroexportador,
deixando no interdito os grandes maleficios desses empreendimentos ao ambiente,
pequenos agricultores e, em especial, na regido ecolégica do babagu, as comunidades de
quebradeiras de coco que dependem diretamente da preservacdo dos babaguais para a
continuidade de suas tradicdes e economia.

Portanto, essa “nova” agroestratégia busca uma ideia de desenvolvimento, onde
tudo que se contrapor a esse discurso passa a ser visto como arcaico € sinonimo de
pobreza, suprimindo as comunidades tradicionais, nao abordando os inimeros maleficios
que também resultardo dessa economia hegemoOnica. Nessa perspectiva, trataremos na
pesquisa como assuntos o conceito postulado por Barros (2017 p.19), pois para a autora
eles constituem “assuntos dos quais ndo se pode falar em qualquer circunstancia e para os
quais existiriam sujeitos autorizados para abordd-los”.

Como objetivo geral buscamos confrontar as concepgdes de “desenvolvimento”
constantemente empregadas nos discursos da “industria” agro, com as percepc¢des das
mulheres quebradeiras de coco babagu que enfrentam, cotidianamente, seus efeitos,

amparados nos objetivos especificos, a saber: Refletir sobre as diferentes convicgdes de
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“desenvolvimento”, ditos em discursos oficiais e o interdito sobre esse processo de
expansao do agronegdcio brasileiro; Analisar as estratégias econdmicas e de resisténcias
das mulheres quebradeiras de coco babagu, diretamente impactadas pela hegemonia do
agronegocio e como essas mulheres se reorganizaram diante dessas novas estratégias de
marketing utilizadas pelo agro.

Nesta pesquisa procuramos elucidar a seguinte problemadtica: como as mulheres
quebradeiras de coco babacu véem e lidam com a questdo das agroextratégias na regiao
ecoldgica do babagu? O desenvolvimento deste trabalho trouxe uma reflexdo de carater
filos6fico e socioldgico sobre os elementos subjetivos que compdem o conjunto dessas
agroestratégias e, ao, mesmo tempo, permitird a identificacdo de um contra discurso
capaz de problematizar o pensamento “desenvolvimentista” oficial que se alimenta
de um imagindrio que positiva a devastacdo provocada pelo agronegdcio, sob o
argumento de ser este o preco do progresso.

Diante da problemadtica apresentada, elaboramos a seguinte hipétese de pesquisa:
As agroestratégias, ao construirem narrativas que privilegiam a modernizagao agricola e
a producdo em larga escala, entram em choque com as representacdes sociais das
comunidades tradicionais, que valorizam préticas agricolas sustentdveis € a conexao com
o territorio.

Portanto, o processo de construcio e fortalecimento desses espacos de discussao
e lugar da fala das mulheres quebradeiras pode ser melhor compreendido quando
analisamos alguns tedricos, estudiosos do discurso, os quais questionam ‘“quem pode
falar” no decorrer da histdria, tais como: Foucault (2012); Spivak (2010); Ribeiro (2017)
e Kilomba (2012).

Foucault (2012) nos mostra como o discurso, a0 mesmo tempo que possibilita a
producdo de conhecimento, também serve como instrumento de controle e dominag@o.
Spivak (2010), por sua vez, aprofunda a andlise, questionando se € possivel dar voz aos
subalternos, aqueles que estdo marginalizados e silenciados pela ordem social. Ribeiro
(2017) e Kilomba (2012) trazem para o debate as especificidades das experiéncias de
grupos racializados e colonizados, mostrando como a raca e a etnia sdo categorias cruciais
para a compreensdo das desigualdades discursivas.

A motivacdo para essa pesquisa vem do pensamento socioldgico reflexivo que
compreende a realidade e suscita diferentes possibilidades de interpretacdo. Para dar uma
visdo mais completa e mais refinada do mundo, a sociologia convém arrumar e classificar

os diversos “pontos de vista”, trazendo a reflexdo para si mesma, como uma das
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interpretacdes que disputam a autoridade para abordar determinadas questoes.

Para além do conhecimento das relacdes de trabalho e das praticas socioculturais,
procurei nesta pesquisa, adotar uma metodologia de escuta e andlise das narrativas ja
realizadas, algumas publicadas, com o intuito de compreender a percep¢ao das
mulheres sobre as agroestratégias e sobre seus proprios mecanismos de defesa. Para isso,
foram realizadas sessdes de leitura das publicacdes ja existentes, de autoria das agentes
sociais.

Estamos nos referindo a uma metodologia que privilegie a anélise de contetdo,
um conjunto de técnicas de andlise da comunicac¢do, conforme aponta Bardim (1977,
p.42) “Visando obter, por procedimentos sistematicos e objectivos de descri¢gdo do
conteido das mensagens, indicadores (quantitativos ou nio) que permitam a inferéncia
de conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepgao destas mensagens”.

Inicialmente foi realizada uma revisdo da literatura no intuito de compreender
como a temdtica vem sendo tratada no campo académico e para ter maior dominio das
categorias analiticas que a temdtica envolve. Em seguida, uma leitura dos comerciais em
circulag@o sobre o agronegdcio, objetivando verificar quais os campos disciplinares que
tém se aproximado da tematica e qual a abordagem dada. O contraponto nos possibilitou
perceber as diferentes interpretacdes de um imagindrio em construcao.

A pesquisa contou com financiamento da Fapema (Fundacdo de Amparo a
Pesquisa e ao Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgica do Maranh@o) e sua execugdo
foi garantida por conta da existéncia dos trabalhos ja desenvolvidos no ambito do Projeto
Nova Cartografia Social da Amazonia e do Movimento Interestadual das Quebradeiras de
Coco Babacu, o fato da sede do MIQCB estar localizada em Sao Luis Ma> contribuiu com
0 acesso do pesquisador as agentes sociais.

A inspiragdo para cada titulo dos capitulos dessa dissertacio e proposta de sumario
surgiu a partir das leituras das narrativas das quebradeiras de coco babagu, assim,
relacionamos as falas das agentes sociais diretamente com o0s objetivos da pesquisa.
Iniciamos com a introdug¢do, onde apresento brevemente como foi o meu contato dentro
da universidade com a temadtica sobre as quebradeiras de coco babacu, objetivo desta
pesquisa, sua justificativa, metodologia e importancia. O segundo capitulo abre essa
dissertacdo com a discussao sobre imagindrios em disputa na regido ecoldgica do babagu,

discutindo o processo de (des) construgdo desses imaginarios na regiao.

5 Rua da Palma, n° 489 - Centro Histérico Sdo Luis/MA - CEP 65010-440 (98) 3268-3357 1 3221-4163 E-
mail: miqcb@miqcb.org.br
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Nos capitulos seguintes, trés e quatro, optei, como estratégia, nomear os capitulos
e subcapitulos com falas e/ou estrofes de poemas de autoria das quebradeiras de coco
babacu retirados das narrativas. O objetivo foi abrir a se¢io com uma opinido direta das
agentes sociais e, com isso, chamar a atenc@o do leitor para as problemadticas que estao
sendo abordadas nos capitulos.

O titulo do terceiro capitulo desta dissertacdo foi inspirado na fala da quebradeira
de coco babacu Francisca Rodrigues dos Santos (2019) “O agronegécio vai tirar o
sustento das pessoas”. Este capitulo foi divido em duas sec¢des; 3.1 “tudo € agro, tudo ¢
pop confirma a rede globo”, estrofe retirada da “poesia do agro” de Maria do socorro
Teixeira Lima (2021), onde € apresentado uma andlise de comerciais oficiais da rede
globo da série “o agro ¢ top”, exibidos diariamente com maior frequéncia no horario
nobre, compreendido entre as 18h:00min e 00hOOmin. Assim, foi realizada uma
verificacdo desses materiais e do discurso empregado para a constru¢do de um imagindrio.
Na sec¢ao 3.2 “Briga de um tostdo contra um milhdo” - fala de autoria da quebradeira
Maria Querobina Silva Neta (2018), discutimos a questdo da desproporcdo entre o
agronegdcio e a agricultura familiar.

No capitulo quatro, com o titulo “o processo de luta das quebradeiras frente as
agroestratégias”, apresentamos uma discussdo a respeito da necessidade dessa unifo
contra as mais diversas agroestratégias. As agentes sociais, foco do estudo dessa pesquisa,
sdo as mulheres quebradeiras de coco babacu que vivem na regido ecoldgica do babagu.
Discutiremos também a relacdo com a FETAEMA (Federagdo dos Trabalhadores Rurais
Agricultores e Agricultoras do Estado do Maranhdo) na luta pela desconstrucdo das

agroestratégias no Estado.
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2 IMAGINARIOS EM DISPUTA NA REGIAO ECOLOGICA DO BABACU

Michel Foucault, no livro Microfisica do poder (2017), apresenta uma discussao
a respeito da relacdo de forgcas produzidas a partir dos discursos utilizados na constru¢ao
de dispositivos, para ele essa relacdo pode ser acionada com os conjuntos devidamente
heterogéneos que engloba discursos, instituigdes, leis, o dito e o ndo dito. “Tal discurso
pode aparecer como programa de uma institui¢ao ou, ao contrdrio, como elemento que
permite justificar e mascarar uma pratica que permanece muda” (Foucault, 2017 p. 364).
Logo, para Foucault, o dispositivo tem uma natureza essencialmente estratégica, uma
manipulagdo das relacoes de forga. Ou seja, os dispositivos sdo as estratégias de relacdes
de forca sustentando tipos de saber e por eles sendo sustentadas.

Esses dispositivos sao frequentemente acionados com o objetivo de fortalecer o
que Foucault (2017 p. 368) entende por episteme, o dispositivo estratégico que permite
escolher, entre todos os enunciados possiveis, aqueles que poderdo ser aceitdveis no
interior de determinada comunidade. Nessa perspectiva, Fiorin (2014 p.19), ao estudar a
producao do sentido na obra “elementos de analise do discurso”, afirma que o saber de
cada um a respeito do mesmo objeto € diferente, porque é condicionado pelo ponto de
vista em que cada individuo se coloca para analisd-lo. O autor pontua ainda que cada um
dos sujeitos atribui a seu conhecimento a marca da certeza e busca classificar o saber do
outro como ndo saber.

O termo “dispositivo” em Foucault transcende a mera materialidade, estendendo-
se para além dos objetos fisicos. Ele denota uma rede interconectada de praticas,
discursos, institui¢des e relacdes de poder que coletivamente operam como mecanismos
de regulacdo e normalizacdo. No dmbito do discurso, os dispositivos desempenham um
papel crucial na configuracdo das normas sociais, na legitimacdo de autoridades
discursivas e na delimitacdo do que é considerado aceitdvel.

Foucault argumenta que o discurso ndo € apenas uma forma de expressdao de
ideias, mas também uma arena em que as relacdes de poder se manifestam e sdo
consolidadas. Os dispositivos discursivos estabelecem as condi¢cdes sob as quais o
conhecimento é produzido, divulgado e internalizado. Institui¢des sociais, como escolas,
prisdes e hospitais, ilustram locais onde esses dispositivos sdo evidentes, moldando nao
apenas as interagdes linguisticas, mas também a estrutura do poder subjacente.

No exame aprofundado dos dispositivos discursivos, destaca-se a necessidade de

desenvolver as sutilezas e complexidades presentes nas interagdes discursivas cotidianas.
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A autoridade para falar, os modos de representacdo e as categorias de pensamento sao
inovadores e refor¢cados por meio desses dispositivos, delineando as fronteiras do que é
considerado "normal" ou "desviante".

Percebemos, portanto, que certos dispositivos acionados pela “rede” de protecao
e fortalecimento do agro, como por exemplo, a CNA, a bancada ruralista presente tanto
no congreesso € senado como também nas assembléias legislativas, produzem discursos
com um imagindrio de desenvolvimento, classificando tudo que € contrdrio a esse

desenvolvimento como arcaico, desatualizado e penoso. Para esse fato, podemos

relacionar com os tipos de manipulacdo do discurso, conforme Fiorin (2014 p.30)

Quando o manipulador propde ao manipulado uma recompensa, ou seja, um
objeto de valor positivo, com a finalidade de leva-lo a fazer alguma coisa, di-se
uma tentagdo. Quando o manipulador o obriga a fazer por meio de ameacas,
ocorre uma intimida¢do. Se o manipulador leva a fazer manifestando um juizo
positivo sobre a competéncia do manipulado, hd uma sedugdo. Se ele impele a
acdo, exprimindo um juizo negativo a respeito da competéncia do manipulado,

sucede uma provocagio.

Em consoniancia com os autores em tela, certos discursos sdo acionados na
tentativa de suprimir outros, nesse caso o agronegdocio assume um papel de manipulador
e o manipulado passa a ser as comunidades que serdo diretamente afetadas por eles.
Entretanto, para essas comunidades se posicionarem contrdrias a esses discursos faz-se
necessdrio estarem muito bem organizadas em movimentos sociais, onde estardo em

busca de espago para suas falas e reivindicacdes.

Sob a ética triunfalista, os povos indigenas e quilombolas, bem como as demais
comunidades tradicionais, sdo considerados como um obstaculo a
implementagdo dos agronegécios e as livres transagdes dos recursos naturais,
sem consciéncia de direitos. Este é um dos fatores explicativos do agravamento
dos conflitos sociais no campo, em uma quadra em que os indigenas,
quilombolas, quebradeiras de coco babagu, ribeirinhos e seringueiros ja
conquistaram seus direitos territoriais e emergiram como sujeitos sociais.
(Almeida; Acevedo 2010, p.149)

Portanto, a desterritorializa¢do é entendida como um processo de agroestratégias
que busca a ocupagdo de novas terras aos empreendimentos economicos. “Estamos
assistindo de fato a composi¢do de uma poderosa coalizacio de interesses, que objetiva
limitar os direitos territoriais reconhecidos a povos e comunidades tradicionais, bem como
controlar, com diferentes meios, seus direitos de propriedade intelectual sobre o

conhecimento dos recursos genéticos” (Almeida; Acevedo, 2010 p. 149).
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Almeida e Acevedo (2010) apontam ainda que a tentativa de anular os direitos
territoriais € parte de uma estratégia mais ampla que visa, por um lado, a expulsdo fisica
dos povos origindrios de seus territorios ancestrais para dar lugar a grandes
empreendimentos. Por outro lado, essa estratégia busca neutralizar os direitos étnicos
desses povos, transformando-os em mao de obra para esses mesmos empreendimentos,
justificados pela ideia de um "desenvolvimento sustentdvel". Essa campanha de
desterritorializacdo, que se intensificou nos ultimos meses, representa uma escalada em
um conflito de longa data, que busca reverter conquistas histéricas dos povos e

comunidades tradicionais.

2.1Construcio de imaginarios sociais

Uma das principais estratégias utilizadas pelas empresas, conforme as autoras
Araujo, Gaioso, Nobrega et al. (2017)°, ainda séo os projetos institucionais, programas
desenvolvidos pelas empresas que lhes confere a imagem de “ética e responsabilidade
socioambiental”. A incorporagdo dessas supostas iniciativas socioambientais nas agoes
de empresas cria uma imagem de respeito e transparéncia no desenvolvimento de suas
atividades industriais.

A cria¢do de elementos simbolicos também € entendida como estratégias de
grandes empreendimentos, de certa forma também ligados aos seus projetos
institucionais, essas estratégias fazem parte daquilo que, entendemos como um conjunto
de elementos, linguagens e simbolos que sdo organizados estrategicamente, sendo assim,
um imagindrio construido para determinados grupos, embora sem o seu conhecimento,
que tenta aproximar as comunidades dos interesses industriais. Essa estratégia é pensada
a medida em que os empreendimentos utilizam elementos presentes na cultura desses
povos para que eles se identifiquem com eles e apoiem seus “negdcios”.

As abordagens imagindrias, culturais e simbdlicas dos megaprojetos sdo pensadas
estrategicamente sempre seguidas de um discurso. Sdo cada vez mais frequentes e comuns
a utilizacdo desses discursos por megaempreendimentos, como a criacdo de mais
empregos (formal), renda e desenvolvimento para a regido, de maneira inovadora e

sustentdvel. A medida em que os megaprojetos reconhecem a importancia do papel dos

® Apresentaram no XVIII Congresso Brasileiro De Sociologia, no Grupo De Trabalho: 26 Dos Conflitos
Socioambientais



24

valores, da linguagem, principios, dos desejos e projetos a realizar naquilo que as pessoas
creem mutuamente.

Nessa dindmica, os investimentos econdmicos vém pressionando, de forma
sistematica e acelerada, as comunidades tradicionais que fazem uso comum dos recursos
naturais e vivem da agricultura, extrativismo e da pesca, com base na produgdo familiar.
Eles disputam os recursos naturais ainda preservados por grupos camponeses, povos €
comunidades tradicionais que secularmente habitam a regido, entre eles: quilombolas,
pescadores, quebradeiras de coco babagu e povos indigenas.

Em entrevista realizada a equipe do projeto no dia 11 de maio de 2021, por meio
do aplicativo google meet, com os pesquisadores do projeto’, a quebradeira de coco
babacu Maria Querobina, abordou entre outros assuntos, como as grandes empresas
utilizam algumas estratégias para constru¢do de um imagindrio de desenvolvimento.
Conforme a agente social, até mesmo a pandemia da COVID-198 serviu de palco para

essas empresas fortalecem seus discursos

Ficamos s6 assistindo de camarote as coisas que estio acontecendo, que piorou,
e a gente conta pouca condi¢des de fazer alguma coisa, ndo fizemos mais uma
conversa...e a informacdo sdo aquelas, sdo aquelas informagdes desagradaveis,
né? porque pra nés que vivemos fazendo um trabalho pra vé se melhora, pra
vé se muda alguma coisa, € uma coisa e pra os grupos que vivem aqui na regido
como no caso da Suzano Papel Celulose € pra eles eu acho que teve foi uma
coisa muito boa essa trajetéria da epidemia, porque eles se tornaram aqui na
regido, a empresa quase um ‘papai noel’, sabe? eles se tornaram quase um
papai noel, todos os grupos que estavam o prefeito, o vereador, até o proprio
governador, eles se tornaram, assim um acode: “ acode aqui, 14 tem que
colaborar com isso aqui, t€m que ajudar nisso daqui, vamos ajudar nos
hospitais da campanha aqui” e a empresa se tornou um papai noel e pra mim
isso foi um desastre. O quanto a gente combate, e quando a gente acha que foi
um grupo que veio para detonar com a qualidade de vida do nosso povo, de
repente eles se acharam um grupo que tava colaborando com a qualidade de
vida do nosso povo...isso pra mim foi uma facada muito feia, né? e nés ndo
tivemos, até agora, como fazer muita coisa para tirar essa imagem que as
empresas tavam se tornando o “papai noel” da vida (Maria Querobina da Silva
Neta, 2021)

Ao fazer uma comparacao entre os discursos das empresas com a figura do “papai
noel”, a entrevistada desperta nos participantes a necessidade de se abordar mais a

temdtica, entdo a professora Helciane Aratijo questiona: “Eu queria entender mais essa

73 Grupo de estudos do Programa Institucional de Iniciagdo Cientifica (PIBIC), da Universidade Estadual
do Maranhao, ao qual pertenci pelo periodo de trés anos compreendido entre 2021 a 2023.

8 A Covid-19 é uma doenca infecciosa causada pelo virus SARS-CoV-2. A evolugio dos casos levou a
OMS (Organizacdo Mundial da Sadde) a decretar pandemia em margo de 2020. Ja existem ao menos dez
tipos de vacinas disponiveis, tanto para adultos quanto para criangas. Disponivel em<
https://www 1.folha.uol.com.br/cotidiano/coronavirus/>
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parte que vocé falou da ‘empresa papai noel’. O que elas estavam distribuindo e ajudando,

como foi essa ajuda das empresas? Vocé€ tem mais alguns detalhes?”

Olha, eu caracterizei isso como o ‘papai noel’ da vida porque os governos
foram de encontro a empresa para colaborar com essa questao dos hospitais de
campanha do combate a epidemia coronavirus, né? E a gente ficou sabendo
que a empresa de papel celulose foi uma das grandes patrocinadoras, tanto do
governo do municipio, como do governo do estado, o Flavio Dino fez um
hospital de campanha aqui em Imperatriz e em Agailandia, todos esses dois
hospitais a empresa ajudou bancar a construcao desses hospitais, tanto a papel
celulose como a Vale do rio doce...Eles foram uma das empresas e o
governador foi taxativo em dizer que teve a contribui¢cdo das empresas. E claro
que um governo pode fazer isso, né? Ai € por isso que eu disse assim pronto, a
empresa virou papai noel, td ajudando ai pra melhorar o tratamento do povo
que estd adoecendo e agora ela t4 de vento em popa no meio da populacdo.
(Idem)

Maria Querobina (2021) enfatiza que com essas estratégias, vistas por ela como
marketing, as empresas vendem uma ideia de responsabilidade social, com isso fica mais
compllicado se contrapor a esse imaginario de desenvolvimento. “E ai fica meio dificil a
gente conversar com uma pessoa ou outra e dizer que a empresa ndo € a tal, né? A gente
fica batendo assim meio que malhando em ferro frio, né?”

Sobre a nocdo de desenvolvimento, Ribeiro (2014) entende que a categoria
desenvolvimento é formada por diversos segmentos, onde de um lado sao essas grandes
empresas com poder econdmico muito grande e de outro temos povos e comunidades
tradicionais que detém saberes, relacdes sociais e econdmicas especificas que passam a
ser confrontadas pela 16gica defendida pelos primeiros.

Logo, ao mencionar o termo imagindrio social recorreremos a conceituagdo de
Vygotski (1996), para o autor a atividade criadora da imaginagdo depende diretamente da
riqueza e da diversidade da experiéncia anterior da pessoa, porque esta experiéncia
constitui o material com que se criam as construgdes da fantasia”. O autor pontua que a
imaginacgdo tem relacdo direta com a riqueza e as diversidades das experiéncias anteriores
da pessoa, porque estas experiéncias constituem o material com que se criam as fantasias.
Nesta linha, podemos concluir que a partir das experiéncias vivenciadas pelo sujeito
inicia-se um processo de imagindrio social.

Legrus et al. (2014, p.9) considera que a sociologia do imaginario requer uma

Sociologia das profundezas, que procura alcangar as motivagdes profundas dos
circuitos dindmicos que subjazem e animam as sociedades humanas”,
constituindo-se, assim, “um ponto de vista sobre o social”, se interessando pela

“dimensdo imaginaria de todas as atividades humanas.
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Ao destacar a polissemia e as ambiguidades do conceito de imagindrio social,
bastante acionado por sociélogos contemporaneos, Stronneau (1993 p.47-48) aponta os

trés significados da expressao “imaginario social”:

A) dimensio mitica da existéncia social é ela que inspira as mito andlises
sociolégicas e conduz ao esclarecimento dos mitos dominantes de uma
determinada época, de uma cultura de uma nago, de uma geracao, literdria ou
artistica, de uma classe social. B) imaginacao de uma outra sociedade: ela
estd em marcha nas utopias, nos milenarissimos nas ideologias revolucionarias
é o imaginario da esperanca. C) imaginario mais moderno e cotidiano
(recente): visto nas praticas de todos os dias: paisagens urbanas, objeto
familiares, encontros furtuitos, percursos usuais, distracdes populares”
(Stronneau 1993, p. 47-49)

Para Legros et al. (2014), a vida humana € constantemente submetida aos impulsos
imaginarios, as imagens ‘“encarnadas” nas artes pictoricas, cinematograficas e nas
constru¢gdes mentais individuais e coletivas. H4 aqui, portanto, uma no¢do mais tangivel,
ao nosso ver, de imaginario. E um fendmeno coletivo, social, histérico, onde uma
sociologia destituida do imaginério ¢ mutilada.

O imagindrio é, pois, uma rede intangivel e movedica de valores, sentimentos e
sensacOes compartilhadas concreta e virtualmente (Silva, 2006). No imaginario essas
visualizagdes sdo encontradas. Tais questdes que, embora ticitas, estdo presentes na
cultura de uma sociedade, sendo absorvidas pelo vivido (Maffesoli, 2004).

Dessa forma, fica explicita a relacdo do imagindrio individual com o imaginario
social, pois se nota que muitas situacdes da realidade humana sdo complementadas por
essa busca incessante de significados. Contudo, a imaginacdo e a realidade s@o processos
que viabilizam a atualizacdo constante da vivéncia cotidiana e atuam nas dimensdes da
formacao social.

Esse imagindrio social € o agrupamento das normas e dos valores, criados pela
sociedade com significacdes e sentidos verdadeiros. Nesse caso, o imagindrio social ou
coletivo precede a interacao entre os membros de um determinado grupo.

Taylor (2010) nos apresenta que historicamente os seres humanos atuaram com
base num imagindario social, muito antes de alguma vez se derem ao trabalho de teorizar
acerca de si mesmos. “Durante a maior parte da histéoria humana e da vida social,
funcionamos gracas a apreensdo que temos do repertorio comum sem o auxilio da visao
teorica do assunto” (Taylor, 2010 p.33).

Partindo da andlise de Taylor (2010) notamos que esse imagindrio social é algo

indissocidvel da sociedade, ou seja, estd presente em diversas situagdes. O que devemos
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observar para esta pesquisa se refere ao processo nas palavras do autor de “teorizacao
acerca de si mesmo”. Devido a esse processo de teorizagao, Taylor (2010) nos pontua
que quando uma teoria penetra e transforma o imagindrio social, quase sempre as pessoas
empreendem, improvisam ou sao induzidas as novas praticas. “Estas ganham sentido em
virtude da nova visdo, que comecou por ser articulada na teoria; esta visdo € o contexto

que se confere sentido as praticas”.

Por imagindrio social entendo algo muito mais vasto e profundo do que os
esquemas intelectuais que as pessoas possam acoitar, quando pensam, de forma
desinteressada, acerca da realidade social. Estou a pensar, sobretudo, nos
modos de como imaginam a sua existéncia social, como se acomodam umas as
outras, como as coisas se passam entre elas e os seus congéneres, as
expectagdes que normalmente se enfrentam, as no¢des e as imagens normativas
mais profundas que subjazem a tais expectagdes. (Taylor, 2010 p.31)

Procurando aprofundar as “agroestratégias” — termo que Almeida (2010) emprega
para tratar de operagdes coordenadas entre agentes do agronegdcio para enfraquecer os

instrumentos de protegdo aos direitos territoriais das “rurais” e intensificar processos de

desterritorializacdo, nos deparamos com outros termos. Ao que se Ve:

Criada na década de 1950, nos Estados Unidos, por demanda das inddstrias
de alimentag@o, que precisavam aprofundar o entendimento de suas relagdes
com a agropecudria, a no¢ao de agribusiness procurava romper com
perspectivas compartimentadas de estudo do mundo rural. Ao lado do
lancamento de metodologia contdbil para esse novo objeto de andlise — a
defini¢do original de agribusiness era ““[...] a soma total de todas as operacoes
envolvidas na producio e distribuicio de alimentos e fibras” (Davis, 1955,
p. 5) —, a énfase intersetorial sobressaia-se dentre as principais caracteristicas
da no¢do (Pompeia, 2020 p.08, grifo nosso)

O termo agronegocio nasce de um momento em que os Estados Unidos buscavam
romper com uma no¢do compartimentada do mundo rural. Ou seja, o agribusiness’ iria
representar a soma total de todas as operagdes envolvidas na producgdo e distribuicdo de
alimentos e fibras. Chama a aten¢do o fato das herancas dos colonizadores, como
apropriacao de termos estrangeiros, a propria utilizacao do termo “agronegocio” fortalece
um imagindrio de prosperidade, tal como defende os discursos em favor do sistema
capitalista e Estado neoliberal.

No ambito brasileiro, segundo Kageyama et al. (1990), a ado¢dao do termo

% O agronegdcio, que atualmente recebe o nome de agrobusiness (agronegdcios em inglés), corresponde 2
juncdo de diversas atividades produtivas que estdo diretamente ligadas a producdo e subprodugdo de
produtos derivados da agricultura e pecudria.
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"agronegdcio" nos estudos teve origem no progresso advindo da industrializagdo na
agricultura. Essa insercdo estratégica passou a ter uma importancia cada vez maior ao
buscar ampliar a compreensao e andlise detalhada da organizagdo das cadeias produtivas

especificas desse contexto.

2.2 (Des)construindo imaginarios sociais

Sobre o conceito de desconstrucao recorreremos a Derrida (1967). Para o autor a
desconstru¢do € uma abordagem critica destinada a revelar e desmantelar as estruturas e
hierarquias implicitas nas formas tradicionais de pensamento, especialmente na
linguagem e nos textos. A desconstrucio, entdo, ndo se trata simplesmente de destruir
textos, mas de uma leitura minuciosa e critica que busca revelar as contradi¢des internas
e ambiguidades que sustentam a aparente unidade e coeréncia dos textos. Derrida usa o
conceito de "différance" para descrever como o significado estd sempre adiado e
diferenciado no processo de leitura e interpretacdo. Ele explica que "a différance € a nao-
esséncia essencial da linguagem", destacando que o sentido nunca € fixo ou estdtico, mas
estd em constante fluxo e transformacao.

A desconstru¢do, ao questionar as estruturas fixas de significado, possibilita a
emergéncia de diversas interpretacdes para um mesmo texto, promovendo uma andlise
mais plural e flexivel. Ao dialogar com a perspectiva de Derrida (1967), podemos
aprofundar a compreensao do conceito de imagindrio social, tal como proposto por Taylor
(2010 p.31), pois para este autor, o imagindrio social representa o conjunto de crencas,
valores e imagens compartilhadas por um grupo social, que serve como base para as a¢oes
€ as normas sociais. Ao empregar o termo 'imaginério', Taylor (2010) destaca a natureza
construida e subjetiva dessas compreensdes, que sao moldadas por narrativas, mitos e
simbolos, € ndo necessariamente por andlises tedricas.

Uma das estratégias utilizadas nas ciéncias sociais em busca da “catalogacao”
desses imagindrios sociais vem sendo realizada pelo Projeto Nova Cartografia Social da

Amazonia, que se da através do mapeamento social.

O mapeamento social inscreve-se no repertério de mobilizag¢des e de lutas dos
povos para a garantia e preservacdo dos seus direitos territoriais. Tem como
uma de suas propostas principais, a participacio coletiva das
Comunidades Tradicionais na construgdo e no auto-mapeamento do territdrio,
levando em conta a histdria, a cultura, os lugares, os saberes e a meméria da
Comunidade. (Aratijo; Almeida 2019 p. 146 grifo nosso).
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Logo, por “saberes” nessa pesquisa estamos nos referindo ao ‘“conhecimento
tradicional” desses povos e comunidades ndo capitalistas. Carvalho; Lelis (s.d p. 1)
apresentam que ‘“os conhecimentos tradicionais existem sem o uso de recursos
metodoldgicos cientificamente definidos. Contudo, possuem forga suficiente para manter-
se e estabelecer-se identificando comunidades que adquirem identidade a partir de um
processo de autodenominagdo.” E nesse sentido que empregaremos os saberes
construidos pelas comunidades das mulheres quebradeiras de coco babacu.

A quebradeira de coco Maria do Socorro Teixeira Lima, no seu livro “Maria do
Socorro Teixeira Lima quebradeira de coco, professora e poeta, uma palmeira de coco
babagu com muitas améndoas”, apresenta como esses saberes tradicionais sdo marcantes
para a comunidade das quebradeiras. Segundo a autora, os ensinamentos sdo passados de
geracdo a geracdo quando as maes reproduzem seus saberes para suas filhas: “Ainda
crianca quando a mae ia pra quebrar coco me levava pra quebrar coco desde os 7 anos,
como eu ndo tinha for¢a para partir o coco a mae partia o coco em bandinhas para mim
quebrar” (Lima, 2021 p. 22).

A autora evidencia ainda a relacdo entre as quebradeiras e a necessidade da
preservacdo do meio ambiente. Para ela, o contato entre quebradeira € a mata dos
babacuais € importante porque além de resultar na pratica de quebrar o coco, por exemplo,

€ um momento de realizacdo, de esperanca.

Levo a caneta, levo o papel, eu td quebrando coco e a cabeca ta viajando,
ai eu imagino desenhos, para eu ir fazendo rascunhos de mesa, de cama,
imagino pecas, eu leio a biblia, af eu imagino, se for época de pdscoa, faco
aquelas dramatizacdozinha para os meninos fazer na Igreja, se é época de natal
eu escrevo, histéria de Isabel, nascimento de Jesus, ai eu penso nos
personagens, nos trechinhos todos, qual dos meninos da comunidade. Eu
planejo tudo 14 no mato, planejo tudo. (Lima, 2021 p. 41, grifo nosso )

Lima (2021 p. 60) apresenta também que através do babacu as quebradeiras podem
produzir diversificados produtos e atividades, tais como: extrairem o azeite, 0 mesocarpo,
sabdo e carvao. Com isso podemos entender porque as quebradeiras lutam, entre outras coisas,
pela defesa das matas, dos babacuais e da agroecologia. Na poesia de autoria da quebradeira
Maria do Socorro, ela conceitua de forma simplificada o significado de agroecologia.

Lima (2021 p. 26,27) nos diz que na atualidade busca viver dessa agroecologia: “Hoje
moro na roca com minha familia na minha proépria terra totalmente ecoldgica, que tem manga,
buriti, bacuri, caju, cajd, abacaxi, babagu, ndo uso nem coloco agrotéxico em minha terra. (...) E

o meu quintal desenvolvimento agroecoldgico sustentavel”. A poesia a seguir, retrata a
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importancia do saber tradicional, quando a quebradeira de coco Maria do Socorro fala da

importancia do agricultor (e do seu saber tradicional) no nosso dia-a-dia, vejamos:

“Agricultor”

O Agricultor muito contente diz,

¢ verdade que de vez em quando a gente precisa do governo,

do médico, do policial, o politico, advogado, do professor e até do Padre.

Mas eles todos, e toda a populacdo do mundo, ricos e pobres, precisam do
Agricultor contente, 3 vezes por dia diariamente, no almogo no jantar e no café
da manha. (Lima, 2021 p. 48)

No poema apresentado, a autora nos leva a uma reflexdo, quando argumenta que
as mais diversas profissoes, distintas classes sociais, bem como toda a populagio necessita
do trabalho do agricultor. Ou seja, os saberes tradicionais desses agricultores como por
exemplo, o processo de preparo da terra para nova plantacdo, o tempo certo da colheita
dentre outros, configuram-se como saberes tradicionais.

Portanto, fica evidente nas falas da autora a importancia da valorizacdo dessas
préticas, saberes, ensinamentos passados de geracdo em gera¢do e que garantem a
sobrevivéncia da comunidade tradicional das quebradeiras de coco babagu. Diversas
estratégias vém sendo tracadas para o fortalecimento dessa economia ndo capitalista, uma
delas € a organizacao em cooperativas e associagoes.

Logo, essas mulheres, em busca da manutencdo da suas tradi¢des, utilizam das
mais variadas estratégias visando a continuidade dessa forma de economia solidéria,
através dos movimentos sociais onde estdo sempre em busca da desconstrucdo dos

imagindrios sociais do agronegdcio.
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3 “O AGRONEGOCIO VAI TIRAR O SUSTENTO DAS PESSOAS”

No contexto contemporaneo, a expressao "terra a vista", originalmente vinculada
aos exploradores que acompanharam Pedro Alvares Cabral ao desembarcar nas terras
brasileiras em 1500, mantém sua presenca no século XXI. No entanto, sua ressonancia
adquire novos matizes, correlacionada a expansao das fronteiras agricolas impulsionada,
pelo dvido agronegécio brasileiro em busca de terras propicias para o cultivo de
commodities destinadas a exportacao.

A esséncia dessa expressdo ecoa de maneira impactante quando um dos principais
argumentos para justificar o crescimento do setor recai na disponibilidade de, no minimo,
90 milhdes de hectares aguardando exploracdo (Bezerra, 2009), contudo, sob essa
perspectiva, a expressdo "terra a vista" adquire uma conotagdo perversa desde seu
primeiro uso, desencadeando uma controvérsia que € atribuida aqueles que percebem o
espaco geografico como simplesmente uma entidade geométrica.

Nesse prisma, a visdo deturpada orientada pela busca desenfreada pela
lucratividade méxima do capital desconsidera a complexidade subjacente. Os defensores
dessa abordagem negligenciam a realidade de que esses 90 milhdes de hectares ndo sdo
meramente extensdes de terra, mas sim ecossistemas com uma rica diversidade
socioambiental. Este vasto territorio abriga ndo apenas recursos naturais a serem
explorados, mas também uma teia intrincada de culturas e saberes historicamente forjados
pela dindmica social.

Ao menosprezar essa riqueza, a busca insacidvel por ganhos econdmicos pode
desencadear impactos adversos, comprometendo ndo apenas a biodiversidade, mas
também as comunidades locais e suas tradi¢cOes. Assim, a expressao "terra a vista", que
um dia simbolizou a “descoberta” para o colonizador de novos horizontes, torna-se um
alerta sobre a necessidade de abordagens mais éticas e sustentdveis na expansiao das
atividades agricolas, reconhecendo e respeitando a interconexao entre meio ambiente e as
sociedades que o habitam.

O agronegdcio “brasileiro”, (utilizo o termo entre aspas, para enfatizar que o
modelo ndo € genuinamente brasileiro), tal como afirma Fernandes (2005), pode ser
identificado como a designagdo atualizada para o novo modelo de desenvolvimento

econdmico na agropecudria capitalista. A origem do termo "agronegdcio" remonta a
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tradugdo do vocdbulo "agribusiness".!

Pela definicdo de Goldberg e Davis, o “agribusiness” ¢ “a soma total das
operagdes de producdo e distribui¢do de suprimentos agricolas; as operagdes
de produgdo nas unidades agricolas; e o armazenamento, processamento dos
produtos agricolas e itens produzidos com eles”. Dessa forma, o
“’agribusiness” engloba os fornecedores de bens e servigos a agricultura, os
produtores agricolas, os processadores, transformadores e distribuidores
envolvidos na geracdo e no fluxo dos produtos agricolas até o consumidor final.
Participam também nesse complexo os agentes que afetam e coordenam o
fluxo dos produtos, tais como o governo, os mercados, as entidades comerciais,

financeiras e de servicos. (Aratjo; Wedekin; Pinazza, 1990, p.3)

O fortalecimento dos ideais do agronegdcio, segundo Bezerra (2009), parte de
algumas etapas, em primeiro lugar, destaca-se a posi¢ao do agronegdcio como verdadeiro
carro-chefe da economia nacional. Essa perspectiva reconhece a contribui¢ao substancial
desse setor para o Produto Interno Bruto (PIB) do pais, evidenciando sua relevancia
econdmica e papel central no desenvolvimento financeiro do Brasil. A producdo
agropecudria, a agroindustria e as exportagdes relacionadas ao agronegécio t€m sido
elementos-chave na estabilizacdo e crescimento da economia, conferindo-lhe uma
posicao estratégica.

Em segundo lugar, o discurso de que o agronegdcio representa um vetor de
modernidade e progresso no campo ganha destaque. Essa perspectiva associa o setor a
avangos tecnoldgicos, inovagdes produtivas e praticas sustentdveis, promovendo a ideia
de que o desenvolvimento agricola pode impulsionar transformacgdes positivas nas
comunidades rurais. A introdu¢do de tecnologias de ponta, métodos eficientes de
producdo e a busca pela sustentabilidade ambiental sdo aspectos que fundamentam a visao
do agronegdcio como um agente catalisador do progresso.

Assim, o fortalecimento dessas linhas discursivas ndo apenas consolida a
importancia do agronegdcio na esfera nacional, mas também molda as percepcdes sobre
seu papel no panorama politico, econdmico e cultural do Brasil. Essa narrativa contribui
para influenciar politicas publicas, direcionar investimentos e moldar a mentalidade
coletiva em relacdo ao papel crucial desempenhado pelo agronegdcio no contexto

socioecondmico do pais.

10°0 agronegécio comemorado hoje em dia nas Américas é uma versdo do modelo de desenvolvimento
norteamericano chamado “agribusiness.” Como conceito, agribusiness virou moeda corrente nos EUA nos
anos 50, através o trabalho do economista da Universidade de Harvard John Davis. Davis s6 botou nome
apropriado num sistema ja existente. (Cliff Welch, 2003 p.1)



33

Todos esses aspectos contribuem para a promocao do agronegdcio. Bezerra (2009
p. 118) classifica como metaconceito “termos acionados em que hd uma adi¢do de
elementos ideoldgicos e sociais que qualificam os niveis contextuais onde 0s conceitos
sao erigidos.” Logo, de porte da conceituacdo do autor, podemos inferir que o
agronegocio, nesse viés, € classificado como um metaconceito. Pois utiliza de ideologias

que buscam garantir a sua promog¢ao.

Dentre os “aparatos ideologicos”, como partes constitutivas dessa economia do
agronegdécio, Delgado (2013) destaca a existéncia de uma bancada ruralista,
ativa e ousada, que cria leis casuisticas e desconstréi normas e regulamentos, e
de uma CNA, entidade politica de representacdo dos interesses do setor
patronal rural. Para essa economia, sdo fundamentais também uma midia
alinhada com ideologia do agronegdcio, uma burocracia estatal de crédito (e
subsidios), destinada a apoiar a agricultura capitalista, combinada com
institui¢des passivas na regulacdo fundidria e ambiental (Incra, Ibama, Funai),
desautorizadas ou inviabilizadas para atuar na fiscaliza¢do. (Alburque, Sauer.
2021 p.27)

Nesse interim, as agroestratégias assumem um papel crucial para corroborar com
a Otica perversa da busca pela lucratividade mdxima do capital. Para Almeida (2010, p.
101), as agroestratégias sdo ‘“estratégias acionadas pelos interesses vinculados aos
agronegocios, com fim de expandir seu dominio sobre amplas extensdes de terras no
Brasil”. Almeida (2011) conceituou como ‘“‘agroestratégias” e Delgado (2013) como
“economia do agronegocio”, implantada a partir de uma combinagdo de elementos que
vao de incentivos publicos a formac¢do de opinido pela midia, passando por opg¢des
empresariais de investimentos regionais. Essa agroestratégia resulta ndo s6 em producao
de commodities agricolas e ndo agricolas para exportacdo, mas também em destruicao
ambiental e conflitos sociais (Benatti, 2003), materializando processos de “acumulacao

por espoliagdo” (Harvey, 2004).

Sdo agroestratégias porque abarcam um conjunto de iniciativas, desde
investimentos, passando por narrativas justificadoras, até incentivos e esfor¢cos
para remover obsticulos juridico-formais (de protecio ambiental, por
exemplo) a expansao dos cultivos e incorporacio de novas terras aos interesses
agroindustriais, em uma quadra de elevagdo geral do preco das commodities
agricolas e metdlicas. Definem-se, ainda, como um aporte da midia,
professores universitarios, especialistas politicos, ONGs e empreendedores que
pressionam decisdes politicas, buscando beneficios para o setor (Albuquerque,
Sauer. p.26, 2021)

E fundamental esclarecer alguns equivocos associados erroneamente ao setor do
agronegdcio. Contrariando a crenca difundida de que as grandes propriedades sdo

responsaveis pela maior parte da produgdo agricola, os dados analisados por Oliveira



34

(2004) revelam o contrario. Segundo o autor, a responsabilidade pela maior producao dos
produtos no campo deve ser atribuida as pequenas unidades. Essa constatagdo tornou-se
evidente ao analisar a produ¢do de lavouras permanentes e temporarias. Oliveira (2004)
destaca que, mesmo no caso das principais commodities brasileiras, como soja e milho, a
maior producdo provém das pequenas propriedades.

Conforme observado por Romao (2006, p. 2), "o discurso do agronegdcio constréi
uma trama de significados associados a poténcia e riqueza, como se esses elementos
fossem compartilhados de forma equitativa por todos, distribuidos de maneira uniforme

e geradores de bem-estar coletivo."

3.1 “Tudo ¢é agro, tudo é pop confirma a rede globo”

Nesta secao, analisaremos os investimentos do agronegécio em marketing nos
meios de comunica¢do, mais precisamente na série de comerciais “agro, a industria
riqueza do Brasil”!! exibidos na rede globo de televisdo. As campanhas publicitdrias
consistem em composi¢des de imagens acompanhadas por um locutor em off descrevendo
0s acontecimentos na tela.

Todas as pecas publicitdrias iniciam e concluem com a mesma mensagem (vide
figura 01). No inicio, uma cena é apresentada com a expressio "AGRO: A INDUSTRIA-
RIQUEZA DO BRASIL", sendo enfatizada pelo locutor ao repeti-la para gerar audiéncia.
Ao encerrar o anuncio, trés sequéncias sdo exibidas, cada uma acompanhada do slogan
da campanha: "AGRO ¢ tech", "AGRO ¢ pop" e "AGRO ¢ tudo". O locutor,
simultaneamente, narra em off!? o referido slogan. No desfecho, é exibido o logotipo da

Rede Globo, ao qual se junta a locucao "Ta na Globo".

" https://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/playlist/videos-agro-a-
industria-riqueza-do-brasil.ghtml
12 Texto que acompanha a agdo do filme, pronunciado por um locutor(a) que nio aparece na cena.



35

Figura 01: trechos dos videos da campanha "AGRO ¢€ tech", "AGRO € pop" e "AGRO ¢ tudo".

Fonte: G1.com. recortado e adaptado pelo autor. (2024)

Os videos iniciam com a exibi¢ao da frase: “Agro, a industria riqueza do Brasil”,
frisando que umas das riquezas do pais € resultado do agronegdcio. O emprego da frase
“AGRO ¢ tech”, faz mencdao ao uso de tecnologia no trabalho do campo, fazendo
referéncia a utilizagdo de ferramentas de ultima geracdo no agronegdcio.

No decorrer dos comerciais, notamos o emprego da frase “AGRO ¢ pop” trazendo
referéncia ao popular, partindo do pressuposto que o agro engloba todos, na sequéncia, se
confirma que o “AGRO ¢ tudo”, ou seja, fazendo mencao que tudo acaba girando em
torno apenas do agronegocio. O jogo linguistico, tal como € sequenciado e apresentado
na figura 01, representa uma estratégia utilizada e amplamente divulgada para a
constru¢do de um imagindrio onde se coloca o Brasil como sinénimo de um pais
agroexportador e em constante desenvolvimento.

O lema da campanha "AGRO ¢ tech; AGRO é pop; AGRO ¢ tudo" busca
apresentar ao publico uma nova perspectiva da vida rural. Conforme Tavares (2018, p. 1),
nesta abordagem atualizada, Robert Schmidt, diretor de marketing da Rede Globo, almeja
transmitir aos cidadaos brasileiros a concepg¢do de que o agronegdcio contemporaneo esta
imerso em um cotidiano permeado pela tecnologia e representa um setor de vital
importancia, sendo identificado como "tudo". O criador da campanha destaca que as
propagandas do agronegdcio t€ém como objetivo compartilhar com a populagdo brasileira
"0 melhor do Brasil".

Cantanhede (2018) nos explica que essa nocdo de desenvolvimento € herdada do
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mito do progresso, um dos elementos impulsionadores da modernidade. Ou seja, quando
pensamos em desenvolvimento automaticamente remete-se ao progresso moderno. Sobre
isso, Castoriades (1976) explica que a nocdo de desenvolvimento figura como uma
significacdo imagindria social, que institui novas atitudes, valores e normas e criou uma
nova defini¢do social da realidade e dos seres.

A selecdo dos comerciais que compdem este trabalho se deu apds minucioso
estudo de todos os videos produzidos para essa campanha e que foram disponibilizados
na internet. As pecas publicitdrias possuem cinquenta segundos de duracdo e cada uma
apresenta um novo tema sobre o agronegdcio no Brasil. As propagandas sdo reproduzidas
quinzenalmente, ou seja, sdo divulgados dois antncios publicitirios por més. Nesta
campanha, a propaganda publicitdria mais atual é diariamente divulgada na Rede Globo
de televisdao. A mesma propaganda fica no ar durante duas semanas, posteriormente, é
substituida por uma nova com diferente conteudo, mas com o mesmo lema: "AGRO ¢é
tech; AGRO € pop; AGRO ¢ tudo". A publicidade atual é postada no site na véspera em
que vai ao ar na televisao. Todas as pecas ja produzidas pela campanha estio disponiveis
no site da emissora, podendo ser acessadas a qualquer momento, independente de nio
estarem mais sendo exibidas na televisdo.

A avaliacdo das propagandas selecionadas foi conduzida por meio da andlise
filmica, conforme conceituado por Vanoye e Goliot-Lété (2005, p.15). Essa abordagem
envolve a decomposicio de uma producdo audiovisual, compreendendo cada uma de suas
partes para atribuir significado ao conjunto. Sob essa perspectiva, as propagandas foram
meticulosamente desmembradas em suas componentes, utilizando o método conhecido
como decupagem, a fim de assegurar que todos os detalhes ndo fossem negligenciados.

Para além da imagem, a trilha sonora desempenha um papel crucial e contribui
significativamente para a compreensdo de uma publicidade. O som atua como um
complemento a mensagem que o antincio busca transmitir. Dessa forma, o componente
sonoro em uma publicidade é considerado um "agente influenciador" essencial, uma vez
que se propde a impactar emocionalmente o consumidor e a transmitir mensagens
positivas associadas a marca do produto (Anizelli, 2015).

Ap6s analisar algumas propagandas produzidas pela campanha, selecionei dez
trabalhos que claramente fortalecem o imaginario social do agronegécio, todas as

informacdes retiradas estéo disponiveis no site de emissora'3. No quadro 01, apresento o

13 https://g1.globo.com/economia/agronegocios/agro-a-industria-riqueza-do-brasil/playlist/videos-agro-a-
industria-riqueza-do-brasil.ghtml
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titulo, més e ano de exibicao.

Quadro 01: Publicidades da campanha “AGRO: A INDUSTRIA-RIQUEZA DO BRASIL”

exibidas na Rede Globo de televisio.

AGRO: A INDUSTRIA RIQUEZA DO BRASIL

Titulo Meés de exibicio | Ano de
exibicao
Producdo sustentavel € agro Julho 2020
Brasil tem 15 milhdes de pessoas trabalhando no campo Agosto 2020
Producdo familiar € compromisso e solidariedade Dezembro 2020
Drones, robds e maquinas: tecnologia se expande no campo e Agosto 2021

aumenta a produtividade do agro
Agricultura familiar produz quase metade do milho, frango e Setembro 2021

leite do Brasil

Brasil tem a agricultura mais avangada da faixa tropical Setembro 2021
Agricultura familiar € agro Outubro 2021
Agro € quem planta, irriga, colhe e vende o que produz Dezembro 2021
De olho no futuro e também mantendo tradi¢Oes, agronegocio €  Maio 2022

formado por gente

O agro € a diversidade das lavouras e das técnicas Junho 2022

Fonte: o autor, (2023) adaptado de G1.com.

No quadro 01, estdo elencadas as produgdes que serviram de andlise para a
constru¢do deste capitulo, posteriormente, seguido da apresentacdo das imagens e
descricdo desses videos, onde iremos problematizar a utilizacdo desses comerciais para a
“constru¢do” de um imaginario em favor do agronegdcio.

Sobre a periodicidade em que esses comerciais estavam sendo exibidos na
televisdo, a autora Calaga (2019) acompanhou no ano de 2019 pelo periodo de seis meses,
compreendido entre 08/01/2019 a 30/07/2019, as frequéncias referentes aos horérios de
exibicdo da campanha “agro: a industria-riqueza do Brasil” na TV aberta. A autora

constatou que:

Com o acompanhamento da campanha, percebemos que as publicidades
foram exibidas principalmente no horario nobre da televisao (18h as 24h).
O hordrio nobre € o periodo de maior audiéncia no Brasil, pois, € um bloco de
programacio que € exibido durante as noites e no hordrio de jantar, na qual a
maior parte da populacdo ja voltou do trabalho ou da escola, mas ainda nio foi
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dormir, podendo disponibilizar assim, seu tempo para assistir televisdo. O
horério nobre, portanto, € o hordrio que apresenta os programas mais populares
da televisdo (Machado, 2011). Acreditamos que, ao exibir as publicidades no
hordrio nobre, os responsaveis pela campanha “AGRO” objetivaram
alcancar o maior indice de audiéncia televisa, ou seja, alcancar a atencio
do maior niimero de telespectadores brasileiros (Calaca, 2019, P.88 grifo
Nnosso).

Ainda conforme a autora, a frequéncia de exibi¢do da campanha de publicidade
foi maior aos finais de semana: “Em alguns domingos, a publicidade foi ao ar duas vezes
durante o horério nobre de televisdo. No domingo, a populacdo brasileira geralmente tira
folga dos trabalhos, podendo dedicar o dia para descanso e lazer” (Calaca, 2019. p.89).
Podemos concluir, portanto, que esses comerciais estdo sendo transmitidos em horarios
estratégicos para exibir o conteddo ao maior nimero de pessoas, alcangando com isso
uma maior visibilidade.

Nas figuras abaixo, apresento uma breve sequéncia de decupagens, seguidos da
sua transcri¢do de alguns dos “famosos” comerciais listados na tabela 01. Apods o
levantamento das propagandas constatamos que esses comerciais foram diariamente
exibidos entre o periodo de julho de 2020 a junho de 2022. Tomaremos entdo como
referéncia em nossa pesquisa esse recorte temporal, compreendendo o periodo de trés

anos em que estdo disponiveis no site da emissora.

Figura 02: trechos do video - Producdo sustentdvel € agro.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2020)
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A primeira campanha analisada, esteve no ar a partir do més de julho de 2020 e
foi publicada no site da rede globo em 16 de julho de 2020. Atualmente a campanha esta
disponivel no site, podendo ser localizada pelo seu titulo “producdo sustentavel ¢ agro”,
informando ao telespectador que a produgdo sustentdvel também constitui os esfor¢os do
agronegécio. O narrador (em off) afirma que “O Brasil possui tecnologia para dobrar em
poucos anos a oferta de alimentos sem desmatar as florestas” (G1l.com, 2020 Narragdo
em off), tal fala se contradiz com as imagens exibidas no video, conforme podemos
observar na figura 02, onde podemos encontrar grandes dreas devastadas para a plantacao
em grande escala, além da presenca de maquindrios de tltima geracdo nas cenas e também
a presenca de dreas para pecudria.

Em relac@o aos recursos utilizados na construcao da peca publicitaria, conforme
demonstrado na figura 02, hd o contraponto entre cores frias e quentes, no intuito de
causar excitacdo no interlocutor, como € o caso dos recortes superiores, €m que a cor
laranja se destaca. Tal qual o vermelho e o amarelo, o laranja é considerada uma cor
quente. Cores quentes sdo aquelas que lembram o calor, tendem a evocar sensacdes de
energia e vivacidade. O laranja, especificamente, muitas vezes € associado a felicidade,
entusiasmo e criatividade. No caso da peca em andlise, agrega positividade ao imaginario
do agronegdcio enquanto progresso.

Por outro lado, conforme jia mencionado, tais recortes apresentam dareas
devastadas, dai a contraposi¢do com o cendrio verde e vivo (recortes inferiores), em que
€ possivel visualizar areas verdes e a pecudria. O verde € classificado como uma cor fria.
Esta, por sua vez, é aquela que evoca sensacgdes de frescor, calma e tranquilidade. Além
do mais, o verde € associado a natureza, crescimento, renovagao e harmonia, endossando
a narrativa sustentavel da propaganda.

Barbosa et al. (2014) analisam, bem como defendem, o processo cromético
(escolha de cores) em narrativas audiovisuais, e os seus resultados em relacdo ao
marketing pretendido. O estudo dos autores citados, além de apresentar uma breve
classificacdo das cores, nos permite perceber o vinculo social estabelecido pelas
estratégias de comunicacdo, bem como a facil aceitagcdo do publico quanto as ideias
veiculadas, sobretudo pela escolha imagética e cromética.

Durante a exibi¢do, o narrador (em off) também afirma que “Com o controle
bioldgico das pragas economizamos o uso de agrotoxicos” (Gl.com, 2020 Narracdo em
off). Tal fala busca convencer os ouvintes de que o agronegdcio estd reduzindo

consideravelmente a utilizacdo de agrotéxico. O que na pritica ndo se sustenta se
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levarmos em consideracdo a recente aprovagio do pacote do veneno'* em 28 de novembro
de 2023 pelo Senado Federal. Segundo o Movimento dos Trabalhadores Sem Terrra
(MST):

A sociedade brasileira organizada conseguiu segurar este projeto por quase dez
anos. Conseguimos reduzir alguns danos, porém o carater central do projeto
se manteve: facilitar ainda mais a liberacido e o uso de agrotéxicos, e
dificultar uma transicio agroecoldgica. A Campanha Permanente Contra os
Agrotoxicos e Pela Vida reafirma seu compromisso com a sociedade em seguir
de forma incansdvel em defesa de uma agricultura sauddvel. A partir de agora,
lutaremos firmemente por um veto do presidente Lula, certos de seu
compromisso com o combate a fome a partir da producdo de alimentos
saudaveis. (MST, 2023, grifo nosso)

Na sequéncia do video, o narrador afirma que com o “Cultivo conjunto de
lavouras, pastos e arvores evita o desmatamento e preserva o meio ambiente” (G1l.com,
2020 Narracdo em off), o que mais uma vez se contradiz com as imagens, conforme

exibidos na sequéncia de decupagem analisada. Concluindo o narrador afirma que “Agro

¢ tec, agro € pop, agro ¢ tudo. Ta na globo” (Gl.com, 2020 Narracdo em off).

Figura 03: trechos do video - Brasil tem 15 milhdes de pessoas trabalhando no campo.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2020)

14 Com apenas um voto contrario, da Senadora Zenaide Maia (PSD/RN), foi aprovado na tarde desta terca-
feira (28/11/2023) o projeto de Lei 1459/2022, mais conhecido como Pacote do Veneno. O Brasil perdeu
com isso a oportunidade de aperfeicoar seu marco legal sobre agrotéxicos, apontando para o futuro de uma
agricultura sustentdvel, e optou pelo retrocesso de uma lei que deixa inclusive brechas para o registro
de agrotoxicos cancerigenos. Disponivel em: https://mst.org.br/2023/11/28/pacote-do-veneno-e-
aprovado-no-senado/ > acesso em 12 de dezembro 2023. Grifo nosso.
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Em agosto de 2020 a campanha estava tendenciada a afirmar que o “agro ¢ gente”,
langando o material intitulado: “Brasil tem 15 milhdes de pessoas trabalhando no campo”.
Sendo publicado no site da emissora no dia 14 de agosto de 2020. No decorrer do video
notamos a presenga do modelo de familia burguesa do século XIX.

Segundo Engels (2002) a caracteristica das familias burguesas do final do século
XIX era a preponderancia da figura masculina, que estd atrelada ao poder econdmico e a
posicao publica do homem. Isso se materializa na figura do pai-professor-patrdo, ou seja,
na posicao de autoridade masculina. Tal figura se constata na andlise das imagens da
figura 10, onde notamos a presenca masculina como chefe das familias com timida
participacdo da mulher e nas falas narradas em off no video: “E o Walter ¢ a Daiane nas
lavouras de cebolas, a familia Yamazaki com as verduras e legumes. O casal Wilson e
Claudia nos cuidados com a uva e Aline Josimar com o café. Gilmar conta com os filhos
para tratar os peixes no tanque” (G1l.com, 2020, Narragdo em off.).

O narrador sempre traz a figura masculina como autoridade no campo, na
sequéncia, primeiro o homem-pai-marido-patrdo, seguido da mulher ou filhos. Neste
momento, a presenca feminina fica em segundo plano. Concluindo com “gente ¢ vida no
campo, gente € Agro. Agro ¢ tec, Agro € pop, Agro ¢ tudo, ta na Globo” (G1l.com, 2020,
Narragao em off).

No que tange a construcdo imagética da peca, a profusdo de cores € amplamente
utilizada na captura das imagens em video, logo, ha uma forte sobreposi¢do de tons pastéis
e vibrantes, além do uso simultdneo de cores quentes e frias. A profusdo de cores pode
evocar uma variedade de sensacdes e emocgdes, dependendo do contexto e da combinagao
especifica de cores (Barbosa et. al, 2014).

No contexto da propaganda em andlise, a profusdo, bem como a sobreposicado de
cores opostas, objetiva comunicar alegria, vitalidade, criatividade, expressao, além de
harmonia e equilibrio, construindo um cendrio perfeito para a familia que tem como chefe
o homem, a qual da vivacidade as atividades associadas ao agronegdcio, 0 que por sua

vez, endossa 0 imagindrio social pautado nessas atividades.
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Figura 04: trechos do video- Produ¢do familiar € compromisso e solidariedade

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2020)

Seguindo a tendéncia de todos os materiais da campanha, em dezembro de 2020,
a emissora veicula o video “Produ¢ao familiar é compromisso e solidariedade”, nesse
material, notamos a presenca em grande destaque de familias brancas no campo. A figura
feminina mais uma vez € pouco exaltada.

“O trabalho comega com o pai e a mae e depois continua com os filhos e netos,
modernizando a propriedade” (Gl.com, 2020, Narracdo em off). Nesse momento, o
narrador afirma que os filhos buscam modernizar a propriedade para continuarem no
campo.Tal fato se comprova com a imagem da utilizacdo de drones na plantacdo e o filho
ensinando o pai a utilizar as ferramentas, como mostrado na figura 05 “A familia ¢ a
inspiragdo para manter os jovens no meio Rural. Agricultura familiar envolve 10 milhdes
de pessoas no Brasil e responde por 23% da renda no campo” (G1.com, 2020, Narragdo
em off).

Esse imagindrio em que a tecnologia € facil e acessivel ao agricultor familiar, além
da difusdo da imagem do homem branco no campo € mais uma vez endossada por meio
da profusdo de cores, semelhante a estratégia utilizada na propaganda anteriormente
utilizada, trazendo harmonia e vitalidade imagética, reforcando a narrativa difundida em

horario nobre.
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Figura 05: trechos do video - Drones, robds e maquinas: tecnologia se expande no campo e

aumenta a produtividade do agro

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2021)

Dando sequéncia a constru¢ao do imagindrio sobre uso de tecnologia de ponta no
campo, como se esta fosse acessivel a todos os agricultores brasileiros de forma
igualitiria, a campanha langa em agosto de 2021 o video “Drones, robds e maquinas:
tecnologia se expande no campo e aumenta a produtividade do agro”. Logo de inicio ¢
exibido uma sala de operagdes agricolas em algum grande centro agricola brasileiro.
Homens e mulheres sentados em frente a computadores de tltima geragdo acompanham
em tempo real a producdo. O narrador enfatiza que “as agriculturas de precisdo
economizam insumos € aumentam a produtividade e melhoram o gerenciamento da
fazenda” (G1.com, 2020, Narracdo em off).

Na sala de operacdes visualizada no primeiro recorte da decupagem, chama a
atencao a predominéncia da cor branca, que por ser neutra contrasta com as demais cores
recorrentes no video. O fato € que o uso ostensivo do branco, especificamente nesse
ambiente, reforca a narrativa de futuro e tecnologia, pois o branco é frequentemente
utilizado em ambientes modernos e futuristas devido a sua sensacdo de limpeza,
simplicidade e minimalismo, tendo uma associa¢do direta com tecnologia avancgada e
ambientes contemporaneos, incutindo no imagindrio do interlocutor a falsa ideia de

acessibilidade tecnoldgica no campo.
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No decorrer do video € exibida a presenca de mdquinas no manejo de animais, tal
como menciona o narrador “robds na ordenha” (G1.com, 2020, Narracdo em off), fazendo
referéncia a ordenhas de vacas leiteiras no campo. Concluindo, o video exibe imagens de
antenas de empresas de telefonias em dreas rurais, sendo sindbnimo de que o campo
brasileiro estd totalmente conectado a internet: “nos ultimos dois anos empresas
particulares financiaram a instalacdo de antenas com banda larga que ja cobrem 14
milhdes de hectares no pais” (G1l.com 2020, Narragdo em off).

Ao afirmar que a conectividade estd presente no campo, a campanha acaba por
contradizer estudos divulgados pelo proprio MAPA - Ministério da Agricultura, Pecudria
e Abastecimento’® no ano de 2021. Pois, segundo a pesquisa “os resultados para a
tecnologia 4G de telefonia mével, mostraram discrepancias na cobertura entre as regides
brasileiras, sendo as regides Norte e Centro-Oeste as que apresentaram maior drea sem
cobertura de conexao em banda larga” (2021 p.7). O mapa abaixo, representa uma sintese

desse levantamento realizado pelo 6rgao:

Figura 06: Conexdo em banda larga no Brasil.
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Fonte: Brasil, Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento. 2021, p.8.

Notamos, analisando o mapa (figura 06) a predominancia das cores vermelho e

150 Ministério da Agricultura e Pecudria (Mapa) é responsével pela gestio das politicas publicas de

estimulo a agropecudria, pelo fomento do agronegécio e pela regulagdo e normatizacdo de servigos
vinculados ao setor. Disponivel em: < https://www.gov.br/agricultura/pt-br> acesso em 03 de dezembro de
2023.
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laranja, cores estas que por sua vez representam areas brasileiras totalmente sem sinal de
internet ou com internet ruim. Mesmo em Estados de maior drea de influéncia do agro'®
a tendéncia € a mesma. O telespectador, ao assistir o video acaba sendo induzido a
acreditar que todos do campo possuem acesso a internet e tecnologia de ponta, uma vez

que a publicidade ndo problematiza a falta de internet ou dificuldades no acesso.

Figura 07: trechos do video — Agricultura familiar produz quase metade do milho, frango e leite

do Brasil

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2021)

Em mais uma tentativa de aproximar a agricultura familiar do agro, a emissora
lanca em setembro de 2020 o video “Agricultura familiar produz quase metade do milho,
frango e leite do Brasil”. Notamos pela decupagem de cenas presentes na figura 07
grandes plantagdes com sistemas de irrigacdo automdtica, em contraposi¢do com as festas
tradicionais mostradas no campo, o que parece ser uma festa junina. “No Nordeste, as
festas juninas estdo diretamente vinculadas ao inicio da colheita do milho. As suas
caracteristicas de origem rural vém se mantendo apesar da influéncia que recebem do
meio urbano” (Filho, s.d, p.3).

Junto as imagens e ao verde do campo, conforme figura 07, ha uma forte

16 Segundo o site o Estaddo, os dez principais Estados produtores do Brasil sdo: Mato Grosso, Parand, Sio
Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul, Goids, Mato Grosso do Sul, Santa Catarina e Para. Disponivel
em https://summitagro.estadao.com.br/comercio-exterior/agronegocio-veja-os-10-principais-estados-
produtores-do-brasil/ acesso em 03 de dezembro de 2023.



https://summitagro.estadao.com.br/comercio-exterior/agronegocio-veja-os-10-principais-estados-produtores-do-brasil/
https://summitagro.estadao.com.br/comercio-exterior/agronegocio-veja-os-10-principais-estados-produtores-do-brasil/
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exploragdo de cendrios coloridos, mais evidente nas bandeirinhas e no quadriculado das
roupas exibidas. Segundo Pereira (2011) o uso estratégico de cores possibilita criar uma
relacdo entre o trabalho e as questdes culturais, seja celebrando a diversidade cultural,
expressando a identidade organizacional ou facilitando a comunicagdo visual em um
contexto multicultural. No contexto da propaganda em especifico, cria um suposto elo
entre as atividades da agroindustria com a agricultura familiar e suas demais atividades
produtivas.

O narrador inicia sua fala afirmando: “Muitos alimentos que chegam na mesa dos
brasileiros vém do que as familias cultivam no campo [...] é quase metade da producao
de milho frango leite e boa parte do arroz do feijao e do café, de toda a renda gerada no
campo 23% vao para os agricultores familiares” (G1.com 2021, Narracdo em Off). Aqui
fica subentendido que grande parte dos lucros advindos com esse trabalho ndo retorna ao
agricultor, se este estiver numa relacdo de emprego formal podemos recorrer ainda a

analise de Marx sob mais-valia absoluta.

O processo de trabalho, em seu discurso enquanto processo de consumo da
forca de trabalho pelo capitalista, mostra dois fendmenos peculiares. O
trabalhador trabalha sob o controle do capitalista a quem pertence seu
trabalho. O capitalista cuida de que o trabalho se realize em ordem e os meios
de producdo sejam empregados conforme seus fins, portanto, que ndo seja
desperdicada matéria-prima e que o instrumento de trabalho seja preservado,
isto é, s6 seja destruido na medida em que seu uso no trabalho o exija. Segundo,
porém: o produto é propriedade do capitalista, e ndo do produtor direto,
do trabalhador. O capitalista paga, por exemplo, o valor de um dia da forca
de trabalho. A sua utilizagdo, como a de qualquer outra mercadoria, por
exemplo, a de um cavalo que alugou por um dia, pertence-lhe, portanto, durante
o dia. Ao comprador da mercadoria pertence a utilizacdo da mercadoria, e 0
possuidor da forca de trabalho d4, de fato, apenas o valor de uso que vendeu
ao dar seu trabalho (Marx, 1996 p. 304, grifo nosso).

A narrativa segue: “S3o pequenos produtores que também adotam novas
tecnologias e conquistam o mercado no exterior através de suas associacdes e
cooperativas” (Gl.com 2021, Narragcdo em Off). Neste momento, a campanha enfatiza
mais uma vez a presenca de novas tecnologias e ainda afirma que o mercado no exterior
estd aberto para esses pequenos produtores. Na cena seguinte o narrador conclui:
“Agricultura familiar gera empregos € ajuda a manter as tradi¢des culturais no campo.
Agricultura familiar ¢ agro; agro € tec, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. T4 na globo” (Gl.com

2021, Narracao em Off).
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Figura 08: trechos do video: Brasil tem a agricultura mais avangada da faixa tropical

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2021)

Com foco em afirmar que a agricultura brasileira € a mais avangada da faixa
tropical!’, em setembro de 2021 a campanha, langou o video “Brasil tem a agricultura
mais avangada da faixa tropical”, nas sequéncias de imagens (figura 08) podemos notar
mais uma vez a presenca de maquindrios de dltima geracido, como se todos os agricultores
brasileiros possuiam o mesmo acesso a tais ferramentas. “Nos ultimos 40 anos a pesquisa
e os agricultores brasileiros deram saltos de produtividade” (G1.com 2021, Narracdo em
Off). Dito isso, € exibido um homem manipulando sementes melhoradas em laboratério,
ao que segue: “A rotagdo de culturas d4 mais vigor as plantas e as sementes melhoradas
aumentam o rendimento das lavouras. As novas técnicas permitem retirar até trés safras
por ano na mesma area”, e o narrador conclui dizendo ainda: “As tecnologias modernas
respeitam o meio ambiente. Tecnologia € Agro. Agro € tec, agro é pop, agro € tudo. td na
Globo!” (Gl.com 2021, Narragdo em Off).

Ao produzir o discurso de que as tecnologias modernas estio no campo a
disposi¢cdo do agricultor, podemos relacionar que esses videos fazem referéncia a um
grupo de agricultores identificados por Veltmeyer e Petras (2008) como “agricultores

capitalistas”, uma vez que esse grupo de agricultores juntamente com empresas privadas

17" A zona tropical ou intertropical recebe esse nome por se localizar entre os trépicos de Céncer e de
Capricornio. Trata-se da regido com as maiores temperaturas do planeta, onde os raios solares atingem a
superficie  perpendicularmente. Disponivel em: <https://brasilescola.uol.com.br/geografia/clima-
tropical.htm> acesso em 13 de dezembro de 2023.


https://brasilescola.uol.com.br/geografia/clima-tropical.htm
https://brasilescola.uol.com.br/geografia/clima-tropical.htm
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conseguiram se beneficiar e lucrar com agdes governamentais que impulsionam
exportacdes de mercadorias ndo tradicionais, as quais requerem esforcos e investimentos
de capital e insumos de valor elevado, como € o caso da soja, além de licengas para
exportagdo emitida pelo governo.

Conforme Veltmeyer e Petras (2008, p.85) ao falarmos em agricultores, trés
varidveis devem ser consideradas: agricultores capitalistas, camponeses e proletariado
rural: “os primeiros, preparados para se ajustar as novas condigdes e exigéncias; 0s
dltimos, afundando-se em dividas, pobreza e crise e em matéria de seguranga social e de

alimentagdo, para ndo falar dos meios de sobrevivéncia.” Vejamos ainda:

Entretanto, é evidente que pouquissimos produtores rurais tinham ou t€ém os
meios e recursos (crédito ou capital para investir) e, com isso, a “oportunidade”
de prosseguir este caminho pavimentado com investimento de capital,
tecnologia moderna, bens importados, licencas de exportacdo etc. Como
resultado, a maioria dos camponeses, aqueles que ndo abandonaram suas
propriedades ou foram forcados a liquidad-las, transformaram-se em
trabalhadores assalariados fora da fazenda (Veltmeyer; Petras 2008 p.86)

A campanha, ao produzir o discurso de que a agricultura de precisdo € acessivel
no Brasil, sendo a maior da zona tropical, apresenta para o seu telespectador, uma ideia
de acesso universal. Mas de acordo com os autores em tela, um grupo de agricultores

serdo beneficiados, os chamados “agricultores capitalistas”, enquanto os “camponeses”

deverdo empenhar-se pela continuidade das suas tradi¢des no campo.

Figura 09: trechos do video: Agricultura familiar € agro.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado (2021).
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A sequéncia de decupagem apresentada na figura 09 faz referéncia ao video
“agricultura familiar é agro”, produzido pela campanha em outubro de 2021. O objetivo
do material € mais uma vez tentar aproximar a agricultura familiar do agronegécio. Com
o uso de imagens que remetem ao campo e também apresentando uso de tecnologia no
trabalho dos agricultores como sistema de irrigacdo e maquinas para ordenha de vacas.

O narrador inicia afirmando que “A agricultura familiar ¢ agro. Ela é responsavel
pela metade das criagdes de frangos e suinos do Brasil” (G1.com 2021, Narragao em Off).
Durante a narracdo, sdo exibidas granjas e suiniculturas (criatérios de porcos), todos com
utilizagdo de tecnologia de ponta: “Sado quatro milhdes de sitios e fazendas garantindo a
renda de 11 milhdes de trabalhadores” (G1l.com 2021, narragdo em off). Concluindo, o
narrador fala: “Verduras, legumes, frutas, ovos, temperos tudo isso vem da agricultura
familiar, nela pequenos produtores sdo grandes negdcios para cidades do interior e para a
preservagdo das tradicdes do campo. Agricultura familiar ¢ renda, ¢ familia, ¢ agro”
(Gl.com 2021, Narracdo em off).

Durante a exibi¢dao do video, mais uma vez a presenca feminina no campo é
negligenciada, ainda que, conforme Shanin (2008), na unidade familiar do campo a

importancia da mulher seja absoluta, ao que se constata

Se pegarmos a unidade familiar como unidade fundamental de andlise, a
importancia da mulher é absoluta. Sem ela, a unidade nao pode sobreviver.
Como também ndo pode sobreviver sem um homem por muito tempo. Porque
h4 uma divisdo de trabalho bastante rigida entre homens e mulheres no campo
que necessita da combinacdo dos dois. A combinacdo nao é uma escolha, é
simplesmente uma necessidade. Com essa necessidade total, o status das
mulheres e o status dos homens sdo definidos essencialmente desta maneira
(Shanin, 2008 p. 45).

Logo, conforme o autor, a importancia da mulher para a unidade familiar no
campo se torna indissocidvel. Tal importancia € evidenciada quando Shanin (2008) afirma
que a mulher, por sua vez, acaba em muitas situacoes influenciando a permanéncia ou
nao da familia no campo. Analisando o processo de €xodo rural no contexto Russo Shanin

(2008) conclui-se que:

Embora o homem seja o cabega da familia, o nimero um, quando chega nessa
questdo mais fundamental de ser ou nao ser camponés, quem define a resposta
€ a mulher, porque ela tem o poder de forcar o marido a desistir do campo, sair
da vila e mudar para uma cidade maior (Shanin. 2008 p.43).

Um dos fatores apontados pelo autor que interfere nessa tomada de decisdo tem

relag@o direta com o trabalho feminino no campo: “O trabalho feminino nessas vilas, ¢
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extremamente duro. Ele nunca para: € crianca, horta, lenha, cozinha e outros tantos
trabalhos domésticos” (Shanin, 2008 p.43). Recorremos ao autor, com o intuito de
problematizar a importancia da mulher no campo e na unidade familiar, papel este que
nao é transmitido em nenhum dos dez comerciais aqui analisados.

Quanto aos recursos imagéticos, buscando refor¢ar o imagindrio e a proximidade
entre atividades do agronegdcio com a agricultura familiar, a peca publicitaria apresenta
(no primeiro recorte da decupagem) uma pequena residéncia com paredes de barro,
trazendo a simplicidade do trabalho manual em contraste com tecnologia (visivel na
irrigacdo automaética). A camera com foco no irrigador e o consequente desfoque da dgua
(em abundante transparéncia) descortina os muros e a distdncia entre as pequenas
propriedades rurais e os grandes produtores do agronegdcio.

O recurso da transparéncia para Pereira (2011) permite que o marketing se
construa na visdo da prépria coisa. A pesquisa aplica esse pressuposto na andlise de
embalagens alimenticias. No entanto, considerando que a peca publicitiria em andlise

3

também objetiva promover, ou mesmo “vender” uma ideia, o pressuposto também ¢
aplicdvel, uma vez que a transparéncia da dgua que € distribuida em sistema automdtico
evidencia a propriedade rural ao fundo, unindo em uma mesma imagem o ambiente
bucdlico ao contexto tecnoldgico.

Na sequéncia dessa analise, trataremos sobre o video “agro ¢ quem planta, irriga,
colhe e vende o que produz”, langcado em dezembro de 2021, apresentado em sua
decupagem (figura 10). Com esse video, a emissora busca associar o produtor rural com
0 agronegdcio, fato este que se evidencia pela sequéncia de imagens e as falas do narrador:

“Agro ¢ gente, gente que acorda cedo para plantar, cuidar da irrigagdo, colher transportar

e vender” (Gl.com 2021, Narragdo em off).
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Figura 10: Trechos do video: Agro é quem planta, irriga, colhe e vende o que produz.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2021)

Mais uma vez, a campanha faz meng¢ao ao uso de tecnologia de ponta no campo,
ao exibir um homem (branco) aferindo temperatura em uma grande estufa de plantacdo
de alfaces: “E gente que se informa e usa tecnologia” (G1.com 2021, Narragdo em off).
Em uma cena de passagem rdpida, notamos um agricultor (branco) utilizando uma
plantadeira manual, ferramenta esté utilizada para perfurar o solo e colocar as sementes
manualmente, ndo € feito mencao, por exemplo, sobre os beneficios dessa técnica manual,
uma vez que o foco da campanha claramente € distanciar cada vez a figura do trabalhador
camponés do meio rural brasileiro, afirmando que agro “é quem cuida da propria lavoura
e ajuda na roga do vizinho. Gente que fica no campo para alimentar os seus filhos e os
filhos de quem vive na cidade” (G1l.com 2021, Narra¢dao em off).

Ao falarmos em modos de vida, certamente, estamos nos referindo ao conceito de
campesinato proposto por Raymond Firth (1964) renomado antropélogo britinico, que
dedicou parte de sua obra ao estudo das sociedades camponesas. Sua abordagem distintiva
e detalhada fornece uma compreensdao profunda sobre o modo de vida camponés,
diferenciando-se de outros estudiosos pelo seu enfoque na economia e nas relagdes sociais
dentro dessas comunidades.

Raymond Firth (1964) apresenta uma conceituagdao abrangente de camponés.
Segundo ele, o termo camponés refere-se a um sistema socioecondmico composto por

produtores de pequena escala, que utilizam tecnologia ndo-industrial relativamente
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simples. Este sistema é predominantemente rural e depende da existéncia de um mercado
para seu funcionamento. O conceito de Firth enfatiza um conjunto de relacdes estruturais
e sociais, em vez de ser uma mera categoria tecnoldgica das pessoas envolvidas na mesma
atividade. Dessa forma, um individuo € considerado camponés nao pelo tipo de trabalho
que realiza, mas pelas relagdes visiveis que o conectam a sociedade em geral.

Para Firth (2005) o camponés € caracterizado como um agricultor que trabalha
uma pequena parcela de terra, muitas vezes em um sistema de posse ou arrendamento, e
que depende do trabalho familiar para sustentar sua producao agricola. "O camponés é
um pequeno agricultor que trabalha com a ajuda de sua familia em uma parcela de terra
que, geralmente, ndo € de sua propriedade" (Firth, 2005, p. 34).

Um dos pontos centrais na visdo do autor sobre os camponeses € a economia de
subsisténcia. Os camponeses, segundo ele, estdo principalmente focados na produgao para
consumo proprio e da familia, com uma parte menor da producao destinada ao mercado.
Esse equilibrio entre consumo e venda ¢ fundamental para a compreensdo da
sustentabilidade econdmica das comunidades camponesas. "A economia de subsisténcia
¢ essencial para a sobrevivéncia do camponés, pois garante a alimentacdo de sua familia
€, a0 mesmo tempo, proporciona um excedente que pode ser comercializado" (Firth, 2005,
p. 48).

Firth (2005) destaca a importancia das relagdes sociais e da estrutura familiar na
vida dos camponeses. A familia extensa muitas vezes atua como a unidade produtiva
basica, onde o trabalho é dividido entre os membros da familia conforme a necessidade e
a capacidade de cada um. Essas relagcdes de cooperacao e interdependéncia sdo essenciais
para a sobrevivéncia e a prosperidade do grupo. "As relacdes familiares sdo a base da
organizacdo social camponesa, onde a cooperacdo e a divisdo de tarefas garantem a
eficiéncia produtiva" (Firth, 2005, p. 72).

Outro aspecto relevante na andlise do autor é a capacidade de adaptacdo e
resisténcia dos camponeses as mudangas econdmicas e sociais. Apesar de enfrentarem
diversas adversidades, como politicas agrarias desfavordveis, mudancgas climédticas e
pressdes de modernizagdo, os camponeses demonstram uma resiliéncia notdvel. Eles
adaptam suas praticas agricolas e suas relagdes de trabalho para melhor se adequar as
novas condicdes, mantendo-se firmes em sua identidade cultural e social. "A resiliéncia
do camponés se manifesta na sua capacidade de adaptar-se as adversidades, mantendo

suas tradicoes e praticas culturais" (Firth, 2005, p. 95).
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Figura 11: Trechos do video: De olho no futuro e também mantendo tradi¢des, agronegdcio é

formado por gente.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2022)

O video “De olho no futuro e mantendo tradigdes, agronegdcio ¢ formado por
gente” foi lancado em maio de 2022, seguindo a 16gica das campanhas anteriores, sempre
buscando aproximar o agronegdcio das pessoas. Nas cenas exibidas, como podemos
observar na decupagem apresentada (figura 11), hd a presenca de uma mulher preta (dos
dez videos analisados nessa pesquisa, apenas nesse podemos notar uma mulher preta logo
na abertura, nas primeiras cenas) realizando a coleta de chuchu, em uma pequena
plantacdo. O narrador inicia afirmando que “Agro ¢ gente. Gente que lida com a aridez
do sertdo do nordeste, com a cheia na Amazonia e o vento frio dos Pampas gatdchos. Gente
que melhora a produtividade das safras ou cuida dos animais em granjas e pastagens”
(Gl.com 2022, Narracdo em off).

Observamos as imagens com pastos, mdquinas no campo, ovinocultura (ovelhas
guiadas por um homem branco) ao que segue a narrativa: “Em cada propriedade pequena
ou grande, 30 milhOes de agricultores movimentam a economia, geram riquezas
empregos” (G1l.com 2022, narracdo em off). Aqui o narrador afirma que tanto o grande
como o pequeno agricultor geram riquezas e empregos, dando a entender que ambos estio
em mesmas condicdes, a peca diz ainda: “Garantem a receita das exportacdes brasileiras

e produzem energia e comida para as cidades” (G1.com 2022, narracdo em off).
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Mais uma vez a campanha remete ao mercado de exportagdo, exibindo um grande
navio cargueiro em dire¢dao a um porto. Concluindo o narrador diz “Agro ¢ gente que usa
a tecnologia, tem o olhar no futuro, mas também sabe cultivar as tradicdoes. Agro € gente.
Agro ¢ tec, Agro ¢ pop, Agro ¢ tudo. Ta na Globo!” (Gl.com 2022, narracdo em off).
Voltando a men¢do de que agro € gente, gente esta que tem o olhar no futuro, mas também
saber manter as tradicdes, entretanto, no decorrer do video ndo é exibido nenhuma
referéncia a essa agricultura mantida no campo.

A imposicdo imagética do navio avangando em grande mar azul, além de fazer
referéncia a exportacdo, pode ser interpretada como um simbolo de avango e progresso.
Os navios sdo frequentemente vistos como simbolos de viagem, exploracdo, descoberta e
avanco em direcdo a novos horizontes. Eles representam a jornada em dire¢do ao
desconhecido e o desejo de explorar novas fronteiras, e que, no contexto em andlise,
expressa o anseio de expansdo das atividades do agronegocio.

Conforme ja pontuado por Pereira (2011) as cores exercem importante influéncia
na comunicagdo e marketing publicitario, logo, o navio em cor escura (predominancia do
preto) sugere poder e autoridade. J4 o azul ostensivo do mar pode ser visto como
representativo de um ambiente estavel e favordvel ao progresso.

Concluindo essas sequéncias de decupagens, analisaremos a seguir a figura 12,
essa traz referéncia ao video “agro ¢ a diversidade das lavouras e das técnicas” langado

pela rede globo em julho de 2022.

Figura 12: O agro € a diversidade das lavouras e das técnicas.

Fonte: G1.com. recortado e adaptado. (2022)
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O video inicia com a afirmacao de que agro € tudo. Constatamos, pela sequéncia
de imagens (figura 12), o claro objetivo em afirmar que o agro estd presente em todos os
momentos do nosso dia a dia, nas refeicdes em familia (cena exibe uma familia branca,
almoc¢ando). O narrador inicia a fala afirmando que o agro esta em toda parte: “Ele esta
na mesa, na sala de aula, nos cuidados com o corpo e na cultura da gente. 0 Agro também
¢ fundamental para a nossa saude, estd no amido dos comprimidos, nas plantas
medicinais, no dmega 3 tirado dos peixes no ovo usado nas vacinas” (Gl.com 2022,
narra¢ao em off).

Enquanto narra sio exibidas imagens que fazem referéncia a fala do narrador, com
o0 objetivo claro de sustentar o que esta dito: “nas plantas medicinais no 6mega 3 tirado
dos peixes, no ovo, usado nas vacinas. o Agro € a diversidade das lavouras e das técnicas,
¢ diversidade dos Agricultores que cuidam do campo” concluindo, o narrador reafirma
que “o Agro faz parte da vida de cada um de nos. Agro ¢ tec, agro ¢ pop, agro ¢ tudo. Ta
na Globo!” (G1.com 2022, narragdo em off).

Os videos analisados claramente estdo construindo um imagindrio positivo para o
agronegdcio, que se apresenta tanto nas narrativas, quanto nas composi¢des visuais. No
quadro a seguir, detalharemos como esses videos estdo utilizando certos temas, sejam

com imagens ou narracdo, com o intuito de trazer o agronegdcio como sindnimo de tudo.

Quadro 02: Pontos de enfoque do video em favor do agronegécio das Publicidades da campanha

“AGRO: A INDUSTRIA-RIQUEZA DO BRASIL” exibidas na Rede Globo de televisio.

Titulo Ponto de enfoque do video em
favor do agronegocio
Producdo sustentdvel € agro Avanco do agro sem desmatar a natureza;
Reducao no uso dos agrotoxicos.
Brasil tem 15 milhdes de pessoas Modelo familiar burgués do século XX;
trabalhando no campo Figura masculina, como tnica autoridade
no campo.
Producdo familiar é compromisso e Destaque as familias brancas no campo;
solidariedade Presenca feminina em segundo plano;
Jovens  buscando  tecnologia  para
“modernizar” a propriedade.
Drones, rob6s e maquinas: tecnologia se Uso de tecnologia de ponta no campo;

expande no campo e aumenta a Campo brasileiro conectado a internet.
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produtividade do agro

Agricultura familiar produz quase metade Grandes plantagdes irrigadas por sistema

do milho, frango e leite do Brasil de irrigacdo;

23% de toda a renda gerada no campo vao

para os agricultores familiares.

Brasil tem a agricultura mais avancada da Agricultura brasileira, como a mais

faixa tropical

avancada da faixa tropical;

Agricultura de precisdo.

Agricultura familiar € agro Tecnologia no trabalho dos agricultores;

Rara presenca feminina

Agro € quem planta, irriga, colhe e vende o Tecnologia de ponta no campo;

que produz

Produtores rurais brancos

De olho no futuro e também mantendo Mercado de exportagdo;

tradi¢des, agronegdcio € formado por gente Agricultores movimentam a economia,

geram riquezas e empregos;

O agro € a diversidade das lavouras e das Agro presente no dia-a-dia dos brasileiros

técnica

Fonte: o autor, (2023) adaptado de G1.com

Como podemos notar a partir do quadro 02, as producdes dos comerciais

analisadas giram em torno de certos assuntos que juntos fortalecem um imagindrio em

favor do agronegdcio brasileiro. As narrativas endossam que o mercado de exportacao

cada vez mais forte, seja a agricultura de precisao colocando a agricultura brasileira como

a mais avancada da faixa tropical, ou ainda quando se fala que mesmo com a expansao da

area do agro, a natureza continua sendo preservada.

Depois de feita a andlise da campanha e do cendrio do qual ela faz parte,
constatou-se que os maiores defensores do agronegdcio sdo os produtores
agropecudrios e empresarios do setor, os quais buscam ca da vez mais o
fortalecimento desse sistema produtivo, que visa, sobretudo, a maximizagdo de
lucros [...] A campanha conta com o grande poder de mercado, a audiéncia e o
processo de constituicdo de formacgdo de opinido de massa da Rede Globo de
Televisdo, que consegue construir uma imagem positiva de sistema produtivo,
sendo o agronegécio propagado como a Unica saida para o dinamismo do
campo e modelo de negécio de sucesso — ndo s para o rural, ja que, em meio
a reflexos de uma crise economica, “manteria o crescimento do Brasil” a partir
da “industria-riqueza do Brasil” (Dos Santos; Da Silva; Maciel, 2019, p. 14).

E relevante frisar que, embora a rede Globo de televisdo, conforme analisado por
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Santos, Silva e Maciel (2019, p. 14), predominantemente apresente uma perspectiva
positiva do agronegdcio brasileiro por meio da campanha publicitiria "AGRO",
retratando-o como a principal solu¢do para a dinamica rural e um modelo de negécio bem-
sucedido, pesquisas realizadas por universidades brasileira indicam que a agricultura
familiar representa um modelo agropecudrio eficaz e constitui uma alternativa ao
paradigma tradicional do setor no Brasil.

Em contraposi¢cdo ao agronegdcio, a agricultura familiar gera menores impactos
ambientais e sociais, ao passo que sua producgao atende as necessidades do pais. Paises
desenvolvidos, a exemplo: Franca, Estados Unidos e Japdo, ja adotam a agricultura
familiar como base para suas atividades agropecudrias, evidenciando sua viabilidade e

eficdcia em escala global.

3.2  Quebradeiras de coco babacu e 0 agronegécio “briga de um tostiao contra um

milhdo”

A categoria “quebradeira de coco babagu” expressa uma existéncia coletiva, em
ruptura com ocupagdes econdmicas que até entdo definiam as mulheres extrativistas e
prescreviam seus direitos tdo somente enquanto “trabalhadoras rurais” Almeida (2019,
p-41). Dessa forma esta identidade foi acionada, buscando trazer maiores conquistas de
direitos para essas mulheres, que até entdo eram vistas de uma forma genérica
“trabalhadores rurais”.

O babacu € colhido e beneficiado do més de setembro até o més de janeiro, e as
vezes até marco. Entre dezembro e janeiro, as empresas estdo desmatando dreas,
derrubando as palmeiras, percebe-se entdo um conflito de interesses no qual os
trabalhadores estdo perdendo um de seus produtos (Santos, 1984, p. 36).

Com a chegada das empresas, o aumento do agronegécio e o desmatamento
crescente, essas mulheres comecam a perceber a diminuicdo dos seus espagos
ocupacionais. A matéria-prima, antes abundante em toda a regido dos cocais, comeca a

ficar cada vez mais escassa.

O ideal é que antes dos mega empreendimentos serem instalados exista um
preparo da regido que ird recebé-los para lidar com as transformagdes que
virdo. Porém, esses empreendimentos ndo costumam inserir a participacio
local em suas decisdes, e muitas vezes esses locais sequer sabem previamente
que receberdo esses investimentos. (Alt. 2013 p.50)

A experiéncia desses grupos de agricultores agroextrativistas tem como
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consequéncia redefinicdes de técnicas produtivas, pluralizacdo cultural e criagdo de
estratégias de resisténcia, apontando para processos de desenvolvimento que contribuem
para o fortalecimento institucional e valorizam praticas locais.

A quebradeira Maria Querobina da Silva Neta, moradora de drea de assentamento
do municipio de Imperatriz (MA), agente social com presenga marcante nos movimentos
das quebradeiras, e uma das colaboradoras das pesquisas do Projeto Nova Cartografia
Social da Amazonia, em seu livro “sou uma mulher praticamente livre” (2018), pontua na
secdo III que se trata de uma “briga de um tustdo contra um milhdo”, em uma fala onde

apresenta a relacdo desigual entre as quebradeiras e os projetos de desenvolvimento.

E, hoje nés, as comunidades tradicionais, estamos com um grande desafio,
enfrentando um grande problema que sdo os impactos. Os impactos estdo
acontecendo tanto nas dreas que ficam mais préximos das grandes empresas
como nas comunidades do seu entorno (Neta, 2018. p.55)

Neta (2018) pontua que as empresas utilizam algumas estratégias buscando um

éxodo dos moradores das comunidades e consequentemente o enfraquecimento dos

movimentos sociais, um exemplo desse impacto sao os discursos de geracdo de empregos.

(...) € que a empresa ¢ uma empresa muito capitalista e tem a questdo da oferta
dos empregos. A empresa chega mostrando um lado de geradora de milhdes e
milhdes de empregos para a regido. (...) Ela diz que vai trazer mil e num sei
quantos empregos para 14, direto, e mais dois mil empregos indiretos. Entdo as
comunidades, o povo que estd desempregado fica tudo doido. “Agora chegou
a salvacdo”. (Neta, 2018, p.55)

Com esses discursos, a empresa provoca uma grande mudanca na estrutura da
comunidade, os moradores comecam a se mobilizar em busca do emprego, enviando seus
filhos ou até mesmo indo em busca de uma oportunidade de emprego diferente da sua

profissdo (quebradeiras) como vigias, zeladores, jardineiros, entre outras.

No6s ndo somos contra o desenvolvimento, muito pelo contrario, nds queremos
telefone até dentro do banheiro, nés queremos posto de saide em toda
comunidade, nés queremos, mas, também nds ndo queremos deixar as nossas
antigas tradi¢des que € a cultura familiar. (Neta, 2018, p.58)

Para a quebradeira Neta, (2018) essa relacdo entre comunidade e empresas fica

ainda mais desigual quando se refere a investimentos do governo, ao que se Vve:

E uma tristeza muito grande quando a gente vé os governos botarem quinhentos
milhdes de reais em uma empresa, enquanto a gente faz um pomar de trés mil
reais. Isso € uma vergonha minha gente. Para um Brasil em desenvolvimento,
para um pais em desenvolvimento, para um Estado que o governo diz que veio
trabalhar para o povo, pelo povo. A gente faz um pomar de trés mil reais,
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enquanto € passado para as empresas, duzentos, trezentos milhdes de reais.
Entdo nés agricultores, quebradeiras de babacu, sentimos o que com isso? Nos
sentimos o que com isso?. Entdo. Sdo os impactos que estdo nos trazendo muita
inquietagdo. (Neta, 2018, p.59-60)

Outra agente social muito importante nessa discussdo € a senhora Francisca
Rodrigues dos Santos, quebradeira nascida em Buriti dos Lopes (PI). No seu livro “Chica
Lera: A Historia dos Movimentos Sociais e a Luta das Quebradeiras de Coco Babacu no
Piaui” (2019), no capitulo “A economia do babacgu”, apresenta como as mulheres
quebradeiras de coco se organizaram para fortalecimento dessa economia.

Santos (2019) pontua que essas mulheres estdo visando ndo apenas o capital
(dinheiro) e que a resposta para isso € a permanéncia no grupo, ja que estdo trabalhando
e recebendo, dependendo do projeto chegando a receber quatro mil reais. Algumas

quebradeiras conseguiram até construir suas casas de alvenaria com 0s seus proventos.

De primeiro, a gente abrangia toda mulher que fazia o projeto. A gente foi
vendo que ndo € assim. Agora sé entra para fazer projeto se for sécia da
associagdo ou da cooperativa, porque 4s vezes estava tomando vaga de uma
que era sécia. Agora ndo, s6 faz quem € da cooperativa. Quem for do projeto
da cooperativa, faz pela cooperativa, se é pela associagdo, faz pela associacdo,
mas que seja socia.(Santos, 2019. p. 104)

Visando o fortalecimento da economia do babagu, essas mulheres passaram a
condicionar o acesso aos projetos somente as associadas. Com isso, foram conquistando
mais representatividade enquanto organizacdo. Com esses projetos as mulheres vendiam
0 mesocarpo para a merenda escolar: “Mas isso tudo acontece quando vocé tem um bom
gestor no municipio. Quando € um mau gestor, as trabalhadoras perdem uma boa parte da
producdo delas, porque ndo aceita aquele produto das trabalhadoras para a merenda
escolar” (Santos, 2019 p. 104).

Observamos o fortalecimento das organizacdes, quando a autora relata algumas

melhoras na estrutura fisica dessa economia:

Antes a gente tirava manual mesmo, no meio do tempo, pegando poeira, todas
essas coisas. Hoje ndo, hoje tem a casa prépria sé do projeto, que tem as
mulheres que se juntam num dia sé pra trabalhar, tirar o mesocarpo com a
touquinha na cabeca, luva na mdo e tem a roupa. O coco mesmo vai todo
lavado, tem o local de onde lava o coco, tira e j4 bota num outro depdsito para
as mulheres trabalharem e tirar aquela casca toda. Vai para estufa, ndo seca no
sol como a gente secava. E tudo fechado, tudo de vidro e vai para a estufa. Tem
a maquinazinha de processar a massa. Entdo as mulheres estdo assim. N@o sdo
todas as mulheres que sio organizadas. E um grupo que acha que vai dar certo
e que estd dando certo. N6s sabemos que o coco da de um tudo, vocé aproveita
ele todo. (Santos, 2019 p. 104-105)

Chica Lera relata ainda que a luta de implantacio do
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a partir de 1970 levantou uma bandeira, a qual sem ddvidas contribuiu para essa
melhoria, pois até entdo as mulheres quebradeiras de coco eram bastante exploradas,
quebravam o coco somente para entregar ao proprietdrio da terra, ndo tinham direito e
tampouco utilizavam o azeite para temperos ou venda: “A luta foi muito pesada, s6 nao
morreu gente. Nao mataram ninguém das quebradeiras e nem os maridos delas, porque
os maridos se escondiam e a gente ia para a porta da delegacia e chamavam a gente de
vagabunda” (Santos, 2019. p 107).

A senhora Maria do Socorro Teixeira Lima, quebradeira de coco babacu natural
de Caxias (MA), atualmente residente da cidade de Praia Norte (TO), destaca-se como
uma das liderancas do movimento das quebradeiras no Estado do Tocantins. Autora do
livro “Maria do Socorro Teixeira Lima quebradeira de coco, professora e poeta, uma
palmeira de coco babagu com muitas améndoas” (2021) aprofunda a discussdo sobre esse
processo de lutas das mulheres em busca do fortalecimento dessa economia do babacu,
apresentando no capitulo 6 seus relatos frente as persegui¢des das quebradeiras.

Lima (2021) destaca que eram marcantes os conflitos com fazendeiros,
envenenamento das palmeiras e desmatamento. Relata ainda casos de extrema violéncia
no campo envolvendo mulheres no Tocantins, como mortes, estupros, ocorréncia de

“lacadas”, etc., ao que se vé:

Uma foi lacada. O jagunco da fazenda jogou o laco que ele laga as vacas, jogou
nela e puxou ela e saiu arrastando. E ela botou as duas maozinhas aqui pra ndo
cortar o pescoco, e o resto do corpo ficou se rasgando. Estracalhou, porque ela
estava dentro de uma drea quebrando coco, de uma area que ndo era pra ela
quebrar coco, por que o fazendeiro dizia que era proibido. (Lima. 2021, p.101)

Percebe-se o reflexo dessa violéncia nas falas da autora, quando segundo ela, as
quebradeiras ja até combinaram de ndo utilizarem blusas de movimento e bolsas recebidas
de eventos no dia-a-dia: “Eles sabem na hora a filha que identificam ser do movimento”
(Lima, 2021, p 105). E predominante, nas falas da autora, a perseguicdo que essas
mulheres enfrentam até hoje.

Chama aten¢do ainda, para a fragilidade dessa economia quando a autora relata
que no ano de 2017 o deputado estadual José Bonificio (PR-TO), da Assembleia
Legislativa do Tocantins, apresentou uma proposta de lei que revogaria o que esta

aprovada na lei do babacgu.

Esse ano passado, retrasado de 2017, nés sofremos uma pressdo assim que a
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gente ndo estava esperando, que foi essa do deputado, que foi bem, bem agitada
pra nds, mas passou Nessa questdo nossa das leis do babacu, nossa primeira
que foi eleita foi aqui no Tocantins, que foi aprovada, em 2008. Agora em
2017, ele apresentou esse negdécio de querer um projeto de lei que é contra o
nosso que foi aquela mobilizacdo O nimero do Decreto é 194/2017 (Lima,
2021 p.106)

Fica evidente, nas falas das trés autoras: Neta (2018), Santos (2019) e Lima (2021)
que a economia soliddria do babagu encontrou algumas dificuldades para a sua real
efetivacdo, em que estratégias de resisténcias e organizacdo marcaram (e marcam)

fortemente o movimento das mulheres quebradeiras.
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4 O PROCESSO DE LUTA DAS QUEBRADEIRAS FRENTE AS
AGROESTRATEGIAS

Visto que um dos objetivos especificos propostos nesta pesquisa diz respeito a
andlise das estratégias economicas e de resisténcias das mulheres quebradeiras de coco
babacu, diretamente impactadas pela hegemonia do agronegdcio, e como essas mulheres
se reorganizaram diante dessas novas estratégias de marketing utilizadas pelo agro,
selecionamos a entididade que representa os agricultores maranhanses - Federacdo dos
Trabalhadores Rurais Agricultores e Agricultoras do Estado do Maranhdao (FETAEMA),
por se tratar de uma entidade sindical de fundamental importincia para 0 movimento

social no campo maranhense.

Buscando a contraposicdo de mulheres envolvidas diretamente no processo de
enfrentamentos das agroestratégias, realizamos no dia 06 de agosto de 2024, na sede da
FETAEMA '8 uma entrevista'® com a senhora Angela Silva, filha de quebradeira de coco
babacu e hoje presidenta da federacdo. Para a realizacio de uma entrevista
semiestruturada utilizamos um roteiro de questdes. A estratégia pensada foi de expor os
objetivos do nosso trabalho, para que assim a entrevistada pudesse direcionar suas falas
da maneira a evidenciar suas experiéncias pessoais e profissionais frente a temética.

Ao longo de sua trajetéria a FETAEMA tem desempenhado um papel crucial na
defesa dos direitos dos trabalhadores rurais, na promocgao da agricultura familiar e na luta
por politicas publicas que garantam a justi¢a social e a sustentabilidade do meio ambiente.
A FETAEMA foi fundada em um contexto marcado pelas desigualdades sociais e pela
precarizacdo das condicdes de vida dos trabalhadores rurais no Maranhdo. A entidade
surgiu da necessidade de unificar as diversas lutas dos trabalhadores do campo, buscando

fortalecer a organizacdo sindical e ampliar a representac@o dos interesses da categoria.

A Federacdo dos Trabalhadores Rurais Agricultores e Agricultoras
Familiares do Estado do Maranhao-FETAEMA ¢ uma associacao de
classe de segundo grau, democritica e auténoma, sem finalidade
lucrativa, fundada em 02 de abril de 1972, com sede na cidade de Sdo
José de Ribamar e voltada para a defesa dos Direitos e interesses
individuais e coletivos dos trabalhadores rurais agricultores e
agricultoras familiares, quilombolas, quebradeiras de coco, geraizeiros,

18 Rua Urucutiua, n° 11 - Aragagy, Sdo José de Ribamar - MA, 65110-000 Telefone: (98) 3219-8700

9Angela Silva foi contactada por intermédio da professora Dr* Helciane de Fitima Abreu Araijo,
orientadora deste estudo. Tal contato se deu em razdo da sé6lida relagdo de colaboragdo que a professora
mantém com a FETAEMA h4d anos. Essa proximidade institucional permitiu estabelecer um didlogo mais
informal, sem, contudo, prescindir da objetividade e do rigor i nerentes a pesquisa cientifica.
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posseiros(as), assentados(as), acampados(as), de todo o Estado do
Maranhdo. (FETAEMA, 2022 p.19)

De inicio, apresentamos brevemente a relacdo de comerciais elencados nessa
pesquisa (quadro 01), seguido dos recortes dos videos utilizados e analisados nesse
trabalho, exibindo também o video ‘“Agricultura familiar é agro”. Apds esse
direcionamento, a senhora Angela Silva iniciou sua fala compartilhando conosco um
pouco da sua trajetdria de lutas, suas experiéncias pessoais e profissionais dentro e fora

da FETAEMA.

Angela Silva € natural de Jodo Lisboa-MA, mudou-se ainda crian¢a com sua mae,
a senhora Maria José de Sousa, conhecida por Maria Anisio, para a casa dos seus avds
paternos no povoado Juruparana, zona rural de Lago dos Rodrigues-MA. Foi 14 onde
estudou e comecou a acompanhar o engajamento de seu avd em causas religiosas e da

senhora “Maria Anisio” nas questdes sindicais. (Silva. Informacao oral, 2024)

E depois ela [mde] entrou na luta sindical e a partir dai eu fui acompanhando
eles dois, [mde e avd] cheguei a fazer minha crisma e tudo, na igreja catélica.
e ela [mde] entrou depois no movimento de mulheres e no movimento sindical
minha mae ela foi sociofundadora da AMTR, socio fundandora da ASSEMA
e do MIQCB e ajudou a fundar o Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Lago
dos Rodrigues a partir da emancipagdo que teve acho que em 1995, e essas
lutas dela eu sempre tive com ela, pra cima e pra baixo. (Silva. Informacio
oral, 2024, adaptado)

Nesse periodo, a regido passava por tensos conflitos agrarios, por essa razao
Angela Silva acabava ficando distante da sua mae. “Ela ficava muito fora de casa, ela

passava mais em casa a noite, ndo podia andar de dia” (Silva. Informacao oral, 2024)

A partir daif eu fui indicada pela ASSEMA e pelo MIQCB para participar de
um curso de equidade de género em 2004, foi quando Chico Sales, procurou
minha mée se eu toparia ser coordenadora estadual de jovens da FETAEMA,
na época nao tinha muita ligacdo com a FETAEMA, tinha com o sindicato e
com nossa associa¢do de base e a ASSEMA, e a AMTR ¢ a igreja. (Silva.
Informacao oral, 2024).

Segundo Silva (2024) nesse periodo as indicacdes eram de responsabilidade dos

partidos politicos:

Ai eu fui a primeira coordenadora de jovens, foram quatro anos que a gente
trabalhou para inserir a cota de juventude no movimento sindical que sdao 20%
de jovens. Ai fui reeleita na minha reelei¢do a gente concluiu e fechamos 215
municipios e todos com a cota de 20% de jovens. (Silva. Informacao oral,

2024).
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Devido ao sucesso enquanto secretaria de juventude da FETAEMA, Angela Silva
assumiu a secretaria de financas “Foi um desafio enorme porque eu fui a primeira mulher
eleita a assumir uma pasta que querendo ou nao, é um recurso imenso quase R$ 9 milhoes,
10 milhdes por ano e vocé conduzir uma pasta dessa era outro grande desafio”. (Silva.
Informacao oral, 2024)

Chegando no final da gestio das financas ai fui indicada para ser a presidenta
da FETAEMA, nao cheguei aqui com esse interesse de chegar a presidéncia,
coisa nenhuma, eu vim basicamente para fazer um trabalho né? E ai o trabalho
a gente conseguiu, foi muito bonito assim a acdo das mulheres, as mulheres
lancaram a minha candidatura realmente e a partir do lancamento que elas
fizeram foi que fortaleceu e credenciou realmente e afirmou a minha

candidatura a presidéncia da FETAEMA, em 2019-2020 ai em 2020 teve o
congresso (Silva. Informacgdo oral, 2024).

Ao término do seu primeiro mandato como presidenta, veio a reeleicdo para
presidéncia da federacdo. Angela Silva relatou que mesmo concorrendo a uma reeleicao
chegou a presenciar falas machistas de alguns homens: “E presidente porque eu ndo quis”
(Silva. Informacdo oral, 2024)

Mas a gente tem uma responsabilidade em nome das mulheres em da
continuidade para nao ser um mandato tampao, para dizer que a gente so
assume um mandando e ndo tem condi¢des de dar continuidade, que realmente
a mulheres n3o tem condi¢des de conduzir uma pasta, principalmente a

presidéncia, ai muitas coisas politicas pesaram para que eu continuasse na
presidéncia. (Silva. Informacdo oral, 2024).

A partir da sua trajetéria no movimento sindical Angela Silva apresentou suas
percepcdes sobre os comerciais “Agro, a industria riqueza do Brasil”. De inicio frisou a
questao do hordrio de apresentacao dos comerciais na rede de televisdo: “Geralmente eles
colocam muito no horario bem estratégico, o hordrio mais caro, e eles utilizam assim
pouco, mas o pouco deles fala muito”. Um sonho para Angela Silva seria ver um dia os
comerciais da agricultura familiar sendo exibidos nesse mesmo horario. (Silva.

Informacdo oral, 2024)

As estratégias de marketing eles tem trabalhado para que a populagédo fique
com aquilo na mente, que o agronegécio ndo é apenas monocultura que destroi,
que contamina e centraliza, que gera emprego, mas que o agronegocio € tudo,
entdo assim, o agro €, monocultura mas também ¢ agricultura familiar e tudo
se constrdi na palavra do agronegécio ne? (Silva. Informacao oral, 2024)

O agronegécio vem empregando também entre suas estratégias de marketing a
insercdo da agricultura familiar dentro dos seus espacgos de promocao. Cita como exemplo

a EXPOEMA (Exposi¢cdao Agropecudria do Maranhdo) e a EXPOIMP (Exposi¢ao
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Agropecudria de Imperatriz): “Estdo trazendo as atividades do agro, mas convidando a
agricultura familiar para estar dentro daquele espaco, mas € coadjuvante, ndao tem politicas

voltadas para a agricultura familiar dentro desses espacos” (Silva. Informacao oral, 2024).

E a gente nfo se v€ ainda neles, temos que construir uma estratégia também de
ndo deixar todos os espagos para o agronegdcio até para fazer o contraponto,
mas também ndo podemos entrar de qualquer forma, temos que pensar uma
estratégia de como a gente tem incidéncia nesses espacos também para que a
agricultura familiar seja vista né? (Silva. Informacéo oral, 2024)

O agronegdcio conta com recursos para custeio de eventos dessa proporcao,
financiados com apoio do governo do Estado do Maranhdo. Relata: “Porque ali ¢ bancado
pelo nosso dinheiro, que ¢ o governo, né? Toda a estrutura” (Silva. Informacdo oral,
2024). Na figura abaixo € apresentada a propaganda de divulgacdo da 64* EXPOEMA do

Maranhio.

Figura 13, divulgagdo da 64 EXPOEMA, 2024
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MARANHAO LIVRE
DE FEBRE AFTOSA SEM VACINAGAO:
O AGRO MARANHENSE PARA O MUNDO!

Fonte: Redes sociais da EXPOEMA, 2024

Com o tema “Maranhao livre de febre aftosa sem vacinagdo: o agro maranhense
para o mundo!”, as propagandas da 64* EXPOEMA do Maranhdo enaltecem o
agronegdcio maranhense, ndo sendo notada mencdo a agricultura familiar durante a
divulgacao do evento.

O agronegdécio significa muita coisa, s6 que ndés ndo consideramos uma
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agricultura tnica, a gente diz sempre que é uma agricultura familiar, e uma
agricultura patronal porque nio consideramos assim, nunca vai ser 0 mesmo
pé de igualdade né? E como € que se torna uma agricultora unica se vocé ta
com um formato de agricultura que prejudica a agricultura familiar, sdo
projetos diferentes, agriculturas diferentes, interesses diferentes, e o interesse
do agronegécio ndo um interesse que cuida da vida, que insere, que traz
inclusdo, € visivel que o agronegécio € capitalista, concentrador, ele exclui,
ele mata e a agricultura para nds ela € vida. Entdo sdo totalmente diferentes.
(Silva. Informacao oral, 2024. Grifo nosso).

A afirmacdo de que "o agronegdcio € capitalista, concentrador, ele exclui, ele mata
e a agricultura para nés é vida" citado por Angela Silva (2024) evidencia um profundo
conflito entre dois modelos produtivos diametralmente opostos. De um lado, o
agronegocio, impulsionado por légicas de mercado e acumulagdo de capital, concentra a
terra e os recursos, marginalizando pequenos produtores e comunidades tradicionais. Seus
métodos intensivos, com o uso indiscriminado de agrotéxicos, representam uma ameacga
ao meio ambiente e a saide humana. Por outro lado, a agricultura, vista como fonte de
vida, representa um modo de producido mais sustentdvel e conectado com a natureza,
valorizando a diversidade e a justi¢a social.

O agroneg6cio, ao acionar a midia, “tem investido bastante na estratégia de
marketing, na estratégia de dizer que sdo os sustentdveis, que o agronegdcio € sustentavel,
trazer o género para dentro hoje do agronegocio voltada para as mulheres”. (Silva.
Informacgdo oral, 2024). A presenca da mulher nesse espaco também acaba sendo
explorada, com isso, observa-se a constru¢do de um imagindrio em que o agronegocio
estd voltado para a inclusao feminina.

Essas agroestratégias trazem uma certa discrepancia ao movimento pela
agricultura familiar: “Nés temos sentido muito na pele, € a questdo da discredibilidade
né? Vamos tocar aqui num assunto recente, a gente td hoje com alguns municipios que
estdo ja com incidéncia do uso indiscriminado do agrotoxico™. (Silva. Informacao oral,

2024)

E uma politica mundial, alguns paises nio usam mas mandam pra cd, mas
assim a gente consegue visualizar bem que até o proprio MAPA ele ndo tem
acreditado nas dentincias dos nossos trabalhadores e trabalhadoras. Entdo
dizem que a dentincia é infundada, que ndo tem credibilidade quando ndo se
tem estudos, quando ndo faz andlise o que estd o olho nu, que as pessoas estdo
adoecendo, que a plantag@o ta morrendo, que os peixes ficando contaminados
por conta da 4gua e morrendo também (Silva. Informagao oral, 2024).

A preocupacdo com o aumento das dentincias sobre o uso de agrotéxicos no
Maranhao, segundo Silva (2024), levou a FETAEMA a estabelecer uma parceria com a

RAMA (Rede de Agroecologia do Maranhdo) e o professor Ronaldo Sodreio da UFMA
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para a criacdo de um mapa detalhado sobre o tema. Essa ferramenta, que retine um grande
volume de dados coletados a partir das dentincias da populagdo, tem como objetivo
fornecer um panorama mais preciso da situagdo e subsidiar acdes de controle e
fiscalizacdo, além de fortalecer a luta por praticas agricolas mais sustentaveis no estado.
Diante do crescimento dos casos de denuncias apresentadas sobre a utilizagcdo de
agrotoxicos (Silva, 2024), a FETAEMA, em parceria com a RAMA receberam intimeras
denuncias. Conforme o relato: “a gente tava recebendo muitas dendncias ja estd chegando
a quase 200 a gente conseguiu fechar um trabalho com ele e a RAMA para a gente poder
sistematizar né? Por dentro da academia e da RAMA” (Silva. Informacao oral, 2024).
Segundo Silva (2024) o conteido do mapa apresenta dentncias sobre o uso de
pulverizagdes aéreas tanto por meio de aeronaves proximo as casas quanto de drones. Os

drones estdo a 20 metros da casa, entdo a ventilagdo joga todo o veneno no ambiente.

E ai traz vérios outros elementos como assisténcia técnica, novas tecnologias,
entdo assim voc€ ver que eles estdo fazendo de forma diferente, usando o que
a gente faz hoje mas de forma mais articulada e estratégica para minar a
sociedade sobre o que € agronegdcio e o que € agricultura familiar e querendo
transmitir para a sociedade que eles ndo sdo destruidores, que ndo sdo o que
estamos dizendo, essa parte da sustentabilidade eles estdo pegando muito e se
torna muito desigual também essa parte do agro. (Silva. Informacao oral, 2024)

Relacionado ao uso dessas tecnologias no agro, um ponto observado e discutido

na entrevista foi o fato de que vem-se observando as agroestratégias presentes na rede

globo inclusive nas telenovelas, a Gltima novela das nove “Terra e paixdo??”

Mostrou muito a questdo da tecnologia e qual o discurso da novela? Que o
drone estava ajudando a identificar as doencas quando o plantio tava tendo
algum prejuizo, ele identificava. A novela em si ¢ uma grande propaganda das
tecnologias no agronegdécio e € isso que tu ta falando, a protagonista era um
pequena agricultura que protagonizava com o grande produtor e o sonho dela
era ter os equipamentos que o grande tinha e que também ela queria chegar na
quela producdo. Entenderam como € a questdo do imagindrio de como € que
€? o imagindrio (Silva. Informacao oral, 2024)

Para Silva (2024), as pessoas se imaginam nesse mesmo mundo, se veem dentro
daquela mesma estrutura e sem imaginar os impactos. Esse imagindrio reflete dentro da
comunidade: “A maioria ndo pensa com o olhar no formato do agronegocio, a maioria

pensa em novas tecnologias no modelo em que eles tenham condicdo de fazer a

20 A telenovela brasileira "Terra e Paixdo", produzida pela TV Globo, foi ao ar entre 8 de maio de 2023 e
19 de janeiro de 2024, com um total de 221 capitulos. Sucedendo "Travessia" e antecedendo "Renascer”, a
trama se consolidou como a 21* produgdo a ocupar o horério nobre da emissora.
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manutencdo daqueles pequenos equipamentos dentro das suas propriedades”.

Sobre o0 avango do agronegdcio nas regides tocantina, sul e parnaiba do Maranhao.
De acordo com Silva (2024) a dificuldade é maior, pois as pessoas tendem a acreditar que
o agronegdcio é o que salva a agricultura do Brasil e do Maranhao, e nao ¢ isso, mas a
maioria em si acredita numa agricultura familiar onde a pessoas possam ter acesso a novas
tecnologias, assisténcia técnica, com crédito, pequenos equipamentos adequados a

realidade da agricultura familiar.

Ja tem uns que querem produzir soja orgénica, que querem plantar laranjas,
bananas né? E ai ndo no formato que é no nosso formato mais simples, mais
sustentdvel mais temos, poucos mais pra regido que estdo avancado o
agronegdécio a visdo fica diferente. Inclusive tem pessoas que chegam a dizer a
regido ta ficando forte, ta vindo ai o agronegdcio mas ndo tem no¢do no que
isso impacta diretamente na vida de milhares de trabalhadores e trabalhadoras
rurais e a gente fica tentando trabalhar de forma diferente (Silva. Informacao
oral, 2024).

Sobre o uso de tecnologias e a realidade dos agricultores do Maranhao, Silva
(2024) diz: “Acredito muito assim que quando a gente esculta as pessoas falarem em
novas tecnologias pela realidade que é o Maranhao, sobre a questdao do poder aquisitivo,

né? Questdo da pobreza, mesmo a maioria pensa em pequenos equipamentos”.

E também alguns outros ji acabam desistindo da sua agricultura familiar até
porque a maioria dos nossos trabalhadores rurais do Maranhao sdo posseiros e
comegam a entrar pra dentro das dreas do agronegdcio e ai ficam fazendo
trabalhos tempordrios e visualiza aquilo ali como uma coisa boa, 0 imaginario
foi tao forte, o poder da manipulacdo da mente que a gente sente que as
pessoas defendem o agronegocio como uma alternativa para a agricultura
familiar o que ndo é ne? (Silva. Informagcdo oral, 2024. Grifo nosso).

Essa manipulagdo € evidente nos videos da campanha agro, ao utilizarem segundo
Silva (2024), casa de taipa com projetos e agroinduistrias que ndo tem muito a
caracteristica da agricultura familiar. Assim, rapidamente visualizamos a for¢a da midia,
que € muito forte, quando ela quer manipular realmente ela manipula para os interesses
do capitalismo e do agronegdcio. O acesso ao crédito € um grande desafio para a

agricultura familiar, uma vez que o agronegdcio:

Tem o acesso a boa parte do plano safra credito de bilhdes pra eles e milhdes
para a agricultura familiar e aqui no Maranhdo pela caracteristica que € dos
trabalhadores rurais, como é que nos vamos competir com o crédito mesmo
que seja com juros mais baixos para a agricultura familiar aonde a renda dos
nossos agricultores sao baixas e nao conseguem ter o teto alto de
empréstimo de investimento do PRONAF, assim pode botar bilhdes mas se
vocé ndo tem um agricultor familiar que ndo consegue chegar a 300 mil, vocé
ndo vai chegar nunca a um pé dos valores de investimento do banco do nordeste
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para o agronegécio (Silva. Informac@o oral, 2024, grifo nosso).

Levando em consideracio a realidade financeira dos agricultores do Maranhao,
Silva (2024) relata que o “ povo ndo tem como chegar ao teto, a maioria dos maranhenses
tem um investimento de 15 mil, 20 mil reais ano. Af ndo consegue, gente, é desleal com
a disputa na hora de investimento financeiro”.

Exemplificando o acesso a esse crédito, Silva (2024) afirma que o valor liberado
do PRONAF para a agricultora familiar possui um teto de até 500 mil por ano, o que ndo
significa dizer necessariamente que todos os agricultores terdo acesso a esse crédito,
porque a liberacao do crédito esta sujeita a renda do agricultor. “Enquanto o grande
produtor chega ao banco de Hilux, dizendo que possui uma fazenda, com seu
empreendimento, € que possui “x” de soja ou algodao, ou milho num galpao.” Tudo isso
entra como renda e consequentemente reflete na aprovagao ao crédito.

Conforme consta no Relatério da agricultura familiar e do credamigo?!' 2023 do
Banco do Nordeste (BNB 2023), o setor da agricultura familiar no Brasil € responsavel
por 70% dos alimentos consumidos no pais. Na regido nordeste, a agricultura familiar

abrange 47,2% representando a principal forma de produgao e trabalho no campo.

No ano de 2005, o Banco do Nordeste criou o Agroamigo, programa de
microcrédito rural cuja metodologia asseguraria a presenca do Agente de
Microcrédito rural nas comunidades rurais, concedendo aos agricultores
familiares crédito produtivo orientado e acompanhado.(BNB, 2023 p. 10,
grifo nosso)

Relacionado ao acesso a esse crédito, o relatério descreve o perfil dos clientes do
agro amigo (BNB, 2023). Constatamos que quanto maior a renda familiar mensal, maior

serd a proporcao de pessoas com acesso ao crédito.

2l o Relatério Agricultura Familiar e Programa Agroamigo 2023 em que sio demonstrados os bons

resultados e as agdes do Banco do Nordeste no atendimento a agricultores e agricultoras familiares do
Nordeste e Norte de Minas Gerais e do Espirito Santo.
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Figura 14. Acesso ao crédito por renda familiar mensal

65,51%

Por renda Familiar Mensal

m Até RS 1.000,00

m De RS 1.000,01 a RS 3.000,00

m De RS 3.000,01 a RS 5.000,00

m De RS 5.000,01 a RS 10.000,00
Acima de RS 10.000,00

Fonte: BNB, 2023 p. 12

Os dados oficiais reafirmam o posicionamento da presidenta da FETAEMA,
relacionado a dificuldade de acesso dos pequenos produtores ao crédito, pois 65,51% dos
clientes com acesso ao crédito possuem uma renda mensal acima de R$ 10.000,00 (dez
mil reais) enquanto apenas 1,39% dos clientes possuem renda mensal de até R$ 1.000,00

(mil reais), quanto menor a renda, menor o valor liberado.

Figura 15. Acesso ao crédito por setor da atividade

3,4% | |13,6%

. 1:5%

Por setor de atividade

m Agricultura

m Extrativismo
W Pecuaria

B Servicos

81,5%

Fonte: BNB, 2023 p. 11

Quanto ao destino do crédito por setor da atividade, conforme o relatério da
agricultura familiar e do credamigo 2023, a agricultura representa apenas 13,6%,
enquanto 81,5% ¢ destinado para a agropecudria. O uso desse crédito na agropecudria é,
em sua maioria (67,5%) destinado para o manejo da Bovinocultura (BNB, 2023).

Relacionado a finalidade da utilizacdo do crédito na agricultura familiar, Silva

(2024) afirma que “Geralmente eles fazem pequenos projetos que vem para avicultura,
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suinocultura, ovinocultura, hortalicas, plantacdes de sementes: arroz, feijao, mas
geralmente o banco so quer liberar o crédito para bovinocultura, por conta do risco”.

A participagdo feminina no acesso ao crédito segundo o BNB (2023) corresponde
a 50,97% das operagdes de créditos contratados em 2023, envolvendo um valor total de
R$ 2,8 bilhdes. Durante a entrevista, Silva (2024) afirmou que essas mulheres aplicam o
dinheiro geralmente para quintais produtivos.

Na sequéncia da entrevista, foi abordada a questdo das estratégias de resisténcia
que a FETAEMA vem desenvolvendo frente as agroestratégias. Silva (2024) diz que ha
uma necessidade em competir com espagos do agronegdcio, entretanto realizar
comerciais € muito caro, e sem patrocinio ¢ complicado. “Nao da pra gente ficar falando
pra nés mesmos, € 0 que a gente percebe muito € que nos 0s movimentos sociais, sindicais,
as vezes a gente faz varios debates importantes, estratégicos, mas pra nos” (Silva.

Informacao oral, 2024).

A gente precisa ganhar também a sociedade para disputa da produgdo de
alimentos, alimentag@o sauddvel, as mudancas climaticas. Entdo essa disputas
de narrativas a gente tem que fazer o tempo todo, mds nao da pra fazer dentro
da bolha, a gente precisa furar a bolha, mds como € que a gente vai furar a
bolha? Onde nds temos uma comunica¢do que ndo consegue sair da nossa
identidade, a gente fala com a nossa linguagem que € pra nds, mas tem gente
ali fora que nio gosta dessa linguagem é um desafio para a comunicag@o.
(Silva. Informag@o oral, 2024)

Para disputar os espagos visando desconstruir o imagindrio do agronegécio, o

movimento sindical e social necessita estar cada vez mais conectado:

A gente ndo tem uma midia para poder vir cobrir, a gente ndo consegue fazer
um video diferente e inserir numa midia e ainda tem gente que € contra voc€ ir
14 pra pagar a globo pra poder fazer essa disputa, ja disse, gente olha querendo
ou ndo € uma disputa agora a gente vai colocar onde? Na agéncia tambor, na
tv fetaema? Tv contag? Nas nossas redes do MIQCB no instagram da RAMA?
E s6 para nés mesmos, porque se vocé for olhar os seguidores sdo nos mesmos.
Entao a gente tem que pensar alternativas, ndo da pra ficar mais isolado.
Tem que estar conectado e é disputando os mesmos espacos. (Silva.
Informacéo oral, 2024. Grifo nosso)

Os 6rgios oficiais do governo necessitam de um acompanhamento por parte do
movimento sindical, no entanto: “Como a gente vai ter esse monitoramento e essa
incidéncia mais forte dentro da assembleia legislativa e no congresso, porque sdo la que
passam as leis, né? E por muito tempo a gente vai trabalhando aqui, as leis vao passando”

(Silva. Informacao oral, 2024).
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Entdo a CONTAG tem uma assessoria parlamentar 14 em Brasilia que
acompanha tudo que acontece dentro do congresso, quase tudo que € coisa de
mais, € aqui a gente também esta tentando buscar uma alternativa nessa linha
de como € que a gente vai ter um setor interno pra ficar monitorando o didrio
oficial e o que ta se pautado dentro da assembléia pra que a gente nio possa ser
pego de surpresa todos dias porque hoje 60% da assembléia legislativa sdo
ruralistas né? Sao pessoas que tem fazenda, sao pessoas que veem desse
meio. E aqueles que ndo se declaram a gente sabe que tem interesse também.
Quando ndo € ele diretamente é alguém que tem, entao hoje basicamente a
gente tem ai uns 70 a 80% de pessoas que tem terras, propriedades e estiao
a servico do agro, nas reunides que a gente fez os representantes da assembleia
eles ndo negam, dizem que estdo ali dentro de um grupo, representando uns
setores que ndo € o nosso e que podem estd dialogando. (Silva. Informacgdo
oral, 2024, grifo nosso)

Silva (2024) diz ainda que os deputados “aliados” da agricultura familiar parecem

ndo estar acompanhando tudo o que acontece, as discussoes

Quando a gente vai para os nossos, sdo desarticulados, ndo monitoram o que
passa, as vezes a gente sabe mais do que estd acontecendo 14 do que eles mesmo
né? E isso traz uma fragilidade para a agricultura familiar aqui do Estado. como
€ que vocé vai disputar a agricultura familfar com o agronegdcio em tentativa
de dizer que as duas podem ser importantes, mas a nossa também é, no espago
onde a gente ndo consegue que os nossos que estdo 14 se deem conta do que
estd rolando dentro da prépria assembléia, e ai gente tem buscado uma
alternativa de didlogo. (Silva. Informacdo oral, 2024)

Sobre a estratégia utilizada, Silva (2024) diz que vem sendo empregado o Grito
da terra, uma estratégia da CONTAG realizada hd 24 anos que “é o grito da terra como
pauta, aonde ela seja negociada com setores do governo do Estado, setores do governo
federal, com o legislativo e com o judiciario numa tentativa de pegar as nossas

reivindicagdes e levar para um debate”.

Numa tentativa de pegar as nossas reivindicacdes e tentar levar para um debate
mesmo de trabalho e sair dali com algum acordo ou resultados que sejam
menos danosos para o nosso publico, porque se a gente ndo for pelo menos
negociar, amenizar, ai a crise pode ser pior e a consequéncia, ai a gente buscou
a alternativa de negociar sem proposi¢cdes. (Silva. Informacao oral, 2024)

A Figura abaixo apresenta imagens disponiveis na TV FETAEMA no YouTube

sobre o evento realizado no dia 23 de abril de 2024 em Sao Luis, Maranhio.
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Figura 16. Cenas do grito da terra — Maranhao 2024

Fonte: TV Fetaema, 2024

Segundo Silva (2024), atualmente 40 mil familias estdo sendo acompanhadas pela

FETAEMA em éreas de conflito agririo e ambiental no Maranhdo.

Entdo se nds temos um universo de mais de 2 milhdes de pessoas que moram
no rural, como é que a gente vai trabalhar esses 40 mil que estdo mais de um
milhdo de hectares em disputa né? Entdo a gente esta tentando dialogar para
tentar chegar em acordos com as partes pra gente poder garantir pelo
menos a seguranca e o bem viver daquelas pessoas nos seus territérios, ah
sdo trés mil hectares, eu consigo passar 800 mil, d4 pra quelas familias
conviver, viver ali dentro segurada com o documento em maos coletivamente?
A gente estd tentando buscar esse didlogo também. tem gente com 30, 40 anos
que nado resolve situacdes de conflitos, a maioria dos nossos conflitos, sdo
conflitos de 30, 40 anos, sdo poucos recentes a maioria sdo antiga. (Silva.
Informagé@o oral, 2024. Grifo nosso)

Sobre esse processo de titulagdo, Silva (2024) afirma: “A gente ndo tem tido
desapropriacio, reconhecimento das dreas quilombolas, isso tudo faz com aumentem os
conflitos”. Pergunto sobre a relagdo da FETAEMA com os 6rgdos de regularizacio

fundiaria ITERMA e INCRA e ela relata:

A situacido do ITERMA e do INCRA, vou colocar num pacote sé, estio
desestruturados. Ha um trabalho de estruturacéo nos dois 6rgdos nos tltimos
seis anos de governo federal houve uma paralizagdo e um desmonte da politica
fundidria nacionalmente né? Tem algumas partes da reestruturacdo do INCRA
que vai precisar pelo congresso, e o congresso hoje ndo é nosso, o congresso
hoje é basicamente ruralista, dos empresdrios, dos evangélicos né? (Silva.
Informacéo oral, 2024. Grifo nosso)
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A situagdo do ITERMA e INCRA no Maranhdo, como pontua Silva (2024), é
precdria, as equipes sdo insuficientes para atenderem as demandas, o orcamento dos
orgdos inviabiliza a resolutividade da questdo fundidria do Estado. “Tanto o INCRA
quanto o ITERMA até hoje, eles ndo t€ém uma priorizacdo no orcamento para que ele
possa garantir realmente de fato a seguran¢a na questao do acesso a terra para quem esta

14 nas comunidades, ndo tém”, pontua.
b

O orcamento é muito reduzido ¢ um dos menores e quando se tem um
orcamento ele é feito basicamente para titulacdo individual, aonde nio tem
conflito, é na zona urbana, perimetro urbano e rural ali mds ndo ha uma
prioridade de fazer realmente a regularizacdo fundiaria das areas e
comunidades, nos territorios quilombolas, nas comunidades tradicionais,
nao tem. (Silva. Informacao oral, 2024. Grifo nosso)

Sobre a relacio da FETAEMA com o Movimento Intrarestadual das Quebradeiras
de Coco Babagu, Silva (2024) explica: “A FETAEMA representa a categoria,
trabalhadores e trabalhadoras rurais, ai nela claro que a gente ndo vai tirar o espaco das
suas identidades, tem o movimento quilombola, quebradeiras de coco babacu, sem

terras”.

A politica a gente constréi de forma macro, aonde todos possam ser
abrangidos, mas cada um usa para a sua especificidade e no caso do MIQCB a
gente tem uma relagdo préxima, claro que nio organica mas a FETAEMA tenta
ser parceira no que for possivel com o movimento. Somos hoje um dos
movimentos do estado que mais trabalha o PGPMBIO do babagu né? Os
sindicatos sdo o carro chefe aqui no Estado a gente monitora, acompanha.
(Silva. Informacao oral, 2024).

A FETAEMA representa hoje o movimento do Estado que mais trabalha o PGPM-
Bio voltado ao babacu. Lancado em 2009 a Politica de Garantia de Precos Minimos para
os Produtos da Sociobiodiversidade (PGPM-Bio), busca promover o apoio a agricultura
familiar e a comunidades tradicionais que promovam a subvengdo econOmica na

comercializa¢do dos produtos origindrios de espécies nativas.

O Manual de Operagdes n° 35 da Conab descreve a operacionalizagdo da
PGPM-Bio, que tem o papel de pagar um boénus ao pequeno agricultor que
comprovar a venda de produto extrativista por prego inferior ao minimo fixado
pela Conab. A comprovacdo € feita por meio de nota fiscal de venda, emitida
pelo produtor, bem como nota fiscal de compra pelo adquirente. Este
procedimento tem como foco o uso racional de produtos da biodiversidade
brasileira (CONAB, 2018)

A figura abaixo apresenta o coco babagu, recortado em um corte transversal e
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longitudinal, representando o conteddo do coco:

Figura 17: Corte transversal (a) e longitudinal (b) do coco babagu

Fonte: Costa, 2014, p. 15

Do babagu, tudo € praticamente aproveitado, o fruto é composto pelo Epicarpo,
Mesocarpo, Endocarpo e Améndoa, conforme apresentado na Figura 19. No esquema

abaixo, (quadro 03) apresentamos as partes do coco babagu, com suas respectivas funcoes.

Quadro 03- Partes do coco babagu

Representa a casca do coco
Pode ser usado na queima de caldeiras

E rico em amido;
E usado na alimentacdo animal e na producao de etanol

Usado como forragem ou fertilizante;

Tem sido usado também na producgdo de pellets e como matéria-prima para
obtencdo de produtos de quimica fina

De onde se extrai o 6leo;

As améndoas t€m peso médio de 3-4g e teor de Sleo de 60 a 68%, que pode
chegar a 72% a depender das condicdes de cultivo da palmeira.

Fonte: Anjos, Neto, 2021 p. 7-8 adaptado.
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Mas para acessar os babacuais, as quebradeiras precisam de sua preservagdo, bem
como a garantia legal do direito ao acesso. Diante disso, a urgéncia da aprovacdo da Lei

do Babacu Livre

Hoje nos estamos tendo uma demanda muito grande pela aprovagao da lei do
babagcu livre pelos sindicatos né? Algumas dreas o MIQCB nio estdo inseridos,
a gente estd fazendo o didlogo com o MIQCB para que a gente possa ter essa
parceria com elas, mesmo sendo drea delas, mds que a gente possa estd pegando
as leis atualizadas e fazer esse processo de insercdo né? E juntos com elas a
gente levanta a lei contra pulverizacdo aérea ne proximo as casas das
comunidades. (Silva. Informacao oral, 2024).

Sobre a atual situacdo da Lei do Babagu livre e a proibi¢do do uso de agrotoxicos
por pulverizacdo aérea no Maranhio, Silva (2024) afirma que somente alguns municipios
contam com as leis municipais aprovadas, entretanto, falta uma aprovacdo por parte do
governo do Estado. Relacionado a Lei do babacu “O MIQCB até falou porque ndo estava
aprovada a lei do babacu livre. Foi tentado na época do Flavio Dino, mas parece que teve
alguma coisa l4 e ndo deram continuidade” (Silva. Informacao oral, 2024).

Hoje a FETAEMA conta com aproximadamente 432 mil pessoas associadas,
dessas, segundo Silva (2024), 74% sao mulheres e a maioria das nossas mulheres sdo
extrativistas do coco babacu. Essa é uma pauta muito forte na estrutura e na demanda,
isso faz com que, em alguns pontos mais especificos, haja a busca por didlogo com o

MIQCB.

4.1 #Babacu: acoes do MIQCB nas redes sociais

O Movimento Interestadual das Quebradeiras de Coco Babacu MIQCB é uma
importante expressao da organizacdo popular, reunindo mulheres que trabalham com a
coleta e processamento do coco babagu. A comunica¢do, como enfatiza Peruzzo (2013),
€ um pilar fundamental para a construgdo e o fortalecimento de movimentos sociais como
o MIQCB. Ao promover a troca de informagdes, experiéncias € a construcao de uma
identidade coletiva, a comunicagdo autdnoma possibilita que as quebradeiras
reivindiquem seus direitos e defendam seus territorios, contribuindo para a construcao de
uma sociedade mais justa e equitativa.

O MIQCB demonstra ser um movimento inovador ao recorrer também as redes
sociais como ferramenta para ampliar e divulgar sua atuacdo. Nesta se¢do analisaremos
como essa estratégia de comunicagdo digital contribui para fortalecer a identidade do

movimento e ampliar sua capacidade de mobilizacao e alcance.
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O socidlogo espanhol Manuel Cantells (2013), referéncia nos estudos sociais

contemporaneos sobre 0s movimentos sociais em rede e a sociedade conectada, diz que:

Os movimentos sociais sdo estabelecidos em um espago de autonomia, ou seja,
iniciam-se nas redes sociais, mas geralmente ocupam um espago fisico, pragas,
avenidas, com a caracteristica de fluidez entre o ciberespago e as ruas. Desta
forma, “o espago de autonomia é a nova forma espacial dos movimentos sociais
em rede” O espago dos movimentos sociais em rede ¢ um espago hibrido, de
fluidez entre o online e off-line. (CASTELLS, 2013, p. 165)

Portanto, de acordo com o autor os movimentos sociais em rede configuram uma
nova agenda. Nesse sentido, as redes sociais do MIQCB atualmente sdo uma ferramenta
a servico da desconstru¢io do imagindrio do agronegécio. De acordo com o site?? oficial
do MIQCB o movimento conta com as seguintes redes sociais: facebook® (4,9 mil
seguidores), Instagram?¥(5.262 seguidores); e Youtube?(1,07 mil inscritos).

As redes sociais estdo sendo utilizadas para divulgacdo das a¢des desenvolvidas
pelo movimento, uma estratégia assertiva, uma vez que o alcance da publicagdo pode
chegar a uma gama maior de usudrios. A seguir, apresentamos trés exemplos de

publicacdes do MIQCB em suas redes sociais.

Figura 18: Divulgacdo da matéria vinculada no Jornal Pequeno, Sdo Luis, MA

- i adual das @ iras de Co.. -~
30 de ser de 2023 - @
No dia 24 de setembro, comemorou-se o Dia Estadual das
Quebradeiras de coco babagu no Maranhao, Piaui e Para. Nesta
data, o Movimento Interestadusl das Quebradeiras de Coco
Babagu (MIQCE) completou 32 anos de lutas por autonomia,
gualidade de vida das quebradeiras @ protecho dos babaguals. O
acesso a educacao contextualizada, aprovagdes de leis Babagu
Livre, organizagao da comercializacao, regularizacao fundiaria de
territorios e fortalecimento do Fundo Babacu foram algumas de
muitas realizacdes.

A matéria foi veiculads neste sabado, 30 de setembro, no Jornal
Peqgueno, 530 Luis - MA,

Movimento interestadual das Guebradeiras de
Coco Babacu completa 32 anos de lutas e conquistas

Fonte: Facebook, MIQCB, 2024.

22 https://www.miqcb.org/

2 https://www.facebook.com/MIQCBOficial/

24 https://www.instagram.com/miqcb_/

25 https://www.youtube.com/channel/UCGArkugiHSRhmHooQW5RaQQ
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Na publicacdo em questdo o MIQCB faz uma homenagem ao dia estadual das
quebradeiras de coco babacu, comemorado no dia 24 de setembro no Maranhdo, Piaui e
Pard. A publicacdo apresenta o titulo da matéria vinculada pelo jornal pequeno:
“Movimento Interestadual das quebradeiras de Coco Babacu completa 32 anos de lutas e
conquistas”, nela o MIQCB reproduz a matéria na integra em sua pagina no facabook,
com isso, aumentando o alcance para mais leitores.

No livro de Maria Querobina da Silva Neta, quebradeira de coco, encontramos
uma visdo inovadora sobre o papel da internet na disseminagdo de opinides. A autora
destaca o potencial da rede para amplificar as vozes das quebradeiras e denunciar

problemas como o desmatamento e a concentracdo de terras. Conforme se vé:

[...] hoje o povo tem celular até dentro dos banheiros. Eu ndo sei mexer com
aquilo, mas muita gente sabe. Por que a gente ndo solta no mundo também
aquilo que é do nosso interesse? Bota na internet, bota no Whatsapp, que eu
ndo sei chamar esse trem, bota tudo. Nem que seja assim, a gente vai ter que
falar. Nao vai ter outro jeito. [...] (Silva Neta, 2018, p. 75).

Outra grande conquista do MIQCB divulgada em suas redes sociais no ano de
2024 foi o edital n® 40/2024 da Universidade Estadual do Maranhao - UEMA, que tratou
do vestibular do PROETNOS?, ofertando vagas de cursos de nivel superior destinadas
para Quebradeiras de Coco Babagu e agroextrativistas, na modalidade de Licenciatura

Intercultural em Educacio do Campo.

26 O Proetnos/Uema é o Programa de Formagdo Docente para atender a Diversidade Etnica do Maranhdo da
Uema, que foi criado para formar e qualificar professores para assumir os processos de escolariza¢io nos
territérios dos povos e comunidades tradicionais no Estado do Maranhdo garantindo assim a autonomia
desses territorios, uma vez que os professores a serem formados devem ser exclusivamente oriundos das
suas comunidades e povos.

Disponivel em: < https://www.uema.br/2024/05/uema-abre-inscricoes-para-quebradeiras-de-coco-babacu-
e-agroextrativistas-cursarem-nivel-superior/> acesso em 28 de agosto de 2024
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Figura 19: Divulgagdo do edital UEMA/PROETNOS no Instagram
i@ migcko

Quebradeiras de
coco babagu e
agroextrativistas
maranhenses que
desejam se qualificar
para atuar na area da
educagao escolar.
confira esta
oportunidade!?

Fonte: Instagram, MIQCB 2024

Na publicacdo, disponivel no Instagram, o MIQCB aciona as mulheres
quebradeiras a ingressarem no curso de licenciatura para atuarem na drea da educacao do
campo. Lemos e Santos (2020), apds questionarem a diretoria do MIQCB sobre a
importancia das redes sociais digitais para o0 movimento no processo de comunicagdo,
constaram que “mesmo com todas suas problemaéticas relacionados aos algoritmos, as
redes sociais ajudam a ‘furar’ a bolha da hegemonia de um jornalismo tradicional. Sao
essenciais para a comunicagdo comunitaria como difusdo das informagdes e ag¢des locais”
(Lemos, Santos 2020 p.19).

As reportagens, campanhas e acdes disponiveis no canal do MIQCB do Youtube
divulgam as a¢des promovidas pelo Movimento das Quebradeiras de Coco Babacu. A
figura 19 apresenta uma oficina de mapeamento de impactos aos babaguais e instrumentos
de enfrentamentos a crimes ambientais, publicado em 16 de julho de 2024. A oficina teve
como objetivo mapear e identificar os impactos negativos ao meio ambiente e a0 modo
de vida de povos e comunidades tradicionais provocados por grandes empreendimentos,

empresas € o agronegocio.
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Figura 20: Oficina de mapeamento de impactos aos babaguais

Descrigdo

Miqcb realiza oficina de mapeamento de impactos aos
babacguais e enfrentamentos a crimes ambientais

16 de jul.
]

Fonte: Youtube MIQCB

Segundo Bernardes e Barbosa (2018), ao abracar as tecnologias digitais
movimentos sociais como o MIQCB constroem espacos de resisténcia, desafiando o
“status quo” e ampliando suas vozes. Ao utilizar as redes sociais, 0 movimento ndo apenas
divulga seus posicionamentos, mas também fortalece a identidade e a luta das
quebradeiras de coco, promovendo a valoriza¢dao da palmeira babacu e de seus modos de
vida tradicionais.

As redes sociais digitais t€ém sido um espaco fundamental para o fortalecimento
do MIQCB. Ao utilizar plataformas como Facebook, Instagram e Youtube o movimento
ampliou sua visibilidade, desafiando as narrativas dominantes e promovendo a
valorizagdo dos conhecimentos tradicionais das quebradeiras de coco. Mediante
campanhas online, 0 MIQCB conseguiu mobilizar milhares de pessoas em torno de suas
pautas, pressionando os orgdos responsdveis por politicas publicas mais justas e

garantindo maior visibilidade para a luta das mulheres.
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5 CONSIDERA COES FINAIS

Esta pesquisa partiu de uma inquietagdo sobre como as agroestratégias presentes
na regido ecoldgica do babacu impactam e interferem no modo de vida das comunidades
tradicionais de mulheres quebradeiras de coco babacu. No decorrer do trabalho, foi se
investigando como essas mulheres lutam para descontru¢ao de um imaginario produzido
pelo agronegdcio.

A hipétese levantada inicialmente nesta pesquisa foi constatada no
desenvolvimento do trabalho, uma vez que ao buscarem o fortalecimento do agronegdcio,
os grandes produtores, empresas e megaempredimentos acionam as mais diversas
agroestrégias visando a construcdo de um imaginario em favor do agro. Logo, para as
comunidades tradicionais trabalharem o processo de desconstru¢do exige uma
mobilizacdo 4rdua e intensa no intuito de furar a bolha criada em favor da protecdo e
promocao do agronegocio.

As sequéncias de videos aqui analisadas evidencaram que o agronegdcio, ao
utilizar a série de comerciais “Agro, a Industria Riqueza do Brasil” produzidos pela rede
globo e exibidos diariamente no horério nobre de sua programacdo, insistem em afirmar
para a populacdo em geral que o agronegocio ¢ “pop, tec, € tudo”. Colocando o agro
como futuro do pais, levando os brasileiros a relacionar erroniamente 0 agro como
sindbnimo de seguranca alimentar e de avanco social, econdmico e preservacao ambiental.

Buscamos a desconstrucdo desse imagindrio, trazendo as concepcdes das
mulheres quebradeiras de coco babagu, utilizando como fonte de pesquisa os materiais ja
publicados pelo Projeto Nova Cartografia Social da Amazonia, as redes sociais € sites
instituicionais do Movimento Interestadual das Quebradeiras de Coco Babacu, trazendo
as falas das mulheres que enfretam cotidianamente os efeitos dessas agroestrétegias.

Também realizamos uma entrevista com a presidenta da FETAEMA, que entre
outras informacdes colaborou para mostrar a disparidade que enfrentem os movimentos
sociais em relagdo a comunicacdo, enfatizando que a desconstru¢do desse imagindrio
custa muito, tanto pelo alto custo da produ¢do de videos para o horario nobre, como pelo
proprio imagindrio que estd enraizado no imagindrio social.

Constatamos que as redes sociais do MIQCB (Instagram, Facabook e Youtube)
formam uma ferramenta de apoio imprescidivel as esssa mulheres, no processo de
enfrentamento as agroestrétegias, visto que o alcance que hoje proporcionam as redes

sociais e o baixo custo de operacionalizacdo e utilizagc@o tornam as suas publicacdes uma
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alternativa vidvel.

A inseguran¢a no campo ainda € um grande problema no Maranhdo, a falta de
investimento numa politica efetiva de regularizacdo fundidria por parte dos orgdos do
governo acabam dando margem e fortalecendo o discurso do agronegdcio, pois se nao
possuem terra, os agricultores estardo impedidos de trabalhar. Sem o acesso livre aos
babacuais as quebradeiras de coco ndo terdo acesso as amendoas, tendo que muitas vezes
recorrerem a outras ocupacgoes temporarias e insalubres para garantirem o seu sustento.

Durante o desenvolvimento dessa pesquisa, novas questdes problemas foram
sendo evidenciadas, destaco a dificuldade dos pequenos agricultores no acesso ao crédito
destinado a agricultura familiar, por meio das instituicdes bancérias (no caso aqui
analisado, os Bancos do Nordeste do Brasil) ndo sendo totalmente acessivel, onde
geralmente a renda familiar mensal ndo d4 margens para liberacdo de grandes valores.
Viu-se ainda o elevado investimento do governo do Estado em eventos de promoc¢do do
agronegdcio, impondo com isso barreiras na luta das comunidades tradicionais frente as

agroestratégias.
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APENDICE A: ROTEIRO UTILIZADA PARA REALIZACAO DA ENTREVISTA

. Fale um pouco da sua atuacdo enquanto primeira mulher eleita e reeleita para

presidéncia da FETAEMA;

. Como a senhora se depara com os comerciais que colocam o agronegdcio como

tec, pop, tudo?

. Como a FETAEMA tem se organizado pata descontruir esse imagindrio em que o

agro € tec, pop, tudo?;

. A relagdo da FETAEMA com o MIQCB;

. A relacdo da FETAEMA com o ITERMA.



