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Para Sant’Anna (1995, p. 89), “

necessidade.” 











”

“A motivação para a compra é um influenciador importante do 

comportamento do consumidor, seja ele hedônico ou utilitário” (Munaro, Martins e 



Nessa percepção “

(2003, p. 101) afirma que “o consumo é uma atividade eminentemente cultural, por 

sociais”. Dessa forma, os jovens não consomem apenas produtos, mas também 













vezes”. 
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